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国际资讯

世界主要经济体数据表1 世界经济年增长率
单位：%

表2 主要经济体GDP同比增速
单位：%

表3 主要经济体制造业PMI
单位：%

表6 主要经济体进出口贸易

表4 主要经济体失业率
单位：%

表5 主要经济体消费价格指数同比涨跌率
单位：%

国家统计局国际统计信息中心提供

注：1.国际货币基金组织按照购买力平价方法进行汇总；2.印度数据指财政年度数据。

资料来源：国际货币基金组织（IMF，2026年10月）。

注：印度年度数据指财政年度数据。

资料来源：各经济体官方统计网站。

资料来源：S&P Global。

注：受美国政府“停摆”影响，2025年10月美国失业率数据未公布。

资料来源：印度数据来自印度经济监测中心，其他经济体数据来自各官方统计网站。

注：受美国政府“停摆”影响，2025年10月美国消费价格指数同比涨跌率数据未公布。

资料来源：各经济体官方统计网站。

注：美国为经季节调整后数据，包括货物和服务贸易，其他经济体数据为非季节调整数据，仅指货物贸易；欧元区数据不包括欧元区21国之间的贸易额。

资料来源：英国数据来自世界贸易组织，印度数据来自印度商业和工业部，其他经济体数据来自各官方统计网站。

世 界

发达国家

美国

欧元区

日本

发展中国家

中国

印度

俄罗斯

巴西

南非

2024年

3.5

2.0

3.0

1.2

0.1

4.5

5.0

7.2

4.9

3.4

0.5

2025年
估计值

3.5

2.0

2.3

1.2

1.2

4.5

5.0

7.8

1.0

2.3

1.1

2026年
预测值

3.1

2.1

2.3

1.1

0.7

3.7

4.5

7.0

0.9

2.2

1.0

2027年
预测值

3.4

1.8

2.3

1.2

0.7

4.4

4.0

7.0

0.9

1.9

1.3

年度 季度

2024年

3季度

4季度

2025年

1季度

2季度

3季度

4季度

2026年

1季度

2季度

3季度

美国

3.0

2.9

2.6

2.3

2.3

2.4

2.6

2.0

2.6

2.2

2.1

欧元区

1.3

1.3

1.6

1.2

1.6

1.4

1.1

1.1

0.6

1.2

日本

0.1

1.1

0.9

1.2

1.6

2.0

0.6

0.4

0.6

0.9

英国

1.0

1.3

1.9

1.2

1.8

1.1

1.2

0.8

0.8

1.4

印度

7.2

7.3

7.4

7.8

6.6

6.9

8.1

7.7

8.6

7.8

俄罗斯

4.9

3.8

5.2

1.0

1.3

1.0

0.8

1.0

-0.2

1.3

巴西

3.4

4.1

3.6

2.3

3.1

2.4

1.8

1.8

1.8

2.0

年份 月份

2025年

10月

11月

12月

2026年

1月

2月

3月

4月

5月

6月

7月

8月

9月

10月

美国

52.5

52.2

51.8

52.4

51.6

52.3

54.5

55.1

53.9

53.9

53.9

55.9

56.0

欧元区

50.0

49.6

48.8

49.5

50.8

51.6

52.2

51.6

51.4

51.9

52.7

52.9

52.4

日本

48.2

48.7

50.0

51.5

53.0

51.6

55.1

54.5

54.8

54.5

54.9

54.1

53.3

英国

49.7

50.2

50.6

51.8

51.7

51.0

53.7

53.9

52.5

51.9

51.7

51.9

52.8

印度

59.2

56.6

55.0

55.4

56.9

53.9

54.7

55.0

54.5

53.5

52.9

55.1

54.9

俄罗斯

48.0

48.3

48.1

49.4

49.5

48.3

48.1

48.8

50.3

50.7

48.8

49.8

巴西

48.2

48.8

47.6

47.0

47.3

49.0

52.6

49.1

50.8

47.5

46.3

44.8

年份 月份

2025年

9月

10月

11月

12月

2026年

1月

2月

3月

4月

5月

6月

7月

8月

9月

美国

4.3

4.4

4.5

4.4

4.3

4.4

4.3

4.3

4.3

4.2

4.1

4.1

4.2

欧元区

6.4

6.3

6.3

6.3

6.3

6.3

6.4

6.4

6.4

6.4

6.4

6.4

6.4

日本

2.5

2.6

2.6

2.6

2.6

2.7

2.6

2.7

2.5

2.5

2.5

2.4

2.5

2.4

英国

4.9

5.0

5.1

5.1

5.2

5.2

4.9

5.0

4.9

4.9

4.9

4.9

4.7

印度

7.2

6.4

7.5

6.5

6.9

6.9

6.7

6.6

6.7

6.9

6.6

6.2

6.1

4.0

俄罗斯

2.2

2.2

2.2

2.1

2.2

2.2

2.1

2.2

2.2

2.1

2.2

2.3

2.2

2.2

巴西

6.0

5.6

5.4

5.2

5.1

5.4

5.8

6.1

5.8

5.6

5.4

5.3

5.3

年份 月份

2025年

9月

10月

11月

12月

2026年

1月

2月

3月

4月

5月

6月

7月

8月

9月

美国

2.6

3.0

2.7

2.7

2.4

2.4

3.3

3.8

4.2

3.5

3.4

3.4

3.7

欧元区

2.1

2.2

2.1

2.1

2.0

1.7

1.9

2.6

3.0

3.2

2.8

2.9

3.2

3.8

日本

3.2

2.9

3.0

2.9

2.1

1.5

1.3

1.5

1.4

1.5

1.6

1.9

1.9

2.1

英国

3.4

3.8

3.6

3.2

3.4

3.0

3.0

3.3

2.8

2.8

2.6

2.9

3.1

3.5

印度

2.2

1.4

0.3

0.7

1.3

2.7

3.2

3.4

3.5

3.9

4.4

4.5

4.8

5.5

俄罗斯

8.7

8.0

7.7

6.6

5.6

6.0

5.9

5.9

5.6

5.3

6.0

6.0

6.3

6.3

巴西

5.0

5.2

4.7

4.5

4.3

4.4

3.8

4.1

4.4

4.7

4.6

4.4

4.2

4.6

指标

出口额

同比增长%

进口额

同比增长%

净出口额

美国
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10.7

4208.0

22.2
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欧元区
（2026年8月，亿欧元）
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9.9
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16.7
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日本
（2026年9月，亿日元）
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115088.1
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英国
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500.6

3.4
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6.5
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8.0
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主要产油国决定
12 月维持产量不变

本报讯 石油输出国组织（欧佩克）

日前发表声明说，7个“欧佩克+”主要产油

国决定12月继续维持当前原油产量不变。

声明说，沙特阿拉伯、俄罗斯、伊拉克、

科威特、哈萨克斯坦、阿尔及利亚和

阿曼的代表当天举行线上会议，研判全

球石油市场现状与前景。会议决定12月

继续维持产量不变，与 9月水平相同。

“欧佩克+”由欧佩克成员国与俄罗斯

等非欧佩克产油国组成。今年4月至9月，

主要产油国逐月增产，10月起暂停增产。

声明并未提及维持产量不变的原因，

但有媒体报道，“欧佩克+”产油国仍在努

力应对中东冲突造成的出口中断，因此在

明年之前不会进行更多政策调整。

联合国报告显示
全球生态系统正在恢复

本报讯 在联合国《生物多样性公

约》第十七次缔约方大会（COP17）期

间，多个联合国机构近日联合发布的一

份报告显示，全球正在恢复的生态系统

面积约为 2.52亿公顷，但整体进展仍不

足以实现 2030年全球恢复目标。

联合国粮食及农业组织、联合国环

境规划署、《生物多样性公约》秘书处联

合发布《生态系统恢复进展报告》，对全

球陆地、淡水、海洋和沿海生态系统的

恢复进展开展综合评估。

报告说，“昆明—蒙特利尔全球生

物多样性框架”提出，到 2030 年至少

30%的退化生态系统应处于有效恢复之

中，要实现这一目标，全球生态系统恢

复规模需扩大至目前的约三倍。

美国个人消费支出
价格指数涨幅升高

本报讯 美国商务部近日公布数据

显示，美国 9 月个人消费支出价格指数

同比上涨 3.6%，高于 8月的 3.4%和美国

联邦储备委员会 2%的目标，为 6月以来

的最高涨幅。

数据显示，美国 9 月个人消费支出

价格指数环比上涨 0.5%，高于 8 月的

0.3%，为过去半年以来最高涨幅。9月服务

价格环比涨幅维持在0.3%不变，商品价格

环比涨幅则从8月的0.3%提高至0.8%。

其中，9月汽油和其他能源产品价格

环比上涨 9.2%，明显高于 8月 4.4%的涨

幅。扣除食品和能源后，9月核心个人消

费支出价格指数同比上涨 3.1%，高于

8 月的3%，环比涨幅则维持在0.3%不变。

美国 9月个人消费支出环比涨幅为

0.5%，而个人可支配收入涨幅仅为0.2%，

这意味着美国居民财务状况在恶化。

欧元区三季度经济
环比增长放缓

本报讯 欧盟统计局日前公布的初

步数据显示，经季节调整后，今年第三

季度欧元区国内生产总值（GDP）环比

增长 0.4%，欧盟 GDP环比增长 0.5%，增

速均较第二季度放缓 0.2个百分点。

从国别看，欧洲第一大经济体德国

第三季度 GDP 环比增长 0.2%，低于第

二季度的 0.3%；法国环比下降 0.1%，意

大利环比持平，西班牙环比增长 0.6%。

数据还显示，第三季度欧元区GDP
同 比 增 长 1.3% ，欧 盟 GDP 同 比 增 长

1.5%，分别高于第二季度的1.2%和1.4%。

加拿大央行
上调基准利率至 2.5%

本报讯 加拿大银行（央行）近期宣

布将基准利率上调 25 个基点至 2.5%。

这是加拿大自2023年7月以来首次加息。

加拿大银行行长蒂夫·麦克勒姆在

新闻发布会上说，鉴于通胀前景大幅上

升，且经济表现出韧性，有必要提高基

准利率，以降低能源价格高企可能蔓延

并演变为普遍通胀的风险。未来可能

需要进一步加息。

据加拿大银行当天发布的最新货

币政策报告，多项指标持续显示加拿大

经济中存在一定的供给过剩，通胀水平

高于预期。报告预计，2027年大部分时

间通胀率保持在 3%或以上，随后在

2028年年中回落至 2%左右。

■ 新华社记者 邹雨沁 何晓

“你看，这是我刚买的皮质托特包和中国

风挂饰。同类风格的皮具在欧洲也能找到，但在

中国，款式迭代更快、选择更丰富，性价比更高。”

近日，在北京王府井 Songmont 山下有松门店

内，来自法国的独立设计师埃洛伊丝告诉记者。

“回国后我打算录制开箱视频，把这次购

物体验分享给网友。”她说。

埃洛伊丝的经历，正是近期海外社交平

台“China Haul”（中国购物开箱）热潮的缩

影。“China Haul”，是指海外人士来华采购各

类中国商品，并录制开箱分享视频的消费现

象。据统计，仅TikTok平台上，“China Haul”
相关视频播放量突破 1.1亿次，网友热议，“人

均三个行李箱来华爆买”成为标配。

一次购物、一段短视频，折射一股跨境消

费热潮。越来越多海外消费者拖着空行李箱

入境中国，满载好物启程返乡。一条条直观的

短视频跨越语言隔阂，成为外界观察中国产业

韧性、市场活力与开放红利的独特窗口。

“China Haul”为何走红？

“这不仅是因为许多中国商品实惠、好用，

也因为外国消费者开始通过这些商品接触

中国人的日常生活。一件新中式服装、一个潮

玩，既富有传统审美，也反映了今天中国年轻

人的消费趋向。”华东师范大学传播学院副教

授吴畅畅说。

“过去，外界认识中国，往往依赖传统叙

事；现在，游客和博主把逛店、试用、开箱的过

程直接分享出来，展示的是更日常、更具体的

中国，这种表达真实感更强，也更容易引起共

鸣。”他说，通过社交媒体个性化表达，中国供

给能力与全球消费需求进行了一次直接对接。

华东师范大学经济与管理学院文化与旅游

系教授孙晓东则认为，快速迭代升级的产品和

便捷的购物体验是“圈粉”海外消费者的关键。

不同于早年海外游客集中选购传统纪念

品，今天“China Haul”的购物清单已经迭代，

既有无人机、折叠屏手机等数码产品，也有国

产彩妆以及泡泡玛特等潮玩产品。

不少海外消费者面对高通胀与生活成本

压力，更加偏好相对理性、对抗品牌溢价的

中国商品。社交媒体上，“China Cool”（中国

又酷又凉爽）的趋势体现出对中国的“酷感”认

同，“Chinamaxxing”（极致中国化）展现对中式

生活方式的推崇。“从审美认同到功能认可，更

为现代化、都市化的中国形象在海外受众心目

中发酵，使得‘China Haul’的落地成为一种必

然。”孙晓东说。

中国购物开箱，也成为中国产业升级、供

应链响应速度的一次集中展示。早期，中国消

费多与价格优势挂钩，如今，越来越多品牌门

店、设计细节和使用场景出现在“China Haul”

的镜头中。泡泡玛特的盲盒开箱、国产折叠屏

手机的多功能演示、中国本土香氛的调香故

事，成为海外博主聚焦的内容。

购买防晒衣、动漫卡牌、枇杷膏、六味地黄

丸……外国游客来华不仅欣赏传统美景，也有

了一套“消费流程”。从“打卡地标”到“扫货门

店”，外国游客的动线正从传统景点向更多商

业地标延伸。重庆光环购物公园的“沐光森

林”室内植物园、佛山岭南新天地，也被一些海

外消费者列入“China Haul”攻略。

有网友分享了带欧洲朋友在深圳华强北

消费的经历。算一笔账可以发现：同款无人机

在欧洲售价高出四成，如果加上离境退税，省

下的钱相当于一张单程机票。

性价比之外，更深层的吸引力来自“选择

密度”与“上新速度”。

在义乌国际商贸城，一款新设计从打样到

上架最快仅需数日。借助 AI 工具，海外客户

能够基本实现上午提需求、下午看样品。在深

圳，消费电子供应链的响应周期以“周”计算，

一款新功能的耳机从方案到量产往往只需一

个多月。

产业集群与流通效率的叠加，是“China Haul”
走红的底气。以广州狮岭的箱包产业带、广

州白云的美妆代工体系为例，中国制造在细

分品类上形成了强大的配套能力。一款包袋

所需的五金、皮料、里布，在方圆几十公里内

即可配齐；一款彩妆的配方到包材，也能在珠

三角找到完整链路。这种“集群内闭环”压缩

了中间环节的成本和时间，使品牌能更高效

地推出新品。

与此同时，电商平台与物流基础设施的完

善，让“来华扫货”更加便利。提前在电商平台

下单、把货品寄往酒店，海外游客抵达后便可

直接拆箱；返程时，也可通过跨境寄递，把在线

下门店体验后购买的大件商品寄回家。“线下体

验、线上复购”正成为“China Haul”延伸形态。

政策端的持续发力，则为“China Haul”提
供了更多便利。

目前，中国已对多国实施单方面免签或

互免签证政策，过境免签停留时间延长至

240 小时。离境退税“即买即退”服务全面推

广，退税商店覆盖面不断扩大。数据显示，

2026 年上半年，办理离境退税的境外旅客数

同比增长 366%，退税商品销售额和退税额同

比增长 69%。

记者在采访中体会到，“China Haul”走

红，印证一个朴素的道理——越是开放联通的

市场，越能共同创造增量、共享发展红利。

中国完备、富有韧性、充满活力的产业体系，既

能在广阔的全球市场中释放潜力，也为联通内

外市场、匹配多元需求提供坚实支撑。开放的

中国向世界敞开怀抱，越来越多海外消费者共

享中国好物，共创美好生活。

“中国购物开箱”走红，让世界看到活力中国


