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■ 王瑞 周巧

推进统计调查数字化转型，是居民消费价格指数

（CPI）调查提质增效的重要抓手。电子数据采集，即

依托商超业务系统、收银平台留存的成交记录、价格

台账等原始数据，按照 CPI调查制度、规格品目录清

洗匹配校验，将有效数据用于消费价格采集，改变过

去完全依靠人工现场登记报价的传统模式。笔者结

合商超采价试点实践，就用好电子数据、提高源头数

据质量谈几点思考。

以规范对接
打通数据来源堵点

选点、取数、报送、审核，是电子数据采集的首要

关口。若源头数据选取不严谨、口径匹配不规范，数

字化反而会带来新的数据风险。

基层实践中，部分商超系统模块分散，前台标价

与实际成交价存在差异，内部商品分类与CPI调查目

录不尽一致，易出现数据错配、口径错位。要把好源

头筛选关口，优先选取信息化建设完备、台账规范、销

售稳定的商超开展试点，以商品国标条码为匹配依

据，定向提取规格描述、实际成交价、销量、调价、库存

等关键信息，不盲目索取全量数据。同时，明确专职

联络员，压实报送责任，落实“商超自查+调查队复

核”双重校验机制，重点甄别捆绑促销、换包装、临期

特惠、缺货替换等情形，遇价格异动及时现场核验，牢

牢守住“同质可比”核心原则。

以数据赋能
补齐传统采价短板

商超商品品类繁杂，同款商品包装、规格多样，叠

加满减、搭售、会员专享价等促销活动，人工定点采价

易出现看错规格、误采标价、混采价格等差错；规格品

遴选以往多依托经验判断、缺少销量数据作为支撑；

各类促销节点多，价格波动随机性强，定点采价只能

抓取瞬时价格，频繁进店采价也大量耗费基层人力。

运用电子数据，可针对性化解上述痛点：依托收

银原始成交记录完成批量检索、清洗匹配，以真实交

易价格，规避看错、错报、估报等问题，有效提升数据

精度；对价格稳定的品类实施远程采集，把有限的人

力释放至样本研判、市场走访、异动核查等重点工作；

抓取销量与交易频次，量化样本代表性，优先保留消

费占比较高的主流规格品；持续跟踪节假日、换季、货

源变化带来的价格波动，精准区分正常促销与异常涨

价，为权数测算、基期轮换提供支撑；持续深化与商超

协作，推动价格调查由“定点瞬时采价”向“全时段成

交数据驱动”转变。

以靶向施策
破解数字应用难点

从试点看，商超进销存、收银系统相互独立，数据

接口不统一，批量筛选数据存在操作壁垒；自编编码、

促销标签繁杂，和 CPI 口径之间的匹配转换工作量

大；销售流水属于商业敏感信息，商户存在顾虑，配合

意愿参差不齐；部分基层人员甄别捆绑价、会员价、临

期折扣、换包装等特殊价格的业务能力还待提升。

推进电子数据采集，不能简单“拿来就用”，必须

直面各类堵点。要深化对接沟通，依法签订保密协

议，落实联络员AB角制度；统一编码对接标准，以商

品国标条码为匹配主键，完整留存包装、等级、计量单

位信息，严格落实同质可比要求；优化取数流程，按需

定向提取目标规格品成交数据，不采集无关经营数

据，最大限度降低商户顾虑；强化队伍培训，掌握促销

价格辨析、规格比对、异常数据核查等实操技能；坚持

先易后难、分类分步实施，逐步将试点范围拓展至信

息化基础较好的便利店，形成可复制、可推广的实践

经验。

统计调查数字化不是简单以电子数据替代实地

调查，而是数字采集与人工核查的有机融合。要坚守

依法统计、安全共享、质量优先的工作原则，确保数字

化采集不降低制度标准、不弱化实地核查，持续疏通

电子数据采集应用各环节，不断增强消费价格调查的

科学性和准确性，为研判民生物价走势、服务宏观调

控提供坚实的统计支撑。

（作者单位：国家统计局神农架调查队、枝江调查队）

如何做好商超电子数据采价

■ 马亮

农民工市民化进程动态监测调查是一项年度专项调查，全面反映

进城农民工就业创业、进城落户、城市融入的实际情况。笔者结合工作

实践，就采实监测数据谈几点体会。

——前置“社区过滤”，让样本框从纸面落到地面。农民工早出

晚归、流动性强，调查前要对接社区网格员，摸清抽中小区实际居住

务工家庭底数，分类标注，灵活开展错峰访问。入户时主动宣讲统

计调查保密规定，打消受访群众思想顾虑，认真倾听农民工在劳动

权益保障、住房医疗、子女教育等方面的现实困难，原汁原味收集一

线实情。

——善用“场景翻译”，让指标口径在拉家常中落地。调查人员要

准确掌握调查对象范围、指标口径、问卷结构及填报要求，针对就业类

型、收入来源、社会保险、居住情况等重点指标细致询问。以拉家常方

式和农民工沟通交流，结合具体场景开展询问，帮助调查对象准确理解

指标含义，规范采集调查信息。

——打通“部门链路”，让数据核验多路并行。主动对接人社、民

政、住建等部门，及时交换务工就业登记、社保缴费、保障性住房分配等

行政数据，交叉比对、多方核验，有效弥补入户调查信息短板，多角度研

判农民工市民化推进现状。

——做实“疑点会商”，让质量关口层层设防。建立常态化监测疑

点会商制度，及时汇总入户采集、平台初审筛查出的异常数据。紧盯收

入大幅波动、就业岗位频繁变动、居住类型变更、落户意愿前后矛盾等

问题，检查指标间逻辑关系、数据异常及漏填错填情况，集体研判、厘清

填报边界，对照问题清单逐项二次入户核查，牢牢守住数据质量底线。

（作者单位：国家统计局平凉调查队）

守好农民工市民化监测数据关

■ 王有捐 董莉娟

一、CPI中各类商品与服务的权重是如何调整的，为什么权重每月

都会变化

（一）我国CPI的编制和权数调整遵循国际通行规则

计算价格指数有“拉氏”和“派氏”两种加权公式，区别在于把“一篮

子”商品和服务的消费数量固定在对比期还是报告期。固定在对比期

的是拉氏公式，固定在报告期的是派氏公式。两种公式各有利弊，计算

出的结果也略有差异。世界上绝大多数国家在编制CPI时均选择了拉

氏公式：一是计算价格指数时通常无法及时取得报告期的消费数量，难

以编制派氏指数。二是拉氏指数是假定消费数量不变，以观察和比较

消费价格的变动情况，更具经济学意义。国际劳工组织、国际货币基

金组织、联合国、世界银行、经济合作与发展组织和欧盟统计局等六大

机构联合编制的《消费者价格指数手册：理论与实践》是目前世界各国

统计机构编制CPI时的基本遵循，也是最权威的理论指导。手册中明

确指出，拉氏公式被广泛用作编制CPI是有较好的理论基础的。我国

与绝大多数国家一样，也是采用拉氏公式编制CPI，每5年调整一次基

期。计算中，使用环比链接的拉氏公式，计算以定基指数为基础的价

格指数。

（二）CPI环比和同比指数的权数每月会发生变化

按照拉氏公式理论，计算定基指数时，对比期为基期年，权数即

为基期年购买各类商品或服务所支出金额占购买整个篮子所支出总

金额的比重。这个权数是固定不变的，在《消费者价格指数手册：理

论与实践》里，它被称为原权数。而在计算月度环比指数时，对比期

为上月，权数即为上月购买各类商品或服务的支出金额占总支出的

比重；计算同比指数时，对比期为上年同月，权数即为上年同月购买

各类商品或服务的支出金额占总支出的比重。很显然，环比和同比

指数的权数是随着每月价格变化自动调整的，在《消费者价格指数手

册：理论与实践》里，它被称为按价格调整的权数。权数虽然在变

化，但权数所代表的“一篮子”商品和服务的消费数量却是相同的、固

定的，也就是“固定篮子”。

二、为什么要对价格指数开展基期轮换

对各类价格指数开展基期轮换遵循了价格统计调查的技术性要

求，也是服务高质量发展、应对新形势新变化、确保价格统计数据质量

的重要举措。我们以CPI基期轮换为例解释价格指数开展基期轮换的

原因和做法。

对CPI开展基期轮换，使调查所涉及的商品和服务更具有代表性，

更及时准确反映居民消费结构的新变化和物价的实际变动。CPI是综

合反映一定时期内居民消费的商品和服务价格水平总体变动情况的相

对数。由于居民消费的类别和品种成千上万，不计其数，为观察其总体

价格变动情况，通常选取一组消费量较大、最能代表多数人日常消费

行为的商品和服务，用它们的价格变化情况来代表全部商品和服务的

价格变化情况，选出的这一组商品和服务，被形象地称为“一篮子”商品

和服务。为保证价格指数的连续性和可比性，通常把“一篮子”商品和

服务固定，俗称“固定篮子”。随着经济社会发展，居民消费结构也在相

应发生变化，CPI调查的“固定篮子”也需要及时调整，否则就会失去代

表性，无法反映居民最新的消费情况。因此，CPI基期轮换关系到价格

统计调查工作的科学性和统计数据的准确性，是价格统计调查重要的

基础性工作，也是国际通行惯例。

我国CPI每5年进行一次基期轮换。根据国际劳工组织建议及各

国实践经验，每5年调整一次基期，可兼顾价格指数的连续可比与消

费结构变动的及时反映。同大多数国家一样，我国也是每5年进行一

次CPI基期轮换，将逢“5”“0”的年份作为基期，在基期年选择“一篮子”

商品和服务，5年内保持不变。基期轮换时，需根据最新的居民消费结

构调整调查目录、更新权数等。

（摘自《领导干部应知应会主要统计指标诠释》，中共中央党校出版

社、中国统计出版社）

正确解读 CPI（之一）

■ 谢占清

秋冬季是牛羊出栏、疫病防控、母畜保种的关键

期，也是研判全年畜牧业产能、预判来年市场供给的

重要节点。受牛羊市场价格波动、养殖成本变化、气

候转冷等多重因素叠加影响，畜禽存栏、出栏变动较

为活跃，监测调查工作任务重、时效性强。如何全

面、真实、准确掌握高原畜牧业生产动态，切实做好

秋冬季畜禽监测调查工作？笔者结合工作实践谈几

点看法。

压实调查工作责任
健全监测工作体系

压紧村级辅助调查员工作责任，持续巩固畜禽监

测样本点，加强与涉农部门沟通协作，获取最新规模

养殖场名录，动态做好样本管理维护，对新增、退出及

替换户严格把关，实现规模养殖场“上图入库”全覆

盖，及时更新样本名录，保证监测样本代表性。强化

调查人员业务培训，围绕统计调查制度、入户工作规

范、指标填报标准、统计法律法规等重点内容系统授

课，使其熟练掌握畜禽存栏、出栏、补栏等指标统计口

径，提升基层辅助调查员实操能力和业务水平，从源

头夯实调查数据质量。明确各环节工作时限，细化入

户调查、台账填报、数据审核等岗位职责。

聚焦重点监测内容
精准把握生产变化

紧盯牛羊存栏、出栏、补栏、能繁母畜数量等核心指

标，重点跟踪秋冬季集中出栏、母畜留存、后备畜培育情

况。密切监测市场动态，常态化收集活牛、活羊收购价

格、畜产品零售价格、饲草料采购价格，同步了解养殖成

本变动情况。及时摸排政策落地成效，分析存出栏奖补、

贷款贴息等政策实施对养殖户补栏、出栏带来的影响。

密切关注动物疫病、高原低温降雪等气候灾害风险，及时

收集疫病发生、牲畜死亡情况，全面研判产能变化趋势。

强化入户实地调查
严把数据质量关口

坚持实地入户走访调查，持证开展调查，规范工

作流程，杜绝估报、代报现象。调查人员深入养殖场

户现场清点畜禽数量，核对养殖情况，核准存栏、出栏

数据，规范做好台账填写工作。业务人员加强数据审

核校验，依据环比、同比数据，对异常波动数据开展重

点核查，针对存栏大幅增减、出栏异常波动等情况，及

时核实原因并做好情况说明。畅通与养殖主体沟通

渠道，耐心做好统计法律法规科普与政策解释，引导

养殖户如实填报生产信息，保障调查数据真实可靠。

深化分析研判预警
提升成果运用效能

依托监测调查数据，开展秋冬季畜牧生产形势分

析，梳理畜禽产能变化、市场价格走势，及时形成形势

分析材料，为产能调控、奖补政策优化调整提供数据

支撑。涉农部门加强畜产品价格监测，引导养殖主体

提前合理调整饲养规模、优化畜群结构，稳定畜产品

科学供给；帮助养殖户依据市场趋势灵活调整存栏与

母畜结构，避免陷入“价高跟风扩产、价贱恐慌抛售”

的不良循环，起到稳定市场供给、平滑价格波动的作

用，推动畜牧业可持续、高质量发展。

（作者单位：国家统计局门源调查队）

抓实秋冬季主要畜禽监测调查

■ 孟银丽

目前，第四次全国农业普查清查摸底工作已陆续

展开。普查员应从哪些方面入手才能做好清查摸底

工作？笔者结合以往普查经验，谈几点体会。

底册使用要“细”

普查员领取底册后，要结合户籍、土地承包确权、

医保缴费等名录资料，提前熟悉本普查小区底册对

象，逐户逐单位翻阅，标记信息缺失、存疑的地方，做

到入户前心中有数。

入户时，先询问户主姓名或查看营业执照，可通

过查看或 OCR扫描身份证、营业执照等方式获取信

息，在底册中查找对应对象，调用底册信息填入清查

表，再与清查对象逐项核对。底册信息不能直接照

抄，发现与实际不符的，要在清查表中据实修改。

实地走访要“全”

实地走访必须坚持“有户（单位）就查、有地（设

施）就查”，做到逐建筑物走访、逐户逐单位登记。

普查员要按照既定线路走访每一个建筑物，先清查

居住、办公在建筑物内的农户和单位，再对发现的其他对

象摸底。宁可多问一句，不可漏掉一户。要重点关注跨

普查区经营、外来经营户与单位、全家外出户、村集体农

林牧渔辅助性活动单位、村集体经济组织和农民合作社

等容易漏登的情形。对遗漏建筑物要及时补充标绘，对

在本普查区开展农业生产经营、但无住房及农业用房的

主体，归入虚拟建筑物中采集数据，确保清查全覆盖。

指标填报要“准”

填报农户清查摸底表时，普查员要按顺序询问，不能

跳项、漏项。是否为本村常住户，要按常住人口定义判断，

不能只看户口。是否从事农业生产经营要对照六条标准，

满足任一条件即可；要逐条对照规模经营的六项标准，确

保规模经营户不漏统。农户在本村实际经营（耕种）的耕

地面积，确权和流入的只要实际耕种都算，不耕种的不

算。常住户还要填报在本村外是否有农业生产经营活动。

针对农业生产经营单位，要重点核实单位类型、统

一社会信用代码、是否从事农业、是否主营农业、办公地

是否在本村等。季节性生产3个月以上或临时性停产

企业，运营状态填“正常运营”。

特殊情况要“清”

清查中遇到的特殊情况，必须记录清楚、规范处

置。对全家外出户、在本普查区外居住的户、在本普

查区其他小区有住宅的户，要在工作日志中记录，及

时与普查指导员和其他普查区做好协调。对底册中

存在但实地找不到的对象，先询问村干部和熟悉情况

人员，也可反馈相关部门协助查找，确实找不到再记

录核查情况。对跨普查区经营的农户和单位，在各普

查区分别填报本普查区生产情况，做好关联比对。对

不配合对象，耐心宣讲依法普查和保密相关规定；经

解释后仍不配合的，如实记录核查情况。配合做好查

疑补漏，按方案规定的核查情况代码分类标注，备注

写明原因，确保底册中所有对象都标注核查情况。

自查上报要“严”

入户时主动出示普查员证，说明调查来意，作出保

密承诺。每完成一户或一个单位调查，在手持终端上开

展初步审核，与受访人当面核对基本情况、主要指标，确

认无误后提交上报。当天清查工作结束后，对照底册和

参考名录复盘核查，检查是否有遗漏的建筑物、农户或

单位，发现漏登及时补上。严格遵守保密规定，采集信

息不得对外泄露，不得用于统计以外用途。对上级统计

机构审核退回的数据，及时回访复核、据实修正，并按要

求填写情况说明。（作者单位：山东省广饶县统计局）

怎样做好“四农普”入户清查摸底

图为工作人员在商超开展图为工作人员在商超开展CPICPI现场采价现场采价。。


