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■ 陈亚健

秋收期间农村居民经营收入、务

工就业、生产投入、生活消费等收支账

目品类繁杂、发生频次高、时间跨度

长，记账户易出现收支漏记、金额错

记、账目混记、时序晚记等问题。笔者

认为，抓好秋收季记账工作，需聚焦收

入核算、生产支出、生活消费、入户辅

导四个关键环节，细化记账标准、规范

工作流程、精准入户督导。

聚焦经营收益，精准核算秋
收“收入账”

秋收收入是农村住户全年记账工

作中的重点难点，引导记账户把收入

账记准、记清、记全，需聚焦经营性收

入、劳务性收入及政策性补贴收入。

精准核算农业经营性收入。完

整 登 记 玉 米 、马 铃 薯 、杂 粮 等 秋 收

粮食作物的实际产量、销售数量及

交易金额。同时，详细记录青贮玉

米、饲草等畜牧配套附属产品的销售

收入。

准确记录秋收劳务性收入。及时

记录农户利用自有农用机械开展粮食

收割、青贮收割等服务性收入；同时，

归集掰玉米、挖马铃薯、农产品分拣包

装等务工收入。

规范记录政策性补贴收入。按照

惠农补贴资金到账时间、金额，登记马

铃薯种植补贴、杂粮种植补贴、农机具

购置补贴等各类政策性资金，落实台

账化管理，确保各项惠民补贴资金入

账及时完整。

聚焦生产投入，细致厘清农
事“支出账”

秋收生产期间的支出品类杂、场

景散，是记账薄弱点，需全面梳理固定

资产投入、生产耗材、机械作业、人工

成本四大类支出。

固定资产购置与建设。登记秋收

期间农户全新购置、升级更换的农用

拖拉机、收割机等农机具支出，新建、

修缮粮食仓储用房、青贮池等农业配

套设施支出。

农机作业与运维。详细记录秋收

机械作业所需的汽油、柴油等耗材支

出及农机具的维修、保养、配件更换费

用，并细化机械收割、土地深耕、粮食

转运等外包服务支出。

雇工费用支出。精准登记掰玉

米、挖马铃薯、收割青贮的雇工人数、

用工时长、结算金额。

生产耗材物资支出。重点登记铁

锨、镰刀等小型农具购置支出；粮食收

纳所需的网袋、麻绳、篷布等物资，以及

青贮腌制专用盐、密封膜等耗材支出。

聚焦生活刚需，全面记准实
物“消费账”

秋收农忙时期，农户生活消费呈

现现金消费与自产自用实物消费并存

的特点，需严格区分现金消费、自产自

用、劳务外出就餐三类情形。

精准登记农忙时段日常现金消

费。全面登记农户秋收期间集中购置

的米面粮油、蔬菜水果等刚需生活物

资支出，记录每笔消费的采购时间、物

品种类、采购数量及实际金额。

依规核算农户自产自用实物消

费。对农户家庭自产、用于日常生活

消费的农产品全面入账，主要包含自

产自用玉米、马铃薯、时令蔬果以及

鸡、猪、牛、羊等畜禽类产品。

规范细化秋收劳务外出就餐消

费。针对秋收务工、农机作业、田间劳

作外出就餐以及受雇务工期间雇主供

餐、自主就餐等场景，逐一登记劳作期

间自主外出就餐产生的餐饮支出；雇主

供餐按照市场实际价格记录实物账。

聚焦农时节点，用心做实田
间“辅导账”

秋收农忙时节农户劳作繁忙、作

息不规律，要精准把握秋收记账关键

时间节点，常态化入户辅导。

提前统筹敲定入户时段。与调查

小区辅调员提前对接记账户秋收劳作

节奏，结合玉米、马铃薯采收时序，提

前制定个性化入户辅导计划，错峰确

定入户核查、记账辅导时间。

抢抓农闲间隙精准辅导。秉持

“农忙不打扰、农闲抓辅导”原则，充分

利用午间休憩、晚间收工、雨天停工等

农闲碎片化时段，通过入户走访、线上

提醒等方式，提醒农户当日收支当日

记、细碎收支逐笔记。

深耕田间地头实景核验。主动

深入田间地头，在协助记账户开展秋

收劳作的过程中，了解种养收成、农

机作业、雇工支出、产品销售等情况，

现场核对账目，做到实地看、现场核、

当场改。

（作者单位：国家统计局西吉调查队）

算准秋收“明白账”深耕数据“责任田”
■ 贾楠

时间利用调查是反映居民生活模式、评估民生福祉的重要基础性调

查，其数据质量直接关乎民生政策制定成效，审核工作则是把控数据质量

的“防火墙”。笔者认为，做好时间利用调查数据审核，要紧扣调查全流

程，将审核工作贯穿始终。

前置研判筑牢审核根基

吃透调查制度是开展高质量审核的前提。一方面，要组织调查员开展

系统性业务培训，重点厘清时间利用调查各项活动的分类界定、指标含义及

逻辑关系，针对“劳动就业”“交通出行”“文化休闲娱乐”等易混淆指标开展情

景模拟演练。让调查员先当“调查对象”，再当“审核员”，避免“半懂就入户、

模糊就填报”。另一方面，要充分利用现有底册数据，提前对调查小区、调查

户的人员结构、就业状态、生活习惯等进行“精准画像”。

针对上班族、在校学生、老年人等不同群体，提前预判可能出现的漏

报、错报风险点，梳理风险清单，制定针对性的审核预案，做到心中有数、

有的放矢。

现场同步把控源头质量

数据采集是原始时间日志生成的关键环节，也是数据审核的第一道

关口，要采取“平台程序审核+人工逻辑甄别”双线并行模式。

在平台端，充分利用数据采集程序的逻辑校验功能，对调查户填报的

24小时时间日志进行即时核验，对时间交叉、空白断点、活动类别与时段

不符等问题，实行“即报即审、即错即改”。在人工端，调查员要下足“穿针

引线”功夫，针对调查对象普遍存在的“回忆偏差”和“怕麻烦”心理，用通

俗语言耐心引导其回溯全天活动。

另外，重点关注作息反常、家庭成员时间分配明显矛盾等异常情形，

通过拉家常式的沟通，摸清真实情况，确保源头数据不重不漏。

多维复核守牢数据底线

数据审核不仅是简单的逻辑校验，更是对调查对象真实生活轨迹的

深度还原。一方面做好横向比对，将时间利用数据与住户调查中的人均

收入、就业情况、家庭结构等基础数据结合起来分析，对不合常理的数据

进行重点核查。另一方面，做好纵向核实，针对审核发现的疑点，通过电

话回访、实地入户等方式复核确认，确保调查对象对调查指标理解无误。

同时，严格落实“分级把关”机制。建立健全调查员初审、复核员复

审、业务人员终审的三级审核机制，重点核查灵活就业人员、居家照料人

员等特定人群时间分配的合理性，确保每一笔数据都经得起推敲。

数据审核是一门“精细活”，只有严把审核关口，将严谨细致的作风贯

穿于调查全过程，才能算好居民的“时间账”，读懂群众真实生活图景，为

党和政府制定民生政策提供坚实的数据支撑。

（作者单位：国家统计局新乡调查队）

如何审核居民“时间账”

■ 王有捐 董莉娟

一、基本情况

中国CPI编制工作由国家统计局组织实施。国家统计局负责全国

CPI的编制及相关工作，制定《居民消费价格调查方案》，对CPI的统计范

围、计算方法、统计口径和填报目录等作出统一规定，组织做好全国集中

采集网络交易价格工作，并组织、指导国家统计局省（区、市）调查总队开

展CPI调查工作，汇总和公布全国CPI。国家统计局省（区、市）调查总队

负责统一组织、实施本省（区、市）范围内的CPI调查工作。经国家统计

局授权，各省（区、市）CPI由当地的调查总队公布。被抽中的国家统计局

市（县）调查队在本省 (区、市) 调查总队的具体指导下，按照统一的调查

制度，开展并完成好当地的CPI调查工作。目前，全国CPI调查在31个省

（区、市）的约500个市（县）开展，调查网点有10万余个，包括商场（店）、

超市、农贸市场、服务网点和互联网电商等。

二、篮子和权数的确定

（一）篮子

价格指数编制中，将一组固定数量的商品和服务统称为“篮子”。根据

调查方案规定，每五年更换一次“篮子”，本轮CPI的“篮子”固定在2020年。

（二）商品和服务的分类

CPI调查的“篮子”应当包括居民日常生活消费全部的商品和服务。

但由于人力和财力的限制，不可能也没有必要采用普查方式调查居民消

费的全部商品和服务的价格。与国际上做法一样，我国统计部门抽选一

组一定时期内居民经常消费的、对居民生活影响相对较大的、有代表性

的、固定数量的商品和服务作为“篮子”。其中不包括奢侈品、投资品等。

具体来说，国家统计局参照联合国统计委员会《按目的划分的个人消

费支出分类标准（COICOP）》及我国《居民消费支出分类》，结合全国城乡居

民家庭消费支出的抽样调查资料，统一确定了“篮子”中所包含的商品和

服务类别，分别是食品烟酒、衣着、居住、生活用品及服务、交通通信、教育

文化娱乐、医疗保健、其他用品及服务共8个大类，268个基本分类。

（三）权数

权数是“篮子”中每一类商品或服务的消费支出在居民消费商品和服

务总支出中所占的比重，能够反映某类商品或服务的价格变动对总指数

变动的影响程度。

在CPI调查中，每个类别的权数是不同的，其价格变化对总指数的影

响程度也是不同的。例如，某县人均月消费5千克猪肉、10千克大米，当

猪肉价格由20元/千克上涨20%后为24元/千克，人均月支出增加20元；大

米价格由5元/千克上涨20%后为6元/千克，人均月支出增加10元。可

见，猪肉和大米的涨幅虽相同，但由于猪肉和大米的支出金额在总支出

中所占的比重不同，对该县人均月支出的影响是不同的。

在编制全国CPI时，权数资料主要根据国家统计局开展的全国住户

收支与生活状况调查中城乡居民家庭消费支出资料计算，同时用其他部

门的行政资料、部分典型调查和专项调查资料予以补充，并辅以专家评估

进行完善。

（摘自《领导干部应知应会主要统计指标诠释》，中共中央党校出版

社、中国统计出版社）

CPI 的编制方法（之一）

■ 邵欣

基层调研是发现问题、推动工作

的重要抓手。调研跑得多、看得全，但

如果仅满足于“下去转一圈、回来写报

告”，就容易出现“调研归调研、工作归

工作”的两张皮。如何把调研中看到

的问题、听到的诉求，转化为提升统计

调查工作质效的实际举措？笔者结合

工作实践，谈几点体会。

带着“问题清单”下沉 杜绝
调研走马观花

基层调研最怕“无备而去”。调

研前应充分做好功课：近期哪些专业

的报表填报问题反映集中？哪些调

查点的数据波动异常？哪些辅调员

流动频繁？把这些线索整理成问题

清单，带着具体疑问下沉一线，调研

才能问到点子上。例如，有的地方在

调研前收集到基层反映“一个部门一

个平台、填一张表要切换三四个系

统”的痛点，带着该线索走进乡镇统

计站，现场模拟填报流程，真切感受

基层报表负担的实际情况。这种带

着问题、带着线索的调研，远比泛泛

座谈更有价值。

多问实操做法 挖掘基层鲜
活经验

调研人员不一定精通各专业调

查制度，但要善于发掘和总结基层的

创新经验。调研中，与其对照制度条

文开展检查，不如多问：“平时工作怎

么操作？”“有没有简便可行的办法？”

长期实践中，基层统计人员摸索出很

多管用的“土办法”：有的地方利用定

位 APP 实时上传入户情况，确保数据

真实可信；有的调查员组建求职微信

群，在完成劳动力调查规定任务的同

时，帮群众对接就业信息。这些做法

未必写在制度里，却贴合实际、务实

管用。调研的职责，就是发掘这些基

层创新的“好苗子”，提炼总结并推广

应用。

坚持闭环处置 破除报告止
于纸面

调研的价值在于推动问题解决。

要建立“调研、梳理、反馈、回访”的闭

环机制。对调研中收集到的问题，按

“能够立即解决的、需要协调推动的、

暂时不具备条件的”分类归并，及时通

报，协调相关科室认领处置。有的地

方在调研中发现企业统计人员调换频

繁、统计基础薄弱，便手把手指导企业

建立原始台账。调研不是终点，把“基

层的声音”变成“决策依据”，再变成

“基层看得见的变化”，才是调研工作

的完整链条。

用好调研成果 反哺统计业
务提质

调研的独特优势在于“跳出专业

看专业”。住户调查的记账难点、劳动

力调查的人户难题、价格调查的规格

品差异，单看是各专业的问题，放在一

起看往往有共性。可依托调研梳理跨

专业共性问题，推动各业务科室联合

改进。同时，把调研中发现的基层好

做法、常见问题、操作要点，整理成简

明实用的培训资料与工作提示，通过

工作群、培训会等方式推送至调查员

和辅调员，让调研成果真正“落地”到

数据采集的第一线。

严守安全底线 厘清AI应用
边界

调研中发现，基层对人工智能等新

技术的应用需求日益迫切，但安全保密

隐患不容忽视。调研要厘清三条边界：

一是数据能不能上传，调查对象信息、

个体数据、内部资料严禁输入公网 AI
工具，这是不可逾越的红线；二是工具

能不能用，AI只能用于资料整理、文字

润色等辅助性工作，数据采集、审核、评

估等核心环节，必须严格遵守国家统计

调查制度，不能替代调查员入户核实和

专业审核；三是结果能不能信，AI生成

材料必须来源可追溯、可核实，绝不能

“编数据”“造趋势”。规范是前提，安全

是底线，保密是红线，这个原则要在调

研中摸清楚、在制度上讲明白。

基层调研，既要“身入”更要“心

入”，既要“发现问题”更要“推动解

决”。唯有做实调研的“前半篇文章”，

抓实成果转化的“后半篇文章”，才能在

一次次调研中不断强化基层基础，让统

计调查工作的根基扎得更深更牢。

（作者单位：国家统计局沈阳调查队）

如何做好调研这篇文章

■ 宋玲玲

提高采购经理调查源头数据质

量，关键之一在于做好访企工作。企

业填报的数据是否准确？财务凭证是

否相符？经营判断是否客观？这些都

必须深入企业实地看一看、问一问，才

能心中有数。笔者结合工作实践，就

如何切实做好访企工作谈几点体会。

要有“问题意识”

访企工作最忌盲目开展，走访前

定要做足功课。

科学筛选走访对象。结合日常报

表审核工作，重点关注数据波动异常、

连续数月填报“基本持平”、新纳入样

本三类企业，优先安排走访，做到“情

况不明不放过、疑点不除不放过”。

带着疑点清单上门。将平台审核

发现的逻辑矛盾、异常波动逐条梳理，

在现场逐一核实、逐一销号。

统筹走访任务。将数据核查、普

法宣传、业务指导等工作整合进一次

走访，既减轻企业填报负担，也提高基

层统计工作效能。

要善用“望闻问切”

访企没有捷径，靠的是眼睛亮、耳

朵灵、嘴巴巧、账本清。深入企业后，

怎么访、访什么，直接决定走访质量。

“望”，就是多看现场。走进生产车

间，看机器开没开、工人到没到岗；走进

原材料库和成品仓库，看库存多少、周

转快慢；走进物流发货区，看车辆进出

频率。这些看得见、摸得着的现场信

息，比填任何报表都更真实可靠。

“闻”，就是多渠道倾听。除与采

购经理、财务人员座谈外，还要利用厂

区走访、休息间隙与一线工人、仓库管

理员聊一聊，通过多方信息交叉印证，

精准掌握企业真实状态。

“问”，就是追着疑点问、带着逻辑

问。不满足于企业填了什么，更关注

“为什么这么填”。如，企业填写采购

量下降时，详细询问是市场需求减少，

还是改用替代原料等原因。把一个数

据问成一串逻辑，把一串逻辑串成闭

环，才能发现理解偏差和逻辑矛盾。

“切”，就是切中要害，把数据账本

对清楚。对照财务报表、统计台账等

原始凭证，逐一复核关键指标。针对

账表不符等问题，现场问明原因、即时

指导纠正，必要时记录在案后续跟进，

确保每一组上报数据都有据可查、经

得起检验。

要坚持“查帮结合”

企业怕麻烦、有顾虑，不愿说真

话、不敢讲实情是常见难题。解决这

个问题，光靠“查”不行，还得靠“帮”。

把普法宣传做到位。每次走访，

都要结合统计法，讲清企业法定义务，

让企业明白数据填报必须真实、准确、

完整、及时。

把业务指导跟到位。对新纳入样

本企业，手把手教填报、逐项讲指标，

重点讲透核心指标口径和逻辑关系，

打消企业顾虑，切实解决“入门难”。

把惠企政策送下去、企业诉求带

回来。访企前将涉企政策打包推送给

企业，帮助其及时了解和享受政策红

利；走访中全面记录困难和建议，让企

业感受到“访企不是走过场、问了不是

白问”。

要做到“访而有获”

访企的最终目的是服务决策、提

升工作。每次走访结束后，都要及时

整理面访台账，翔实记录企业生产经

营动态、数据核查情况、困难诉求，将

一手信息转化为调研分析成果，围绕

地方产业发展趋势、企业经营痛点等

重点方向撰写专题报告，为党委政府

科学决策提供参考。

从“走马观花”到“精准画像”，变

的是方法，不变的是对数据质量的坚

守。访企这条路，走得实，数据才真；

走得深，服务才准。只有把访前功课

做足、访中方法用活、访后成果做实，

才能切实发挥访企在采购经理调查中

的源头把关作用。

（作者单位：国家统计局株洲调查队）

切实做好采购经理调查访企工作

图为工作人员利用雨天农闲时机，入户开展记账业务指导。


