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2026年 9月 17日

星期四经济观察

■ 李丹丹 牟雯波

今年暑期，四川省甘孜藏族自治

州依托独特的高原清凉气候与原生态

文旅资源，精准破解长期以来“昼游夜

离、过境不留”的行业痛点，跳出传统

日间观光单一模式，深耕夜间消费赛

道，激活民俗夜市、星空文旅、夜间演

艺、深夜餐饮、夜间赛事等多元业态，

持续拉长消费链条、做实消费增量。

据康定市文化广播电视和旅游局最新

数据显示，暑期康定全市接待游客

330.46 万 人 次 ，实 现 旅 游 综 合 收 入

55.51 亿元，酒店、民宿平均入住率达

90.15%，过夜游客占比同比大幅提升，

夜间消费已成为支撑全州暑期文旅增

收、服务业提质的核心增量，为全域文

旅经济高质量发展注入坚实动能。

丰富业态，惠民政策释放市
场活力

暑假期间，甘孜州推出“圣洁甘孜·暑

期乐购”消费惠民活动，投入 150 万元

州级财政资金发放电子消费券，全州

257家商户同步参与惠民补贴，覆盖商

超零售、特色餐饮、运动用品、中石油加

油站等业态。出台惠企扶持政策，对特

色市集经营主体落实摊位费用减免、放

宽延时经营管理等激励措施，实打实为

市场主体减负纾困、引流增收。

依托全州全域文旅宣传推广矩阵，

甘孜州重点推介康定河畔夜市、格萨尔

王城夜集、塔公星空夜游等一批夜间消

费打卡点位，持续放大“20℃清凉甘孜”

避暑文旅品牌效应，不断激活夜间消费

新场景。随着一系列促消费政策落地

见效，全州重点商圈、景区周边夜市商

户主动延长营业时间，多数经营点位营

业时长延后至 23 时以后，夜间经营热

度持续攀升。

古蜀驿道定向越野赛甘孜站增设

夜间定向赛，参赛选手及随行人员赛

后集聚老城消费。康定溜溜街夜市

多位本地商户表示，暑期摊位客流爆

满，每晚经营时长从平日 3小时延长至

6 小时 ，单 户 夜 间 营 收 达 到 日 常 的

3—4 倍，牦牛肉、青稞特产、藏式手工

艺品销量显著上涨。草原音乐节、星

空音乐会等夜间演艺，进一步引导过

境游客留宿消费，带动本地农牧民营

收大幅攀升。

深耕本土 IP，打造差异化夜
游标杆

甘孜州避开城市夜市同质化陷阱，

立足康巴民俗与高原生态资源，构建

“一县一特色、夜夜有亮点”的夜间消费

矩阵，依托实景项目激活消费。

康定深挖情歌 IP，依托溜溜街开

展情歌美食季，融合特色餐饮、民俗展

演、光影夜游，叠加 2026 康定情歌国

际音乐节夜间主场，七夕消费狂欢活

动 3 天销售额达 507.9 万元。举办“第

二届 G318 生活季·塔公草原雪山”音

乐节，夜间开展多类型音乐演出、篝火

锅庄、星空露营与草原市集，两天吸引

游客 16.11 万人次，全镇床位全部售

罄。道孚龙灯牧场推出草原星空音乐

会、非遗夜体验及亲子民俗体验项目，

片区夜间餐饮休闲消费较平日增长

30%以上。德格举办第三届“岭·格萨

尔王”音乐季，开设夜间草原歌会、篝

火晚会，融合格萨尔说唱、赛马、非遗

展，充实乡镇夜间供给。巴塘推动非

遗与夜间消费深度结合，上演巴塘弦

子主题音舞诗话剧《幸福的弦音传四

方》，夜间客流同比增长 44%，餐饮、住

宿、商超夜间总营业额突破 150 万元，

夜间营收占全天营收比重超 60%，成

为县域夜游样板。此外，德格、石渠开

展唐卡、藏绣非遗夜展，传统非遗变身

夜间消费热点，全州暑期文创夜间销

售额同比增长 24%。

场景延伸，拓宽群众致富增
收路

甘孜州暑期打破夜间经济集中州

府城区的局限，推动夜游场景向乡镇、

乡村、景区全域下沉，构建多点开花的

夜游发展格局。丹巴县立足藏寨风情，

推出乡村夜间民俗展演、藏式家访体验

项目，带动乡村民宿夜间入住率稳居高

位；理塘、塔公等高原片区升级星空露

营、山野夜娱项目，补齐高原高端夜游

短板。

夜游场景的全域扩容，有效拉长游

客停留时长，不少游客从“单日过境”转

变为“两至三日深度游”。如成都游客

罗女士暑期在甘孜县深度游玩两晚，体

验夜间市集与民俗展演，购置藏式银

壶、牛皮画等文创产品，单人消费近

2 万元，成为流量转增量的生动缩影。

夜间消费热潮直接惠及本地农牧民、个

体商户与手工艺人，实现文旅发展与乡

村富民双向赋能。

如今，甘孜正逐步摆脱单一“门票

经济”依赖，向全时段、复合型度假经济

转型，完成从“白天观光”到“日夜全域

游玩”的业态升级，将活动流量转化为

现实消费增量。甘孜州夜间经济的蓬

勃发展，正助力本地群众就近增收、推

动市井经济复苏、激活县域消费内生动

力，倒逼文旅商贸、住宿餐饮服务业提

质升级。未来，随着“不夜甘孜”品牌的

持续深化，夜间消费将成为甘孜州经济

增长的重要引擎。

点亮高原夜空 乐享夏日盛景
——甘孜州暑期夜间消费提质扩容

本报讯 首发经济是品牌首店、新品首发、首秀首展等创新消费业

态的总称，是衡量一个地区消费活力和商业竞争力的重要标尺。近年

来，海南省首发经济在首店引进数量、政策体系构建、商圈能级提升等

方面成效逐步显现，不断提升国际旅游消费中心建设能级，为海南消费

市场提质扩容注入蓬勃活力。

——首店规模扩容，区域布局成型。从数量上看，海南省首店引进

呈现出积极发展态势。海口市 2024—2025年共引进国内外知名品牌

海南首店、海口首店达 187 家，三亚市 2023—2025 年累计引进首店超

260家。从区域布局看，全省已形成差异化分布格局。海口首店主要

集中在龙湖光年、海口万象城、日月广场、高兴里四大核心商业载体，业

态覆盖高端零售、特色餐饮、潮流运动、休闲体验、主题门店等多元领

域。三亚则形成了“海棠湾高端免税首店、中央商务区潮流零售餐饮首

店、亚龙湾和大东海休闲体验首店”的清晰发展格局，业态主要集中在

餐饮体验、时尚零售、亲子娱乐、文化配套等板块。

——政策赋能加力，企业红利凸显。目前海南已初步构建起“省级

引导、市县配套”的政策扶持体系。省级层面，2025年 12月出台《海南

省进一步促进旅游消费若干财政措施》，明确发展方向、给予统筹指导，

设定总的补贴激励框架。市县层面，海口今年出台《海口市消费新业态

新模式新场景试点项目与资金管理办法》，对2024—2025年新开设的知

名餐饮品牌首店按装修支出 30%给予最高 300万元补贴；三亚 2023年

出台并于 2025年 10月修订的《三亚市促进首发首秀首店经济发展试行

办法》对亚洲首店最高奖励 300 万元，在国内同类政策中处于较高水

平，自政策落地以来，经过审核最终符合申领补贴条件的有 6家，累计

发放补贴资金 344万元。

——商圈热度攀升，文旅双向融合。海南首店经济带动效应持续

释放，有效激活商圈资源，已成为各大商圈引流的核心引擎。三亚大悦

城开业之初 9个月累计客流量突破 1100万人次，2025年大悦城销售额

超 16 亿元，首店品牌贡献了超过 50%的业绩增量，如优衣库首店在

2025年春节期间创下全球第五的销售业绩；入驻的头部首店品牌形成

“流量锚点”，有效提升周边铺位的连带消费率和租金水平。中国国际

消费品博览会、海南岛国际电影节、中国三亚国际婚纱时尚周等大型平

台为全球品牌新品发布提供便利，越来越多的企业愿意把这些展会作

为新品“首发首秀舞台”。第六届消博会期间，海口打造“自贸新篇风尚

龙华”开幕大秀，以百年骑楼为特色场景，融汇南洋风情与前沿设计。

三亚形成“首发活动+景区+高端酒店”联动模式，单场首发活动最多能

吸引 50多个品牌参与，到场人流量达上万人次，旅游消费附加值明显

提升。海棠湾三亚国际免税城引进兰蔻全球玫瑰庄园概念店、雅诗兰

黛全球双层旗舰店等高奢首店，已成为全球高端品牌旅游零售的首发

标杆。 肖娜

海南激活首发新势能

经济速递

■ 孙萍

近年来，新疆克拉玛依市依托独特

的戈壁雅丹、荒漠胡杨、峡谷地貌资源，

凭借极具辨识度的西部风光，成为国内

知名的影视天然取景地。作为传统能

源城市，克拉玛依积极探索“影视+文

旅+消费”融合发展新路径，推动单一

外景拍摄资源向沉浸式文旅消费场景

转化，拉动住宿、餐饮、景区、商贸等服

务消费提质扩容，为城市产业多元转型

注入强劲动能。

深耕资源禀赋，夯实影视产
业发展基底

克拉玛依乌尔禾片区地貌壮阔独

特，景观层次丰富、取景适配度高，先后

承接过《卧虎藏龙》《七剑下天山》《大秦

赋》《镖人：风起大漠》等多部知名影视

作品外景拍摄，其中电视剧《大秦赋》全

剧 70%以上的外景在乌尔禾完成，戈壁

“天然影棚”品牌知名度持续提升。

当地高标准建成乌尔禾影视城、纪

氏部落影视城两座 3A 级影视主题景

区，世界魔鬼城成功创建国家 5A 级旅

游景区。乌尔禾区同步建成 3000平方

米、5000平方米两个疆内最大的标准化

室内摄影棚，搭建剧组食宿、场景搭建、

设备租赁、群众演员统筹一体化服务链

条，实现剧组落地拍摄“一站式”保障。

2024 年，克拉玛依市文体旅游局

将影视产业链整体纳入克拉玛依智慧

文旅产业链体系，并同步纳入招商引资

重点项目工作；今年出台政策明确支持

微短剧发展、推动精品剧目创作，扶持

重心正从“补单个剧组”向“补整条产业

链”延伸。“克拉玛依——为中国原创编

剧加油”剧本征集活动已连续举办多

届，累计征集优秀原创剧本 2000余部，

为影视产业储备了强大的本土创作力

量。稳定的政策环境、完善的配套服

务，让克拉玛依年均承接 1至 2部重点

影视剧组落地取景，常态化带动本地劳

务、住宿、餐饮、运输等关联行业增收，

有效激活基层小微消费市场。

抢抓影视热度，推动荧幕流
量转为消费增量

今年春节档武侠影片《镖人：风起

大漠》全国热映，影片大量核心外景取

自克拉玛依世界魔鬼城景区，上映后当

地文旅搜索量暴涨260%、酒店预订量翻

倍，戈壁雅丹风光通过荧幕走向全国，

形成现象级传播热度。抢抓影视 IP红

利，当地迅速推出系列惠民促消费举

措，大幅延长票根优惠周期——从春节

一直延续至“五一”假期，游客凭电影票

根可免门票游览世界魔鬼城。“自《镖

人：风起大漠》上映以来，魔鬼城景区游

客接待人次同比增长30%，收入同比增长

63%。”世界魔鬼城景区负责人介绍道。

与此同时，克拉玛依同步投放百万

元级文旅消费券，覆盖景区、酒店、餐

饮、商超等 2000余家商户，截至春节假

期结束，全市累计发放专项消费券

6955 张，活动持续至 3 月底，全方位激

活大众消费活力。“随着《镖人：风起大

漠》电影上映，我们的游客订单量较往

年同期增长大概 20%。”世界魔鬼城公

司酒店管理负责人说道。来自西安的

游客田女士算了一笔账：“凭票根省了

42 元门票，亲眼看到魔鬼城的雅丹地

貌，比银幕上更震撼。”

数据显示，今年春节假期，全市累

计接待国内游客 56.65 万人次，实现旅

游花费 3.32亿元，核心取景地世界魔鬼

城景区热度持续领跑，乌尔禾区域酒店

订单量同步上涨。从一张票根到一条

消费链，影视 IP 热度被有效转化为跨

季节的消费增量。

丰富业态场景，拉长文旅消
费产业链条

为避免影视热度“昙花一现”，克拉

玛依跳出“单一取景、浅层打卡”的传统

模式，持续丰富沉浸式、体验式文旅消

费业态，推动影视 IP 从短期流量热度

转化为长期消费场景优势。当地创新

开发新疆首个大漠武侠风剧本杀《秘境

寻踪·魔鬼城密码》、影视主题旅拍、实

景演艺等新兴体验项目，将静态取景地

转化为可参与、可互动、可消费的沉浸

式场景。西部乌镇度假区、国际房车露

营公园、影视主题民宿等业态相继投

用，既服务剧组驻场拍摄，也适配游客

群需求，形成“观影视、赴实景、玩体验、

购文创、住民宿”的消费闭环。

当地同时推动影视 IP与夜间消费、

季节消费深度融合，依托汇嘉滨河广场

国家级夜间文旅消费集聚区，联动景区、

商圈、夜市开展影视主题促销活动。围

绕冬季冰雪、秋季胡杨等季节性资源，联

动冰雪娱乐、户外冰钓、胡杨观光、金丝

玉文创等特色业态，补齐淡旺季消费不

均衡短板，推动全年文旅消费提质扩容。

如今的克拉玛依，以光影为媒、以

文化为魂，持续深化“影视+”融合发展

模式，推动影视 IP与研学旅行、非遗体

验、户外赛事等业态深度联动，不断丰

富消费供给、优化消费结构，文旅服务

消费成为拉动全市三产增长的重要支

撑。面对影视 IP 热度的周期性波动，

克拉玛依正着力把单部爆款的短期流

量，沉淀为长期留存的消费场景，在戈

壁荒野上书写着文旅融合的新篇章，展

现着大美新疆的独特魅力。

从“天然影棚”到“消费新场景”——

克拉玛依探索“影视+文旅+消费”融合发展新路径

2026年蒙超联赛
综合经济效益达6.47亿元

本报讯 近日从内蒙古自治区体育局获悉，刚刚收官的 2026年内

蒙古自治区足球超级联赛常规赛、淘汰赛共进行 79场赛事，累计吸引

145.31万人次现场观赛，综合经济效益达 6.47亿元，场均综合经济效益

818.99万元。联赛直接经济效益约 1.95亿元，场均 246.33万元；间接经

济效益约 4.52亿元，场均 572.66万元。餐饮、住宿、交通、旅游、购物、娱

乐等关联消费全面升温，“赛事+消费+文旅”的联动效应已经形成，已

成为内蒙古区域内具有较强消费带动力的体育赛事 IP。

蒙超联赛真正实现“农牧文旅体商”同频共振，不仅是一场足球盛

宴，更成为展示内蒙古、带动跨区域消费的重要窗口。总决赛观众中，外

地观众含包头市、鄂尔多斯市跨市观赛球迷人均消费约642.5元，本地观

众人均消费约84.9元。以“2026蒙超总决赛”等为关键词的抖音平台点

赞、转发、评论、收藏总量达37.83万，赛事话题热度持续外溢。

绿色农畜产品、民族特色手工艺品、草原文旅品牌借助赛事窗口扩

大曝光，赛事效应辐射文旅推介、商圈促销、夜间消费、票根优惠等场

景，推动“跟着赛事去旅行”“跟着赛事品美食”“跟着赛事购好物”成为

新潮流，“一场球赛带火一座城、带动百业兴”的效应日益显现。柴思源

云南广纳文旅贤才
最高给予30万元项目经费

本报讯 来自云南省文化和旅游厅的信息显示，10月 1日起，《“云

旅英才”支持计划实施细则（试行）》将施行。云南计划用 3 年左右时

间，遴选支持约 300名“云旅英才”个人（含团队），以高质量人才供给支

撑文旅高质量发展。

该细则明确，在支持对象上，既面向省域内文旅企业的创新创业人

才及团队，也面向以技术入股、项目合作等形式参与云南文旅项目开发

的高校、科研机构、事业单位人才及团队。省外、国外人才同样可以申

报，释放出云南广纳文旅贤才的开放信号。

申报者须从事文旅相关领域工作 3年及以上，具有丰富实践经验

和较强实战能力。同时，需满足以下条件之一：有较丰富的文旅规划经

验；能将优秀传统文化、文化遗产、红色文化等资源转化为可体验、可消

费的旅游产品；能将抽象的文旅概念转化为可落地的创意方案；有丰富

的运营管理经验；在文旅产业投融资机制设计与风险管控方面有实践

经验；能运用新媒体、跨界合作等方式开展文旅品牌、项目、产品的营销

传播；获得过国家级文旅类表彰等。 李思凡

宁夏引黄灌区2026年夏秋灌
累计引水40.2亿立方米

本报讯 近日宁夏引黄灌区 2026年夏秋灌圆满收官。灌区自 3月

24 日唐正闸开闸以来，已安全行水 174 天，累计引黄河水 40.2 亿立方

米，保障近 1000万亩农田灌溉用水，为全区夏秋粮稳产增收和特色产

业发展提供了坚实水安全保障。

今年，当地水利厅落实“四水四定”要求，将国家分配水量指标细化

到 5个市、22个县（市、区）及宁东基地，逐级落实到 4300多个直开口，

严控取用水总量。面对春季沙尘、夏季高温等挑战，各干渠与扬水系统

协同调度，圆满完成供水任务，同时向人饮窖池水库和设施农业蓄水池

供水 4.3亿立方米，保障了人畜饮水安全。围绕枸杞、葡萄等“六特”产

业需求，精准调配水量，护航产业稳产提质。通过提前开灌、错峰引水，

向典农河、沙湖等湖泊湿地补水 1.25亿立方米，守护了 20多万亩湿地

生态健康。 裴云云

金秋时节，安徽

省亳州市种植的玉

米迎来收获期，当地

农民抓住晴好天气，

进行玉米的收割、脱

粒、烘干等工作，确

保玉米丰收、农民增

收。图为农民正在将

刚收获的玉米进行

脱粒烘干。

中新社供图

玉米丰产
促增收


