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■ 杨沫

夏季是劳动力调查的关键窗口

期，在校学生“暑假工”大量涌现，应届

毕业生集中进入求职市场，加之天气

炎热、入户难度增大，给基层调查员带

来不小挑战。如何把准夏季就业脉

搏、问出真实情况？笔者结合实践，谈

几点体会。

把指标问活：变“念题”为
“聊天”

夏季重点人群就业形态特殊，照

本宣科询问标准指标，容易产生误

判。入户时要善于把专业指标转化为

家常对话。

问打工学生要“细”。对在校学生

暑期打工的情况，要细问工作时长、劳

动报酬、是否在等待开学。不少学生

只周末做兼职，或每天工作不足一小

时，按规定不应算作就业；有的学生帮

亲戚看店、不领报酬，也不算就业。调

查员可这样问：“暑假在外面干活了

吗？每天干几个小时？给不给工资？”

从而准确区分“就业”与“非劳动力”。

问毕业生要“清”。毕业离校但未

找到工作的学生，常被家人误报为“在

家待着”。调查员要厘清三个问题：是

否有求职行为？是否在等待录用结

果？是否已落实单位但尚未到岗？建

议追问：“毕业之后在找工作吗？投过

简历或参加过面试吗？有没有已经录

取但还没去上班的？”已找到工作只是

等待入职的，应判为“有工作未上班”

的就业人口；正在积极求职的，才是失

业人口。

问灵活就业要“确认”。夏季夜

市、外卖、网约车等灵活就业活跃，调

查员要确认近七天是否实际从事工

作、是否有稳定收入、是否有工作单位

或雇主。

把人判断准：紧扣三类人群
核心特征

在校打工学生——核心判断标准

是，“是否为获取报酬或家庭帮工工作

过一小时以上”。在餐厅、超市等固定

场所每天工作四小时以上的，肯定算就

业；偶尔帮同学代班、不领报酬的，不算

就业；只工作了两三天就结束的，如果

调查参考周内实际工作过，仍算就业。

毕业离校生——最容易混淆的是

“求职意愿”与“求职行为”。有的毕业

生声称“在找工作”，但近 3 个月没有

任何求职活动，应归为非劳动力。还

有的毕业生准备考研或考公，未找工

作，也不属于失业。调查员要追问“近

3个月具体做过什么找工作的事情”，

不能仅凭主观意愿判断。

暑期临时歇业者——建筑、装修

等行业夏季高温停工较常见。这类人

员如果明确表示“停工结束后会回去

上班”，且不超过 1个月，应判为“在职

未上班”，属于就业人口；如果停工后

打算另找工作，则需询问其是否正在

求职、能否到岗，综合判断失业还是非

劳动力。

把数据审透：用“三比对”把
好出口关

入户结束后，审核环节要重点比对

三类逻辑关系，确保数据经得起推敲。

横向比对。同一户内，父母与子

女的就业信息是否矛盾？比如父母填

报孩子“在读书”，孩子却填报“工作

过”，需核实。夏季常有学生打工收入

被计入家庭经营收入，要注意区分个

人就业状态。

纵向比对。对比上月调查数据。

上月在校学生本月毕业，就业状态应

发生转变，若仍填报“在校学生”则明

显错误。应届毕业生上月可能在求

职，本月若突然变成“非劳动力”，需核

实是否放弃求职。

交叉指标比对。工作时长与报酬

是否匹配？暑期打工学生填报“每周

工作 40 小时、报酬 200 元”，明显不合

常理，要回访。失业人员填报“求职方

式：亲戚朋友介绍”，同时“能否到岗”

选“能”，但近 3个月无面试记录，逻辑

矛盾，需重新核实。

此外，夏季入户还要关注调查时

间调整。如遇高温预警、雷雨天气，可

灵活安排晚间入户，提前与社区预约，

同时做好调查员防暑保障。

（作者单位：国家统计局中卫调查队）

把准夏季就业脉搏 问出真实情况

■ 阮健弘

一、货币供应量的基本定义

货币供应量是全社会的货币存量，是某一时点承担流通和支付手段的

金融工具总和。货币供应量依据充当货币的金融工具“货币性”不同划分为

M0、M1、M2、M3、M4不同层次。

金融工具的“货币性”主要是指金融工具的流动性和收益性。

金融工具的流动性是指金融工具在多大程度上能够在短时间内以全部

或接近市场的价值出售。充当货币的金融工具因其种类不同，其流动性不

同，现金和活期银行存款能够按其全部面值用于购买产品、服务以及金融和

非金融工具，其他有价证券则需要花费一定时间在证券市场上出售后转换

成现金和活期银行存款后才可用于交换，因此现金和活期银行存款的流动

性最强，支票和定期银行存款的流动性稍弱，其他有价证券的流动性最弱。

金融工具的收益性是指金融工具不仅本身具有一定面值，而且还可以

赢得利息、红利或其他收益。一般来说，现金一般不具有收益性，活期存款

可以获得较低的利息，而定期存款和其他有价证券的收益相对较高。

二、中国货币供应量层次划分

1994年，中国人民银行首次将中国的货币供应量分为M0、M1、M2三个层

次。此后，货币供应量的口径经过多次修订。2001年6月，将证券公司客户

保证金计入M2；2002年初，将在中国的外资、合资金融机构的人民币存款业

务，分别计入不同层次的货币供应量；2011年将住房公积金存款和非存款

类金融机构在存款类金融机构存款计入M2；2018年初，用非存款机构部门

持有的货币市场基金取代货币市场基金存款（含存单）；2022年末，将流通

中数字人民币计入M0。当前，中国货币供应量层次如下：

M0=流通中现金

M1=M0+单位活期存款

M2=M1+单位定期存款+个人存款+其他存款

三、货币供应量计量方法

世界各国编制货币供应量时一般采取叠加法和加权汇总法两种方法。

叠加法就是将不同层次的货币简单进行加总的方法，其基本思路是以

“搭积木”的方式将具有货币性的金融工具纳入不同的货币层次中，分别以

M0、M1、M2、M3等表示。处在该序列中的位置越低，其货币性越强，相反，处在该

序列中的位置越高，其货币性越弱。加权汇总法是对货币总量进行加权汇总

的方法。其基本思路是对金融工具尽可能细分，同时选择一定的方法对各种

金融工具的“货币性”强弱进行测定，再以测定的结果作为权数，对每一种金

融工具进行加权汇总，其实质是一种加权形式的货币总量。显然，在该方法

中对每类金融工具“货币性”强弱的判断是关键，由于判断货币性强弱的具体

方法较多，且在理论与实践上尚难以达成共识，目前还处于积极的探索之中。

中国货币供应量目前采用叠加法进行计量，其数据来源于各类存款性

公司上报的数据。

（摘自《领导干部应知应会主要统计指标诠释》，中共中央党校出版社

中国统计出版社）

什么是货币供应量

■ 杨付龙

针对“三新”经营主体统计适配过程中的认知、能力、服务、机制等突出

堵点，笔者结合基层统计工作实践，就如何助力“三新”经营主体快速适配统

计调查谈几点体会。

精准摸排+分层赋能，破解“不会报”难题

摸清主体底数、补齐能力短板是做好“三新”统计工作的基础前提。针

对“三新”主体业态杂、分布散、迭代快、专业新的特点，需双向发力夯实纳统

基础。

构建动态摸排建档体系。依托基本单位名录库、市场监管、税务登记等

大数据资源，联动行业主管部门开展全域筛查，精准甄别新业态、新商业模

式经营主体，建立分类专属统计台账，实时更新主体新设、注销、业态信息，

严格落实“应统尽统、应纳尽纳”，从源头杜绝漏统、错统问题。

推行精准滴灌式培训指导。摒弃“大水漫灌”的传统模式，针对规上企

业、小微主体、个体商户等不同对象，定制差异化培训内容，通过线上短视频

教程、案例解析、线下一对一答疑等多元形式，通俗化解读统计指标口径、填

报规范、审核要求，重点破解直播电商、数字文创、科创服务等新业态填报难

点，全面提升“三新”经营主体自主填报、规范填报的能力水平。

数字提质+减负增效，打通“不愿报”堵点

立足“三新”经营主体轻量化、灵活化运营特点，以统计数字化改革为抓

手，精简填报流程、降低填报成本，有效破解主体填报繁琐、配合度不高的

问题。

持续优化利用统计直报数字化平台，迭代升级手机直报、一键填报、智

能校验等功能，删减冗余报表与填报环节，实现填报流程极简、操作便捷高

效，适配小微主体灵活填报需求。

深化跨部门数据共享共用，打通统计与市场监管、税务、政务服务等数

据壁垒，依托大数据技术实现营收、从业人数等核心经营数据自动抓取、智

能填充，大幅减少人工填报工作量。

搭建智能审核预警体系，系统实时校验填报数据合理性，自动标注异常

指标、推送修正指引，帮助经营主体快速完成数据自查自纠，真正实现“数据

多跑路、主体少跑腿”，以高效便捷的填报体验提升主体主动填报意愿。

普法固本+长效运维，筑牢“报得准”根基

健全规范化、常态化工作机制，是持续提升“三新”统计数据质量、巩固

适配成效的核心保障。

深耕普法宣传教育，常态化开展统计法宣讲。明确经营主体依法如实填

报的法定责任，深入解读统计数据对企业发展、产业扶持、政策落地的重要意

义，破除“重经营、轻统计”的认知误区，坚决杜绝瞒报、漏报、错报等问题，营造

依法统计、诚信统计的良好氛围。完善闭环服务监管机制，搭建线上线下一体

化答疑通道，组建基层统计服务专班，实现企业诉求快速响应、高效处置。推行

柔性监管与正向激励相结合的工作模式，对填报规范、数据优质的主体予以激

励引导，对非主观失误以指导整改为主，包容审慎帮扶新兴经营主体成长。

常态化开展企业回访调研，精准收集统计服务对象诉求，持续优化调查

方式、完善服务流程，形成“摸排建档、精准培训、智能填报、提质审核、优化

升级”的全链条统计工作闭环。 （作者单位：国家统计局固原调查队）

让“三新”经营主体快速适配统计调查

■ 李晨冰

高考大幕刚刚落下，千万学子迎来了长达 3 个

月的悠长暑假，同时考生消费也呈激增态势。大量

集中的奖励性消费，叠加网购、电子产品等消费的

支出，对准大学生及其家长的记账能力提出了更高

要求。

把握收付实现制，坚持“日清日结”

住户调查遵循的是“收付实现制”原则，记账户

必须按照每天实际发生的收支逐笔记录，做到“日清

日结，不重不漏”。

暑期是学生消费最集中的时段，电子产品采

购、旅游出行、驾校报名、兴趣培训等活动接踵而

至。支出频繁、种类繁多，如果不及时记账，很容

易出现漏记、错记的情况。因此，建议记账户养成

每日记账的好习惯，最好是当天发生的收支当天就

录入系统。如同有的记账户分享的经验那样：“白

天购物，晚上录入，睡前检查一遍”，这样既能确保

数据准确，也为后期数据审核提供了清晰完整的原

始凭证。

落实“六有六无”，保障源头数据质量

对于住户调查记账工作来说，规范是数据质量

的生命线。为此，住户调查提出了“六有六无”的记

账标准：有日期、有品名、有单位、有数量、有金额，收

入项目有成员姓名；同时确保无多记、无重记、无漏

记、无混合账、无字迹不清、无错栏串格。

暑期学生消费尤其需要认真落实这一规范。比

如，家长陪同准大学生购买电子产品时，要记清购买

了什么商品、花了多少钱，不能笼统地记为“买电脑”

或“买手机”，而应明确到品牌和具体型号。在超市

购物、线上消费的情况下，也要分笔记账，不能合记

成一笔。只有坚持规范记账，才能真正从源头上保

障住户调查数据质量。

精准归类暑期消费，理清八大类科目

住户调查将消费支出划分为食品烟酒、衣着、居

住、生活用品及服务、交通通信、教育文化娱乐、医疗

保健及其他用品及服务八大类。暑期学生消费往往

涉及其中多个类别，记账户必须做到精准归类。

具体来说，购买手机、平板、笔记本电脑等电子

产品，应归入教育文化娱乐大类中的“文娱耐用消费

品”；报名驾考培训、参加各类兴趣班，则记入“其他

教育和培训”类别。购买服装、鞋帽属于“衣类”支

出；旅游途中产生的车票机票、加油费用、住宿餐饮、

景点门票等，要分别记入“交通费”“住宿费”“在外用

餐”“门票”等对应项目。有些记账户习惯将旅游全

部合并记为“旅游费”，这样的混记方式不符合记账

规范，必须逐一拆分录入。出门在外不便逐一拆分

时，可以先在手机上分别记录不同类别的花销，待回

家后再统一录入到“e记账”中，做到一笔一清、分毫

不差。 （作者单位：国家统计局沈阳调查队）

高考落幕暑假到，准大学生消费账要记清

■ 周傲男

第四次全国农业普查是新时代摸

清“三农”家底、服务乡村全面振兴的重

大国情国力调查。宣传工作作为凝聚

社会共识、引导普查对象配合、营造良

好舆论环境的基础性工程，直接关系到

普查工作的社会动员力与数据采集效

率，是推动四农普高质量完成的重要保

障。笔者结合工作实际，对宣传工作高

质量赋能四农普、提升普查社会知晓度

与配合度谈几点思考。

强化顶层设计，构建全周期
宣传格局

“凡事预则立，不预则废”，农普

宣传重在提前布局、系统谋划、环环

相扣。

科学制定宣传方案。围绕普查准

备、清查摸底、现场登记、数据发布等阶

段特点，明确各阶段宣传主题、重点内

容与目标人群，做到前有预热、中有高

潮、后有延续。建立宣传任务清单制

度，逐项明确责任单位、时间节点与考

核标准，确保宣传计划可落地、可检查。

精准设计宣传内容。突出普查

“为国统计、为民调查”的根本属性，重

点解读普查数据用于政策制定、项目

安排、资金分配的惠民作用，强化统计

保密承诺宣传，讲清“数据只用于普

查”的法律底线，切实打消群众顾虑。

建立宣传节点预热机制。结合前

期启动四农普宣传铺垫工作，选取春

耕、秋收等农时节点，嵌入普查知识普

及活动，营造“人人知晓、主动配合”的

社会氛围。

创新方式载体，提升宣传覆
盖精准度

“众人拾柴火焰高”，农普宣传需

分众施策、多管齐下。

拓展融媒体宣传矩阵。充分发挥

调查队官网、微信公众号主阵地作用，

同步联合当地主流媒体，制作宣传推

送情景剧、动漫、快板等短小精悍的农

普宣传产品。利用乡村“大喇叭”、村

务公开栏等传统载体，形成线上线下

联动格局。

推行分众化精准宣传。针对普通

农户，编印“一图读懂农普”折页、口袋

书，以方言俚语、顺口溜等形式解读普

查指标；针对规模经营主体、合作社，

采取上门走访、座谈宣讲等方式，重点

说明普查对获取政策扶持、信贷保险

的参考价值；针对外出务工人员，利用

节假日返乡、农忙回乡等时机，通过短

信、微信定向推送普查告知。

打造沉浸式体验场景。在村民广

场、农资销售点、农村集市等人流密集

区域设立农普宣传角，开展“农普知识

有奖问答”“我是普查小助手”等互动

活动，增强宣传吸引力与参与感。

健全联动机制，凝聚协同推
进强大合力

“单丝不成线，独木不成林”，农普

宣传需全方位联动齐发力。

深化系统内纵向联动。定期召开

宣传调度会，及时传达宣传口径与工

作要求，共享宣传素材与典型案例。

联合县统计局、县调查队要主动对接

乡镇统计站、村级普查小组，确保宣传

触角延伸到村、到户、到人。

强化单位间横向协同。联合统计

局、融媒体中心等单位成立四农普宣

传专班，整合政策资源、媒体资源、法

律资源，共同策划“农普宣传月”“法治

农普乡村行”等主题活动，实现优势互

补、同向发力。

激活基层宣传末梢。将普查宣传

纳入村干部、网格员、普查员培训必修

课，编发《农普宣传员工作手册》，明确

入户宣传标准用语与常见问题答复口

径。建立“普查员+村民组长”结对宣

传机制，利用村组会议、夜谈会、田头

会等载体，面对面答疑解惑，提升宣传

实效。

（作者单位：国家统计局宿州调查队）

以高质量宣传服务四农普

原永红 绘图


