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星期四经济观察

经济速递

本报讯 近年来，山西省认真实施乡村振兴战略，抢抓农产品精深加工产业

重要发展机遇，先后制定了一系列促进产业发展的政策措施。为了解全省农产

品精深加工产业集群发展现状，国家统计局山西调查总队近期组织大同、长治、

朔州、运城等 7个市、县开展了专题调研。调研结果显示，山西农产品精深加工产

业发展迅速，科技创新与产业链融合逐步深化，产品竞争力持续增强。

——产业集群初具规模，区域布局不断优化。山西各地依托资源优势，以

农产品加工为重点，立足消费市场需求，开发出中药材、蔬菜、杂粮、肉羊等精

深加工产品，促进加工转化增值，增强产业链发展韧性。长治市依托振东制

药、沁州黄小米、郭氏食品等形成中药材、小米、蔬菜、肉羊等全产业链；运城市

聚焦果品蔬菜、饮品酿品、主食糕点、中药材、肉蛋制品五大集群，2024 年集群

产值达 320 亿元；朔州市打造以奶牛和肉羊为核心的农牧交错带特色产业集

群，形成“社会牧场”模式，覆盖饲草、养殖、加工全环节；大同市围绕“6+2”农业

产业体系，布局黄花、黄芪、杂粮、畜产品等特色产业链，推动酿品、饮品、乳品、

主食糕点等集群发展。

——产业规模持续扩大，龙头企业引领作用增强。山西农产品精深加工企业

数量近年来稳步增长，规模以上企业占比逐步提升，龙头企业带动效应明显。调研

显示，长治市现有国家级龙头企业4家、省级82家，农产品加工企业达157家；运城

市现有市级以上龙头企业259家，其中精深加工企业116家，年销售收入超10亿元

的企业3家；大同市市级以上龙头企业225家，其中国家级2家、省级80家；右玉县

围绕“生态羊、粮油蔬果、沙棘、小香葱、边鸡”五大产业链培育多家龙头企业。

——科技创新投入增加，产业升级逐渐深化。山西各地加快建设和完善农产

品精深加工技术研发体系，加强与科研院所合作，突出企业主体、市场主导，强化科

技创新成果推广应用，以科技创新推动产业创新。右玉县深化与山西农业大学等

高校、科研院所的“校地合作”，构建产业创新联盟，并合作制定生态羊省级标

准 7 项；平定县结合当地气候条件，与山西省农科院合作开发富硒产品；泽州县推

动“基地+加工+旅游”融合模式；大同市成立有机旱作研究院、黄花产业发展研究

院等平台，助力农产品精深加工迈上新台阶。

——品牌建设逐步推进，市场影响力持续提升。各地依托资源禀赋，结合区域

品牌创建，积极构建“区域公用品牌+企业品牌+产品品牌”矩阵，打造一批具有广

泛影响力和持久生命力的“老字号”“原字号”“新字号”知名品牌，提升品牌溢价能

力。其中，“沁州黄小米”“上党党参”“怀仁羔羊肉”“右玉羊肉”“运城面粉”等新老

区域品牌价值持续提升。长治市认证绿色食品169个、有机产品14个；朔州市“怀

仁羔羊肉”入选2025中国品牌价值百强榜；右玉县沙棘、边鸡等特色产品品牌影响

力逐步扩大。 陈琰

山西农产品精深加工产业跑出“加速度”

工业和信息化部：将以更大力度超前布局未来产业

本报讯 工业和信息化部日前召开未来产业企业座谈会，提出要准确把握未来

产业发展形势，抢抓“十五五”关键期，以更大力度超前布局未来产业，抢占未来发展

制高点。

工业和信息化部负责人在会上说，当前我国未来产业发展呈现产业规模持续

扩大、技术创新多点突破、协同布局逐步构建、应用创新持续拓展的良好势头。同

时也要看到，新一轮科技革命和产业变革加速演进，我国未来产业发展在原始创新

能力、关键核心技术、顶尖人才数量、体制机制保障等方面仍存在一些短板弱项。

该负责人表示，要立足我国产业基础与资源禀赋，发挥比较优势，以系统思维

统筹推进各项工作；强化顶层规划引领，健全技术预见机制，有序推进未来产业先

导区建设；系统布局原创性、引领性技术攻关，强化场景牵引。

此外，还要充分发挥企业主体作用，完善差异化支持政策；持续提升未来产业

创新发展、金融支持、人才培育等方面政策效能；统筹发展和安全，稳慎探索适应未

来产业特征的监管方式，确保既“放得活”又“管得好”。 周圆

今年 3.8 万个乡镇街道将加快推进综治中心规范化建设

本报讯 从日前在浙江杭州举行的第五届中新社会治理高层论坛了解到，今

年，我国将加快在全国3.8万个乡镇（街道）推进综治中心规范化建设，发挥其阻断

矛盾纠纷上行的基础底座作用。

据介绍，“矛盾不上交、就地解决”是新时代“枫桥经验”的目标导向。下一步将

推动综治工作向60余万个村（社区）延伸，发挥群众自治组织和群防群治力量作用，

加强网格化服务管理，实现“小事不出村、大事不出镇、矛盾不上交”。

“化解矛盾纠纷，既要解‘法结’，又要化‘心结’。”论坛上，中央政法委秘书长

訚柏表示，近年来，我国坚持把法治的刚性与德治的柔性相结合，总结推广“六尺

巷工作法”“信用银行”、道德讲堂、说事评理议事等经验做法，倡导谦和礼让、以和

为贵，推动矛盾纠纷化解实现法理情有机统一。

公安部副部长凌志峰介绍，2025年，全国派出所化解矛盾纠纷 1750万起，调

解成功率达95%以上。为有效应对进入警情渠道的非警务矛盾纠纷，纠纷调解室

已经成为所有派出所的标配，并逐步向社区警务室延伸，打通矛盾化解“最后一

公里”。

最高人民法院审判委员会副部级专职委员刘贵祥表示，诉讼案件激增与司法

资源有限的矛盾是一个世界性难题。最高法创新升级“总对总”多元化纠纷解决

机制，全面融入综治中心规范化建设布局。到 2025 年底，法院对接的调解组织、

调解员已达12.3万家、50多万名。5年来，在法院指导下成功将4354万件纠纷化解

在前端。 冯家顺 马剑

2025 年全国演出市场总体收入超 837 亿元

本报讯 据中国演出行业协会票务信息采集平台监测和调研测算，2025年，全

国演出市场总体收入达837.22亿元，同比增长5.19%；全国营业性演出（不含娱乐场

所演出）场次为64.04万场，观众人数为1.94亿人次。

这是中国演出行业协会会长刘克智近日在 2026中国（呼和浩特）演出交易会

主论坛上介绍的。

2025年，全国演出市场呈现蓬勃发展态势，各类新业态、新场景、新模式加速

涌现，行业高质量发展的底色愈发鲜明。

“大型演出持续火热，成为拉动文旅消费的强力引擎；优秀剧目不断涌现，创作

活力持续激发；小剧场和演艺新空间渐成集群发展态势。”刘克智表示，当前演出市

场已进入从内容供给到场景体验、从单一票房到生态经济的新阶段，构建起“内容

为王、文旅共生、体验至上、数字赋能”的新格局。

据悉，由中国演出行业协会主办的 2026 中国（呼和浩特）演出交易会日前

在内蒙古呼和浩特举办。本届交易会为期 3 天，将举办第九届全国剧场大会、

舞台艺术创作与市场专题论坛、现场音乐市场专题论坛、第三届舞台舞美企业

大会等系列活动。 张晟 邢拓

近年来，云南省

玉溪市澄江市立足资

源优势，不断引进国

内外蓝莓品种示范推

广，逐步壮大“一县一

业”主导产业优势，培

育出“澄江蓝莓”“滇

莓”等优质品种，蓝莓

成为澄江乡村振兴的

“金果子”。图为村民

在澄江市蓝莓种植基

地采摘蓝莓。

中新社供图

蓝莓成乡村振兴蓝莓成乡村振兴““金果子金果子””

■ 李丹丹 牟雯波

当体验经济成为国内消费升级的新风口，地

处青藏高原东南缘的甘孜藏族自治州，正凭着独

一份的生态与文化家底，把传统“观光游”升级为

“深度体验游”。2025年，甘孜州接待游客4767.7万

人次，旅游总收入524.7亿元，同比分别增长8.7%和

9%，服务业增加值高达335.15亿元。凭借机制创

新、多元融合和业态创新，甘孜州把当地的好山好

水和人文宝藏转化为真正拉动消费、带动产业、点

亮百姓生活的硬实力，书写了以体验经济推动高

质量发展的“高分答卷”。

机制破局，化资源优势为发展动能

甘孜州拥有世界级生态与文化资源，是发展

体验经济的天然沃土。在生态方面，境内有贡嘎

山、稻城亚丁等3A以上景区115个，居全省第一，

涵盖雪山、冰川、草原等全谱系地貌；在文化方面，

作为康巴文化核心区，当地拥有 4项联合国人类

非遗、25项国家级非遗、148项省级非遗、1027项

州级非遗，居全省首位。在品牌方面，“蜀山之王·千

面贡嘎”文旅推介会等关注量超4.3亿次，“圣洁甘

孜”IP影响力正在持续扩大。

甘孜州跳出“门票经济”的大胆尝试，在全国

首创景区终身门票模式。当地以“州花”贡嘎海

棠、“州鸟”金雕为 IP，推出“贡嘎金雕卡”和“贡嘎

海棠卡”，持卡人以 317 元和 318 元的亲民价格

就能终身免费游览州内14家4A级以上景区。截至

今年3月底，该卡已线上销售55.71万张，创收1.7亿

元，景区接待持卡入园人数达8553人。今年一季

度，海螺沟景区和稻城亚丁景区游客接待量分别

同比增长 54.4%和 23%。这一创新不仅弱化了景

区对单次门票的依赖，更以“一生有约”的浪漫增

强了游客的复游率与消费黏性，把一次性消费转

化为长期的综合消费。

当地以“圣洁甘孜”品牌为核心，成功创建国

家级乡村旅游重点村 3个、省级乡村旅游重点村

20个、天府旅游名村 7个；泸定县杵坭村、理塘县

汉戈村等获评“中国美丽休闲乡村”，丹巴县基卡

依村更是获评成为甘孜首个“世界最佳旅游乡

村”。如今，甘孜州文旅品牌影响力持续攀升，成

功让“流量”变“留量”。

多元融合，打造沉浸式体验

甘孜州的体验经济，核心就是把静态的资源

变成能玩、能参与的项目，让游客从“旁观者”变

为“参与者”。当前，全州正深度推进“文旅+”战

略，构建起覆盖非遗、红色、体育的多元体验矩阵。

非遗体验不再是隔着玻璃看。德格印经院

的雕版印刷、炉霍郎卡杰唐卡、白玉河坡金属锻

造，这些昔日仅供远观的非遗瑰宝，游客现在都

能亲身体验。据了解，全州已建成 211个非遗工

坊、8 个省级非遗体验基地，在 12 个重点景区设

立沉浸式展演空间，年均接待体验游客超 50 万

人次。2025 年，“雪域手造”文创产品年销售额

突破 3亿元，带动就业 1.2万人，老手艺变成了富

民好产业。

红色旅游也搭上了数字科技。泸定桥打造了

国内首个飞夺泸定桥全感互动空间，戴上VR就

能“亲历”当年的战场，让游客“穿越”历史硝烟，感

受革命先辈的热血征程。数字技术还复原了德

格、白玉等地的古老非遗工坊，实现了“线上云体

验+线下实地游”的双向引流。

体育赛事更是引爆全域旅游。今年甘孜州计

划承办环贡嘎百公里越野挑战赛、国际皮划艇挑

战赛（康定站）等 80多场赛事，以及山地旅游节、

康定情歌节等 43场品牌活动。靠着“以节造势、

以赛引流、以展促销”，当地形成了“季季有赛事、

月月有活动、全年有特色”的全季体验，成功破解

了高原旅游“半年闲”的老问题。

升级业态，拓宽增收途径

体验经济的关键在于延长消费者停留时间、提

升综合消费。甘孜州不断丰富文旅业态，推动“过境游”

向“深度游”转变，实现生态、旅游与民生的多方共赢。

夜间经济是体验经济的重要载体。在甘孜州，

康定、理塘、稻城等城镇依托景区与街区，持续

拓展夜市、夜秀、夜读等业态。2025年，甘孜州游

客停留时间平均延长 1.5 天，夜间消费占比达

38.2%。其中，康定市溜溜城夜间商户超 200家，

带动2万多当地群众就近就业；稻城县《亚丁密码》

浸没式夜秀旺季场上座率达 85%以上，单场营收

20万-30万元，带动周边藏餐、民宿、文创夜间消

费增长30%；理塘县仁康古街商户从2023年的50多

家增至80多家，旺季民宿月收入7万-8万元/家。

民俗体验打造出新的消费场景。丹巴基卡依

村、康定塔公村等地依托“传统村落+民俗”的融

合模式与“一户一技艺”传承计划，让村民稳稳吃

上“旅游饭”。如塔公村通过规范运营草原骑马等

民俗体验项目，让村集体经济连续3年突破千万元。

当前，甘孜州正在实施“千宿百韵”行动，评定

等级民宿 55家。优质民宿集群的形成，推动“一

日游”向“多日游”“过夜游”转变，让游客过夜率、

人均消费、停留时间实现显著提升。同时，当地积

极培育生态康养、休闲度假等旅游新业态，大力发

展候鸟式康养、森林温泉养生等特色产品，既为广

大游客提供了多元化文旅体验，也为群众拓宽了

就业渠道、增加了收入来源，实现了生态保护、旅

游发展与民生改善的多方共赢。

甘孜州的实践证明，体验经济能把资源优势

变成经济优势，助力地区趟出高质量发展的好

路子。未来，随着高海拔旅游设施不断完善、数

字文旅深度融合、全季业态逐步丰富，甘孜州的

体验经济一定会在雪域高原上绘出产业旺、百姓

富、生态优的美好画卷。

资源变资产 体验成引擎
——体验经济推动甘孜州经济高质量发展

■ 曹艳

粉樱漫山、禅意流光、运河夜航……近年来，

江苏省无锡市紧扣体验经济核心，以游客感受为

导向，跳出传统“门票经济、观光经济”拘囿，融合

文化、科技与多元业态，推动文旅产业从“走马打卡”

向“深度沉浸”升级，让江南山水与吴地文脉化作可

感知、可参与的独特体验，激活文旅消费新活力。

文化为魂，让静态风景“活”起来

文化是体验经济的灵魂，更是无锡文旅的底

气所在。以往当地旅游多停留在浅层观光，往往

只走马观花浏览山水景致、拍照打卡标志性景点，

过夜率低，难以深入感受城市文化底蕴，文旅产业

始终停留在“看风景”的初级阶段，游客停留时间

短、消费黏性低。

无锡深挖太湖山水、吴地文脉与工商遗存的

深厚文化底蕴，立足各大景区、古镇文化特色，精

准提炼文化 IP，打造沉浸式“文化+文旅”新场景，

让静态风景变身活态体验。如惠山古镇打造“横

财十万贯”沉浸式项目，游客身着宋制汉服，跟随

NPC参与任务，同时融入紫砂、惠山泥人等无锡

非遗元素，让古街一景一物都承载着文化故事；蠡

园将范蠡西施传说搬上湖面，游客泛舟赏桃时，可

邂逅“西施”踏水而舞的实景表演，让传说从文字

变为可触摸的体验……

科技赋能，让传统体验“潮”起来

无锡立足产业发展实际，出台专项扶持政策，

鼓励景区、文旅集团引进数字科技、智能技术，加

大文旅科技项目研发和投入力度。通过搭建数字

化文旅服务平台，打造全时段、多元化、年轻化文

旅新场景，有效拉长游客停留时长、提升消费能

级。在政策引导与技术支撑下，无锡各大景区纷

纷落地科技赋能项目。

如拈花湾凭借AI光影、无人机秀和实景演艺

打造《拈花许愿》表演项目，千架无人机在夜空中

勾勒禅意图案，夜间游客占比超七成，成为“夜游

经济”标杆；鼋头渚引入AR赏樱、古风演艺与露

营市集，樱花季日均接待游客超7万人次，夜樱灯

会带动游客量同比增长 40%……低空游览、虚拟

展厅等新技术不断落地，让“科技+文旅”成为无

锡文旅的新标签。

业态融合，让消费链条“长”起来

为实现消费价值的延伸，无锡打破单一景区

运营模式，推动“文旅+农业、商业、非遗”多元融

合，搭建全链条消费体系。如阳山水蜜桃产区推出

赏花、采摘、民宿、农事体验一站式服务，从“卖农

产品”转向“卖乡村体验”，带动农户增收超三成；

“太湖购物节”联动景区、商圈、老字号，打造500余

场特色活动，构建“吃住行游购娱”全场景体验生

态圈……

从卖风景到卖体验，从观光游到沉浸游，无锡

以体验破局文旅升级，实现从“流量”到“留量”的转

变。未来，无锡将继续以文化为根、科技为翼、业态为

脉，让文旅产业成为城市高质量发展的强劲动力。

文化为根、科技为翼、业态为脉——

无锡“文旅+”融出“新”精彩


