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2026年 4月 15日

星期三要闻

局队在线

最新发布

本报讯 近期，海南东方鲜食玉米、冬瓜集中上市，生猪价格低位运

行，直接关乎农户切身利益与农业稳产保供大局。国家统计局海南调

查总队立足职能、主动作为，以快速高效、精准深入的调研摸清实情、剖

析根源、建言献策，全力服务全省“三农”工作大局。

海南总队始终把服务农业稳产保供作为重要任务，面对农产品滞

销、生猪价格下跌叠加的农业生产难题，第一时间启动应急调研，迅速

组建专题调研小组，紧扣产销现状、价格波动、农户诉求、堵点难点等关

键内容，精简流程、细化方案，以“短平快、实准效”为原则，直奔田间地

头、养殖基地，直面种植养殖户、收购商、经销企业及行业主管部门，全

面采集一手数据、掌握真实情况，实现快速部署、快速下沉、快速调研，

以精准高效回应民生关切。

立足调研实际，海南总队针对性提出对策建议。一是强化产销对

接，联动相关部门开通农产品外运绿色通道，拓展省内外销售渠道，通

过电商直销、社区团购等模式，全力破解滞销困境。二是稳定生猪生

产，引导养殖户合理安排出栏，落实稳价保供举措，防范市场大幅波

动。三是健全长效机制，推动优化农业种植养殖结构，强化市场监测预

警，完善冷链物流体系，提升农业抗风险能力。

海南总队将持续紧盯“三农”重点领域、民生热点问题，不断优化调

研方式、提升调研质效，以更高质量调研成果，为海南自贸港农业高质

量发展、农民增收致富提供坚实统计支撑。 孙婷

海南总队
高效完成农业稳产保供快速调研

本报讯 中国统计信息服务中心、卓创资讯 4 月 14 日发布数

据，据对全国流通领域 9大类 50种重要生产资料市场价格的监测

显示，2026年 4月上旬与 3月下旬相比，30种产品价格上涨，18种

下降，2种持平。

流通领域重要生产资料市场价格
4月上旬30涨18降2平

产品名称

一、黑色金属
螺纹钢（Φ20mm，HRB400E）

线材（Φ8—10mm，HPB300）

普通中板（20mm，Q235）

热轧普通板卷（4.75—11.5mm，Q235）

无缝钢管（219*6，20#）

角钢（5#）

二、有色金属
电解铜（1#）

铝锭（A00）

铅锭（1#）

锌锭（0#）

三、化工产品
硫酸（98%）

烧碱（液碱，32%）

甲醇（优等品）

纯苯（石油苯，工业级）

乙醇（95.0%）

聚乙烯（LLDPE，熔融指数2薄膜料）

聚丙烯（拉丝料）

冰醋酸（99.5%及以上）

顺丁胶（BR9000）

涤纶长丝（POY150D/48F）

磷酸铁锂（普通动力型）

四、石油天然气
液化天然气（LNG）

液化石油气（LPG）

汽油（95#国VI）

柴油（0#国VI）

石蜡（58#半）

五、煤炭
无烟煤（洗中块）

山西优混（5500大卡）

焦煤（主焦煤）

焦炭（准一级冶金焦）

六、非金属矿物制品
普通硅酸盐水泥（P.O 42.5散装）

浮法平板玻璃（5/6mm）

多晶硅（致密料）

七、农产品（主要用于加工）
稻米（粳稻米）

小麦（国标三等）

玉米（黄玉米二等）

棉花（皮棉，白棉三级）

生猪（外三元）

大豆（黄豆）

豆粕（粗蛋白含量≥43%）

花生（油料花生米）

白糖（国标一级白砂糖）

八、农业生产资料
尿素（中小颗粒）

磷肥（55%磷酸一铵）

钾肥（港口62%白色氯化钾）

复合肥（硫酸钾复合肥，氮磷钾含量45%）

农药（草甘膦，95%原药）

九、林产品
天然橡胶（标准胶SCRWF）

纸浆（进口针叶浆）

瓦楞纸（AA级120g）
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吨
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本期价格
（元）

3181.6

3344.9

3383.1

3286.3

4049.4

3506.7

96831.7

24531.7

16562.5

23623.3

1782.8

804.5

3035.8

8599.7

5874.8

9341.9

9336.1

4696.1

17469.4

9304.2

54753.5

5079.7

6870.1

11180.1

9112.7

8589.2

961.7

759.3

1500.0

1396.4

269.3

1191.4

36.4

4010.5

2565.5

2324.5

16159.3

9.1

4452.4

3111.6

7500.0

5367.5

1882.1

4011.5

3238.8

3623.6

32500.0

16718.1

5062.5

2776.4

比上期
价格涨跌（元）

-10.2

-31.9

-4.6

-19.6

0.0

2.1

2048.4

776.7

250.0

648.3

305.5

9.6

148.4

122.5

35.8

170.2

211.1

1124.2

108.3

200.0

380.5

215.0

388.2

30.2

144.8

300.0

41.7

3.0

4.2

50.0

-6.1

-5.7

-6.7

0.5

-5.8

-15.6

-70.7

-0.4

-49.0

-176.5

16.7

-76.7

3.2

-7.3

-12.8

50.5

3458.3

525.0

-97.8

-61.8

涨跌幅
（%）

-0.3

-0.9

-0.1

-0.6

0.0

0.1

2.2

3.3

1.5

2.8

20.7

1.2

5.1

1.4

0.6

1.9

2.3

31.5

0.6

2.2

0.7

4.4

6.0

0.3

1.6

3.6

4.5

0.4

0.3

3.7

-2.2

-0.5

-15.5

0.0

-0.2

-0.7

-0.4

-4.2

-1.1

-5.4

0.2

-1.4

0.2

-0.2

-0.4

1.4

11.9

3.2

-1.9

-2.2

注：上期为2026年3月下旬。

本报讯 近日，广东省统计局在佛山举办2026年全省百县千镇万村

高质量发展统计监测工作培训班，深入落实广东省委“1310”具体部署，

强化“百千万工程”与乡村振兴统计监测，部署年度农村统计重点任务。

培训班传达全国农村统计调查工作会议精神，开展专题业务培训，

围绕农村统计重点工作交流研讨。会议指出，2025年广东农村统计系

统扎实推进数据质量核查，强化基层基础建设，统计服务水平稳步提

升，农村统计工作质效持续改善。

会议强调，2026年是“十五五”开局之年，做好农村统计工作意义

重大。一要坚持党的全面领导，以党建引领统计业务，以高质量统计服

务高质量发展。二要夯实农村统计基础，严格执行统计报表制度，强化

乡村振兴统计监测，加强部门协同，提升基层统计规范化与业务能力，

为决策提供精准支撑。三要深化统计改革创新，落实国家改革部署，结

合广东实际推进规划编制，推动镇村统计报表联网直报，运用大数据、

人工智能等新技术赋能统计工作。

本次培训进一步统一思想、明确任务、提升能力，为 2026年广东全

省农村统计工作高质量推进筑牢基础。 余晓东

广东局
开展“百千万工程”统计监测工作培训

■ 陈虹旭

一项面向京沪中学生的网络调查

显示，62.8%的受访者有过“谷子”购买

经历。调查发现，情感联结、情绪治愈

正成为中学生“谷子”消费的核心逻辑，

家长群体对这一新兴文化消费也表现

出高度包容。

谷子（Goods），特指与 ACGN（动

画、漫画、游戏、小说）相关的周边商品。

伴随二次元文化在青少年群体中的普

及，谷子消费逐渐成为中学生文化消费

的重要组成部分。本次调查聚焦京沪两

地初、高中生，通过微信平台发放回收问

卷，共获得有效样本 199份，覆盖女生

103人、男生96人，初中生120人、高中生

79人，样本结构较为均衡，能够反映当前

中学生“谷子”消费的基本面貌。

调查显示，京沪中学生群体中，62.8%
的学生有过“谷子”购买经历，成为消费

主力人群。性别与年级差异明显：女生购

买比例达74.8%，显著高于男生50.0%的

占比；高中生购买比例65.8%，略高于初

中生 60.8%。未购买“谷子”的学生中，

73.0%因“不喜欢”放弃，其次为无经济来

源（23.0%）和缺乏精力（20.3%），兴趣偏

好成为影响消费决策的首要因素。

在消费频次上，中学生“谷子”消费

呈现“两头高中间低”的特征。39.2%为

年购买 1—5次的低频消费者，35.2%为

年购买 15 次以上的高频消费者，年消

费 5—10次、10—15次的群体占比分别

为 11.2%和 14.4%。性别差异尤为突

出：45.5%的女生属于高频消费群体，而

男生高频消费比例仅 18.8%；初中女生

高频消费占比达 46.7%，为所有群体中

最高，初中男生则以 67.9%的低频消费

占比垫底。值得关注的是，高频消费群

体中 23.3%表示未来会增加购买，显现

出一定的跟风与追逐特征。

消费金额方面，中学生单次消费整

体趋于理性。64.0%的学生单次花费在

100元以内，其中初中男生（71.4%）、高

中男生（70.0%）百元内消费占比高于女

生群体。单次消费 200 元以上的群体

中，高中女生占比最高（18.8%），体现出

不同性别、年级的消费能力差异。资金

来源上，88.8%的学生依赖父母给予的

零用钱，53.6%使用压岁钱。面对超出

消 费 能 力 的 商 品 ，52.8% 选 择 放 弃 ，

40.0%选择攒钱等待，仅少数学生选择

分期或借钱，展现出较强的消费理性。

在消费偏好上，日韩动漫作品成为

中学生“谷子”消费主流，60.8%的学生

购买相关周边，国内作品占比 31.2%；

动漫类作品周边最受欢迎，72.8%的学

生有过购买记录。商品类型中，吧唧

（徽章）最受青睐，超八成受访者选择购

买，立牌、钥匙扣分别位列第二、三位，

三类商品占据总选择量近五成。调查

显示，参与购买的学生人均选择 4.26种

商品，消费偏好呈现多样化特点。

购买渠道呈现线上线下融合态势，

74.4%的学生选择线上购买，70.4%选择

线下渠道，线下实体店的体验价值仍受

认可。线上以淘宝、京东等综合电商

（60.2%）、闲 鱼 与 千 岛 等 二 手 平 台

（55.9%）、Bilibili（37.6%）为主；线下偏

好谷子专卖店（81.8%）、二次元商场

（54.6%）。商品来源上，95.2%的学生购

买过官方授权“官谷”，41.6%购买过同

人创作周边，仅 12.8%购买过盗版商

品，青少年正版意识逐步树立。

从消费动机来看，情感需求是中学

生“谷子”消费的核心驱动力。75.2%的

学生因“对 IP 角色的情感联结”购买，

44.0%为“压力缓解与情绪治愈”，融入

同好圈层、盲盒刺激感、收藏稀有款等

动机占比 12%—19.2%。性别差异显

著：女生更看重情绪价值与社交需求，

50.6%的女生将缓解压力作为动机，

26.0%为融入圈层；男生则更关注收藏

稀缺性，18.8%的男生追求稀有款，高于

女生 7.8%的占比。

从消费影响来看，积极作用占据主

导。76.8%的学生认为“谷子”丰富了精

神生活、带来快乐满足，60.0%表示缓解

了学业压力、获得了情绪价值，54.4%借

此拓展了社交圈，48.0%增强了文化认

同。负面影响相对有限：6.4%反映花费

过多，4.0%认为影响学习，6.4%产生焦

虑。其中女生负面体验占比 23.4%，高

于男生 6.3%；初中生焦虑情绪占比

11.0%，需引起家庭与学校关注。

家长对青少年“谷子”消费的态度

尤为包容。半数以上家长持积极态

度：50.4%能够理解并允许购买，16.0%
完全支持甚至主动帮忙，24.8%虽不理

解但不干涉，明确反对禁止的仅占

0.8%。仅 6.4%的学生未告知家长消费

行为，亲子之间关于兴趣消费的沟通整

体保持通畅。

基于调查反映的特征与问题，建议

从学生、家庭、学校、社会四个维度加以

引导。学生层面，需强化理性消费认

知，避免冲动与重复购买，平衡兴趣与

学习生活，挖掘 IP中坚持、协作等正向

价值；家庭层面，家长应平等沟通，主动

了解二次元文化内涵，与孩子共同制定

消费规则，及时纠偏过度消费倾向；学

校层面，可结合 IP 正向元素开展主题

分享会，融入消费观教育，明确禁止校

园内高价倒卖行为；社会层面，平台与

商家需规范定价、杜绝饥饿营销与盗

版，设置青少年消费提醒，监管部门加

强市场监管，媒体宣传适度消费理念。

应当看到，青少年“谷子”消费是

二次元文化普及的必然产物，其承载的

情绪价值与社交功能，精准契合了当代

青少年缓解学业压力、寻求情感归属的

心理需求。在引导过程中，应尊重青少

年的兴趣爱好，以理性引导替代简单否

定，让二次元文化消费成为助力青少年

精神成长、丰富文化生活的积极力量。

京沪中学生“谷子”消费调查——

六成有购买经历 情感需求成主要驱动力

■ 新华社记者 周圆

制造业是立国之本、强国之基。

习近平总书记反复强调，“任何时候

中国都不能缺少制造业”“制造业必须

筑牢”。

“十五五”规划纲要明确“加快建设

制造强国”，并提出保持制造业合理比

重，构建以先进制造业为骨干的现代化

产业体系等。

进入“十五五”这一夯实基础、全面

发力的关键时期，我们要抓住新一轮科

技革命和产业变革的历史机遇，坚持把

发展经济的着力点放在实体经济上，推

动制造业高端化、智能化、绿色化发展，

持续夯实高质量发展根基。

强筋壮骨，筑牢经济底盘

3月底，在世界超级摩托车锦标赛

葡萄牙站比赛中，国产厂商“张雪机车”

勇夺中量级组别两连冠，打破国外品牌

数十年垄断。

外媒直言，“张雪机车”的成功体现

了中国制造的实力，以及其背后坚实的

产业支撑体系和完整的本土供应链。

一个国家的竞争力，很大程度体现

在制造业水平上。制造业高质量发展

是我国经济高质量发展的重中之重。

从“十三五”规划纲要明确“实施制

造强国战略”，到“十四五”规划纲要提

出“深入实施制造强国战略”，再到“十

五五”规划纲要部署“加快建设制造强

国”，推动制造业高质量发展的要求一

以贯之、逐步深入。

记者在调研中深切感受到，各地各

部门锚定现代化产业体系，聚焦壮大新

质生产力，正在持续推进科技创新和产

业创新深度融合。

环顾世界，百年变局加速演进，新

一轮科技革命和产业变革加速推进，制

造业发展环境面临深刻复杂变化，遏制

打压加剧、竞争日趋激烈、追赶步伐加

快。向内看，我国制造业总体上大而不

强，自主创新能力、资源利用效率、产业

结构水平等有待提升，亟需加快构建以

先进制造业为骨干的现代化产业体系。

工业和信息化部负责人表示，“十

五五”期间将补短板、锻长板、抢先机，

着力保持制造业合理比重，提升产业链

供应链韧性和安全水平，使发展根基更

稳、韧性更强，推动制造业实现从重点

突破向全面领先的战略性跨越。

“嫦娥”落月、“天和”驻空、“北斗”

组网，504种主要工业产品中大多数产

量位居世界第一，重点产业链自主可控

水平稳步提升……凭借雄厚的“家底”，

我国制造业增加值连续 16年稳居世界

首位，为应对世纪疫情、化解一系列重

大风险提供了坚实支撑。

锚定 2035年基本实现新型工业化

的目标，“十五五”是推进新型工业化的

重要攻坚期和制造业由大到强跨越的

关键窗口期，必须推动制造强国建设取

得实质性进展。

“我国制造业已具备规模优势与创

新基础，‘十五五’时期保持战略定力、

聚焦关键领域，完全有能力从‘跟跑’向

‘并跑’‘领跑’跨越，为基本实现新型工

业化奠定坚实基础。”中国信息通信研

究院政策与经济研究所所长辛勇飞说。

提质增效，锻造发展新动能

眼下，在北京亦庄，人形机器人正

紧张备战半程马拉松比赛。今年不少

“选手”已能跑到每秒 6米，配速堪比专

业运动员水平。

“十五五”开局之年，以人形机器人

为代表的具身智能机器人越跑越“快”、

越长越“高”，映射出中国制造攀“高”向

“新”的奋进姿态。

“深入实施制造业卓越质量工程”

“提升产业链自主可控水平”“促进制造

业‘智改数转网联’”“打好关键核心技

术攻坚战”……“十五五”规划纲要以一

系列硬核部署，勾勒出制造强国建设的

“施工图”。

制造业的核心就是创新，就是掌握

关键核心技术。

不久前，我国自主研发的T1200级

超高强度碳纤维正式发布，这是目前全

球强度最高的工业化量产碳纤维。“得

益于这项技术突破，国产大飞机可以更

轻、深空探测边界更远、新能源汽车续

航更长，它为未来产业提供了更可靠的

‘筋骨’。”研发负责人陈秋飞说。

北京开放首批 50家制造业中试平

台；江苏计划再支持建设一批省级创新

联合体，包括高端制造、先进材料等方

面；山东出台“科工一体”行动方案，强

化高质量科技供给、创新型人才支撑等

……各方以科技创新引领制造业发展，

围绕重点产业链供应链布局，找准“卡

脖子”环节，持续提升中国制造竞争力。

坚持高端化、智能化、绿色化和融

合化，是制造业高质量发展的内涵，也

是推动中国制造向价值链高端攀升的

必然选择。

今年前 2个月，全国规模以上高技

术制造业增加值同比增长 13.1%、装备

制造业增加值同比增长 9.3%；“人工智

能+制造”专项行动深入实施，规上制造

业企业人工智能技术应用普及率超30%；

全国已累计培育绿色工厂8336家……

以高端为引领、以智能为引擎、以

绿色为底色、以融合为路径，一场新变

革正深刻重塑中国制造新优势。

再塑格局，拓展产业新空间

区域协调发展是推动制造业高质

量发展的重要支撑。

“长期以来，我国区域发展不平衡

不协调矛盾显现，产业发展的战略纵深

优势尚未充分发挥。”北京市社会科学

院管理研究所副研究员王鹏说，促进资

源要素有序流动，引导制造业有序转

移、区域合理分工，有助于形成联动发

展的制造业发展格局。

当前，我国稳步推进区域协调发展

战略、区域重大战略、主体功能区战略

等深度融合，中国制造版图不断优化，

持续打开新空间、激荡新活力。

因地制宜，打造特色集群。榆鄂宁

现代煤化工集群立足资源禀赋，促进煤

化工产业发展；湖南长沙工程机械集群

汇集多家全球工程机械50强企业，在高

端装备领域持续取得技术突破……

产业布局不断优化，开放步伐更加

坚实。

近期，在广东湛江市，巴斯夫（广

东）一体化基地项目全面投产，这是德

国企业在华投资规模最大的独资单体

项目。

制造业领域外资准入限制措施实

现“清零”；今年前 2个月，我国高技术、

高附加值机电产品出口 2.89万亿元，同

比增长24.3%……外资扎根中国制造沃

土，中国智造服务海外客户，中国制造

业正主动融入全球市场，为世界提供广

阔合作空间。

制造业兴，则经济兴、国家强。

2023年全国两会上，习近平总书记

强调了“两个必保”：一个是粮食饭碗

中国必须端牢，再一个制造业必须筑牢。

今年全国两会上，总书记再次强

调：“中国这么大，我们必须搞实体经

济，一个方面一个领域都不能少。和粮

食一样，中国碗里必须装着中国粮，必

须自力更生。”

展望未来，在以习近平同志为核心

的党中央坚强领导下，我国将深入推进

新型工业化和制造强国建设，在日趋激

烈的国际竞争中赢得战略主动，为以

中国式现代化全面推进强国建设、民族

复兴伟业提供坚实支撑。

“制造业必须筑牢”
——我国加快制造强国建设夯实高质量发展根基

新华社电《横琴粤澳深度合作区

支持人才高质量发展若干措施》及配套

实施细则近日正式发布，助力粤港澳大

湾区高水平人才高地建设。同日还启

动了横琴粤澳深度合作区“天沐英才”

澳琴体验计划，每年定期邀请全球顶尖

科学家与企业人才赴澳琴开展实地考

察，以全球视野引才聚才。

根据措施，横琴将全面衔接澳门人

才引进有关制度，澳门引进的“高端人

才”和“优秀人才”，符合条件可进一步

申请认定为合作区高层次人才；经评定

的合作区高层次人才可享受补贴。通

过衔接澳门相关政策，对研发成果到合

作区中试和产业化落地的项目给予配

套资助，助力“澳门研发+横琴转化”的

联动发展模式。

为鼓励更多澳门青年融入国家发

展大局，措施提出，对到合作区就业创

业的澳门青年给予生活补贴和创业资

助。在金融、会计、税务、法律、医疗等

领域提供专业服务的澳门专业人才，也

将获得跨境执业补贴。合作区还将引

入人才房市场评估价机制，稳定租金水

平，搭建人才住房数字化管理平台，解

决人才安居痛点。

为打通人才服务“最后一公里”，合作

区将设立澳琴人才卡与国际人才“一站

式”服务窗口，为人才提供医疗服务、子女

入学、居留和出入境便利等服务保障。

横琴粤澳深度合作区经济发展局相

关负责人介绍，目前合作区已拥有国家级、

省级科技创新平台35家、国家高新技术

企业237家，集聚博士后设站单位46家、

在站博士后170名。自合作区成立以来，

累计认定享受国家 15%个人所得税优

惠政策的高端和紧缺人才 1.7万人次，

累计发放各类人才补贴3.5万人次。

横琴粤澳深度合作区执行委员会副

主任聂新平表示，措施紧扣“澳门+横琴”

定位，将澳琴协同引才作为核心方向，实

现“人才一落地、资金就到位、项目即启

动”良好开局，将助力合作区打造具有国

际辨识度的全球引才品牌。 王浩明

横琴发布人才新政 打造全球引才品牌


