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2026年 4月 9日

星期四经济观察

经济速递

■ 李超 慕慧君 白洋

从“靠天吃饭”的传统农耕，到“数

据种地”的现代生产，智慧农业是发展

现代农业的重要着力点，也是发展现代

农业新质生产力的关键抓手。近年来，

山西稳步推进智慧农业，在提高农业生

产效率、资源利用率和农民收入等方面

发挥了重要作用，农业增产提质效果显

著。如今在山西，智慧农业正以科技为

笔，改写着农业发展的传统模样，成为

推动农业现代化、赋能乡村全面振兴的

核心引擎。

政策资金保障机制初步建立

山西各地紧扣《山西省智慧农业行

动计划（2026-2030 年）》，立足地域特

色和产业发展规划，因地制宜强化政策

供给、拓宽资金渠道，为智慧农业的拓

展应用提供有力支撑。

临汾市组织开展智慧农业示范

园区（基地）创建遴选，成功储备市级

示范项目 32 个、县级示范项目 27 个。

运城市夏县、芮城县成功申请 2024 年

智慧农业示范县项目，每县奖补资金

300 万元，夏县、芮城县均投资 600 万

元以上，主要用于智慧农业设施的建

设，目前已全部建设完成。长治市襄

垣县明确“一年见雏形、三年出成效、

四年展新貌”的推进节奏，累计整合

投入各类资金超过 2.5 亿元，专项用

于智慧农业基础设施建设。介休市紧

扣山西省智慧农业行动计划，2025 年

落实农机购置补贴约 355.2 万元，覆

盖 407 台套智能设备，新建 1.25 万亩

高标准农田，推广滴灌覆膜、水肥一

体化等模式。

数字基础设施底座持续夯实

目前，农村信息基础设施与智能

感知系统建设正在山西各地有序推

进，助力数字技术与农业生产深度融

合，为智慧农业发展筑牢数字底座。

全省各地在大力加强信息基础设

施建设的同时，还积极部署智能化装

备与管理平台，实现农业生产全流程

精准化管控。如运城市稷山县阳平智

慧农业核心示范区利用卫星遥感和

“墒情、气象、苗情、病虫情”四情监测

系统回传的数据，对化峪镇等 3000 亩

的地块实施精准灌溉与科学施肥；大

同市云冈区牧同乳业有限公司推进畜

禽圈舍通风温控、空气过滤、环境感知

等设备智能化改造，集成应用电子识

别、精准上料、智慧饲喂等技术，精准

监测畜禽养殖投入与产出量，实现养

殖环境智能监控和精准饲喂。

此外，各地依托物联网、大数据、

智能装备等技术，有效破解传统农业

经营模式粗放、生产资料利用率低、种

植收益低等难题。

在资源利用精准化层面，晋中市太

谷区任村乡郝村智慧农业园区通过智

能水肥一体化与环境传感等设备，实现

单 个 智 能 大 棚 节 水 约 40% 、节 肥 约

25%、用工减少 30%，果蔬增产 15%以

上，单品溢价 20%-30%，同时通过手机

APP远程管控，完成“一人管十二棚”。

在生产作业智能化层面，大同市

组织实施“北斗+智慧农业”支撑玉米

大面积单产提升试点项目，集成应用

精播密植、水肥一体化、绿色防控和一

喷多促等现代化农业技术，实现农机

精准调度与无人化作业，玉米平均单

产增幅明显，投入产出比达 1∶1.88，推

动农业生产节本增效。

在品质管控精细化层面，太原市小

店区王吴现代设施农业科技示范园引

入 AI 视觉分选装备，构建智能化分级

系统，对草莓重量、果径、色泽、糖度等

12项指标进行动态检测，实现精品果、

优质果、标准果三级智能分级，有效构

建了“优质优价”的市场竞争优势。

推动乡村产业新业态兴起

智慧农业的深度应用，正持续增

加产业链韧性、提升品牌价值、推动

产业能级跃升，为乡村全面振兴注

入新动能。智慧农业赋能产业链延

伸，如太谷区番茄小镇以智能玻璃温

室为主要设施类型，集生产、加工、分

拣、包装、仓储、物流、销售于一体，实

现年产量 2 亿公斤、年产值 20亿元，带

动当地从业人员近 1 万人，人均年收

入达 10 万元。

与此同时，智慧农业也推动了发展

模式创新，如襄垣县探索出“一图全面

感知”的县级数智化管理新模式，为全

省智慧农业发展提供了可复制、可推广

的经验路径；山西丰淋牧业股份有限公

司成功探索出粪污资源化利用路径，依

托完善的管网设施，将粪肥直供周边5公

里内的农田，实现种养结合与粪污资源

化利用；中农乐农业科技股份有限公司

通过中农乐APP，在果树技术托管和专

家服务方面形成了一套完整的数字化

管理模式。

当前“人工智能+”行动在农业领

域走深走实，山西持续强化标准引领、

技术攻关、场景拓展、人才培育与数据

整合，一个自主可控、富有韧性的智慧

农业生态体系将深刻改变农业。随着

智能农机、生物育种、数字农业的持续

发力，“智慧田”里将长出更多“新粮

仓”，山西农业必将绘就更加绚丽的好

“丰”光。

数字与技术深度融合，增产提质效果显著——

智慧农业绘就山西好“丰”光

天津清明假期重点商贸企业实现销售 10.3 亿元

本报讯 刚刚过去的清明假期，津城市场以花为媒、多业联动，户外

休闲、逛街购物、特色餐饮融合沉浸式体验，点燃假期消费“春日引

擎”。天津市商务局数据显示，全市重点监测的 468 家商贸流通企业

3天累计实现销售10.3亿元，同比增长5.4%；累计到店客流量达769.9万

人次，同比增长 1%。

这个假期，从花海徜徉、非遗体验到主题市集游览、城市微度假，人们在

自然与人文交融的环境中放松身心，情绪价值驱动下的体验式消费成为假

日经济的一大亮点。以“赏花+文化”“踏青+体验”为核心，天津市打造了一

批兼具观赏性、互动性的特色促消费活动，五大道、人民公园、水上公园、桃

花堤等区域客流大幅提升，带动周边商圈人气增长，春日经济活力迸发。

数据显示，天津市商务局重点监测的 57家购物中心，3天累计销售

额和客流量同比分别增长 10.3%和 2.9%。其中，恒隆广场甜品市集吸

引众多美食爱好者；和平大悦城举办海棠花节主题养生市集，还有多个

新店亮相，带动销售额同比增长 20%以上。 马晓冬

福建面向全国征集“揭榜挂帅”成果转化项目

本报讯 福建省科学技术厅近日发布通知，即日起面向全国范围内

高等院校、科研院所（含省级创新实验室）、国家级科技创新平台，征集

符合福建省重点产业发展需求且具有重大应用前景的成熟科技成果，

征集的成果将列入“揭榜挂帅”成果转化项目需求范围。入选项目将由

省内企业揭榜，在福建落地转化，单个项目最高可获 500万元资助。

本次征集需求项目围绕“555X”产业体系，聚焦福建省重点产业发展

要求，优先支持电子信息、新能源、新材料、高端装备、生物医药、人工智能、

低空经济和脑机接口等战略性新兴产业和未来产业方向。要求征集的重

大成果知识产权权属清晰，不存在产权纠纷；拥有有效的核心知识产权

（如发明专利），不得提供失效或未授权专利；技术成熟度高，已完成实验室

验证，具备中试和产业化示范条件；有明确的重大市场应用场景和产业化

路径，可在项目执行周期（不超过3年）内实现产业化和示范应用。

福建省科技厅将对征集的成果进行分析调研，遴选凝练出符合福

建省产业发展需求的成果并发榜，由省内企业揭榜落地转化。申报单

位可登录福建省科技计划项目管理信息系统在线填报，项目按照不超

过企业转化该项成果投入总金额的 50%给予资助，最高资助 500 万

元。本批项目需求网上申报截止时间为 4月 30日，项目需求推荐截止

时间为 5月 15日。 李珂

海南首批林下空间经营权证发放

本报讯 近日，海南省首批林下空间经营权证在屯昌县正式颁发，

一纸证书不仅保障生态资源发挥效益，更为集体经济、乡村产业发展赋

能，标志着海南省林下经济迈入投资有权、持证经营的新阶段。

首批获得林下空间经营权证的是屯昌县新兴镇南岐村的“功夫鸡”

林下养殖项目与白沙立树生物科技有限公司的林下“虎乳灵芝”种植项

目。据屯昌县林业事务中心主任庞新宇介绍，长期以来，林下空间虽依

附于林地存在，但未单独确权登记，致使林农、企业在林间种养大多时

候全凭口头约定，权属模糊成为发展痛点，养殖户、种植户“不敢投、不

敢贷、不敢扩”，制约了林下经济的提质升级。

为了给经营者提供有效的产权保障，将林下空间这一“隐形资源”

转化为“有形资产”，屯昌县建立了多行业、多部门联动机制，一是先明

确林地资源审核的标准，通过集中研究设计了《屯昌县林下空间经营权

登记审批表》，细化并明确审核—登记各项标准；二是实现权利的有效

剥离，经海南省自然资源和规划厅、林业局集中指导，屯昌县自然资源

和规划局积极探索林下空间经营权分离改革，将其从林地所有权、林木

所有权中独立出来，赋予生态资源合法的“身份证”，实现隐形资源的有

效转化。 孙慧 曾毓慧

■ 龚祥文 牟雯波

当四川首个“春假”与清明假期相

遇，一场春日文旅盛宴在乐山市火热

启幕。此次“加长版”假期有效释放

当地消费潜力，文旅融合、业态创新、

暖心服务共同推动全市文旅市场实现

量质齐升，交出一份亮眼的假日经济

答卷。

从“假期叠加”到“市场爆
发”，文旅数据全线飘红

春假与清明假期衔接，让亲子出

游、研学实践成为假日市场主旋律，

乐山顺势而为、精准发力，全力打造

研学旅游“第一增长曲线”。春假期

间（4 月 1-3 日），乐山接待研学游客

约 24.66 万人次，实现研学旅游收入

约 7300 万元，成为拉动文旅消费的

核心动力。提前发布《乐山春季科

普研学地图》，推出红色教育、非遗

传承、工业科创、生态科考、农耕体

验等 16 条主小标题研学线路，实行

景区研学“10 免 1”、学生及家长免票

等优惠政策；开行“春假研学专列”，

推出大千纸故里古法造纸、夹江年

画拓印、大佛书院地质课程、“数游

峨眉”VR 飞跃金顶等沉浸式体验项

目，让世界遗产地和博物馆变身生

动有趣的“第二课堂”。马边彝族儿

童走进乐山机场、五通桥文化博物

馆等地开启“蒲公英计划”航日科普

研学，沉浸式触摸航空科技脉搏，感

受盐文脉的厚度，进一步丰富了研

学内涵。

6天超长假期带来超旺人气，乐山

各大景区景点人头攒动、热闹非凡。据

统计，全市 37 家 A 级旅游景区累计接

待游客 158.05 万人次，实现门票收入

2844.1万元。其中清明假期期间，全市

A级旅游景区接待游客 100.58万人次，

门票收入达 1751.7万元，同比分别增长

26.69%和 35.42%。

人气高涨的背后，是乐山精准把

握“春假+清明”叠加机遇，提前谋划、

系统部署，推动文旅市场从“常规过

节”向“集中爆发”转变。从景区景点

到商圈街区，从乡村田园到城市古镇，

客流持续高位运行，消费热度节节攀

升，充分彰显出乐山文旅市场的强劲

活力与巨大潜力，假日经济效应全面

显现。

从“日间游玩”到“全天消
费”，业态升级点亮夜经济

乐山坚持不止于日间观光，更着

力推动文旅业态创新升级，打造“白

天赏景、夜间狂欢”的全时段消费场

景，推动游客从“一日游”向“多日留”

转变。各区县依托生态、民俗、红色

资源，推出徒步露营、田园体验、科普

研学等特色产品，实现“一县一品、错

位发展”。

在嘉阳·桫椤湖景区，桐子花与小

火车相映成趣，峨边黑竹沟山野徒步吸

引众多户外爱好者，春日文旅体验持续

升级。市中区苏稽古镇推出“夜游苏

稽·春假有约”行进式演艺，簪花女团和

少年李白巡游、非遗“打铁花”等亮点纷

呈，点亮古镇夜色。

与此同时，“川超”主场赛事吸引近

万名外地球迷观赛，乐山围绕该热点，

创新推行“川超赛事+票根经济”，联动

餐饮、住宿、商圈、景区推出球迷专属福

利，构建“吃住游购娱”一体化消费链

条，有效带动夜间消费、赛事消费、美食

消费持续升温。

从“流量涌入”到“温情留
客”，暖心服务护航假日狂欢

面对海量客流，乐山更将“宠游

客”进行到底，用细致周到服务守护每

一份出游热情。构建“执法监管+交

通疏导+志愿服务”三位一体保障体

系，重点区域设置“心连心旅游服务

岗”，提供咨询指引、票务协助、应急救

助等贴心服务。“川超”赛事期间增开

5 条免费公交摆渡线、设置 13 个摆渡

点、增设 4510 个临时停车位，有效缓

解交通压力。

全市主动出台春假带薪错峰休假

措施，发放工会文旅消费券、推行文旅

年票优惠，以政策红利激发出游意

愿。铁路部门每日开行列车达 135 趟

次，高铁乐山站单日旅客运输量超 9万

人次，创历史新高。景区、酒店、民宿

联动推出降价、满减、赠礼等优惠，构

建“政策引导+企业让利”的促消费格

局。峨眉山景区为做好徒步游客的物

资补给与暖心关怀，实行分时预约、通

宵值守、24小时医护保障等措施，用温

度与诚意赢得游客口碑，让温情遍及

三江两岸。

从春假启幕到清明收官，这场“加

长版”春日狂欢，既是乐山文旅产品

供给能力的集中展示，也是城市服务

保障水平的全面检验。文旅融合的深

度拓展、消费场景的持续创新、暖心

服务的无处不在，正推动乐山从旅游

目的地向消费目的地加速转变，为全

市经济高质量发展注入源源不断的

文旅动能。

“加长版”春日狂欢燃动全市——

“春假+清明”激活乐山文旅消费新动能

近日，南阳第四届花朝

节在河南省南阳市启幕。作

为南阳连续举办3届的特色

文化 IP，本届花朝节以花为

媒、以文为魂，既是对传统文

化的传承与弘扬，更是文旅

融合促发展的生动实践，受

到游客们的热烈欢迎。图为

花朝古礼互动现场。

李敏 摄

文旅消费暖意浓

本报讯 随着居民生活水平的提升和情感陪伴需求的增长，宠物经

济已成为消费市场的重要组成部分，是拉动消费增长的新亮点。为深入

了解湖南省宠物经济发展状况，国家统计局湖南调查总队近期在长沙、

株洲、湘潭等市州面向 980名居民开展了专题调研。调研结果显示，湖

南宠物消费升级空间广阔，市场潜力持续释放，服务渠道多元融合。

——情感需求驱动鲜明，消费特征更趋理性。宠物不仅仅是“看家

护院”的帮手，更是宠物主的情感寄托。调研显示，青年群体与银发一族

是养宠人群主力军，占比超五成；宠物类型以猫、狗为主，占比超八成。

在有饲养宠物的受访群体中，当被问及饲养宠物的主要原因时（多选），

选择最多的为“觉得很可爱、喜欢动物本身”“调节情绪、释放工作或学习

压力”及“缓解孤独焦虑、寻求情感陪伴”，分别占比 66.3%、49.5%及

30.4%。养宠人群的消费行为更趋理性，38.9%的受访者月均消费在300元

及以下，35.9%的受访者月均消费为 300-500元，17.8%的受访者月均消

费为 501-1000元；未来消费预期中，54.4%的受访者倾向选择性价比高

的产品。从消费结构来看，食品类支出占比为85.5%，占据绝对主导地位，

而智能设备、宠物运输、寄养托管等新兴服务渗透率均低于 6%，反映出

当前市场仍以满足宠物基础生存需求为核心，消费升级仍有广阔空间。

——家庭认同程度较高，市场潜力持续释放。宠物在家庭中的角

色日益重要，“家人化”认同程度较高。78%的受访宠物主视宠物为家

庭成员，如常德澧县受访居民刘女士表示宠物养久了就跟自己的孩子

一样，是家庭成员不可或缺的一分子，也是重要的情感载体。43%的受

访者认为宠物经济未来将持续火热，宠物市场具备良好增长基础。从

饲养稳定性来看，1-3年与 3年以上饲养者分别占比 28.8%和 34.8%，结

构分布较为均衡，表明养宠行为具有较强的持续性和稳定性，为行业长

期发展提供有力的客源支撑。

——服务渠道多元融合，线上平台引领主流。宠物消费线上线下

渠道呈现融合互补格局，线上平台已成为重要消费渠道。调研显示，通

过综合电商平台（如淘宝、京东）获取过产品服务的占 58.8%。如湘潭

县易俗河镇受访居民丁某饲养了一只白色柴犬和一只布偶猫，平时在

宠物店的消费主要集中在洗澡、美容、寄养等必须线下完成的人工服

务，而宠物粮、猫砂这类日常消耗品均选择线上购买。有过宠物店与本

地服务门店（美容、训练等）消费经历的受访宠物主分别占比 35.9%和

26.9%，线下渠道在体验性、即时性与信任基础方面明显占优。 贺玉龙

湖南“它经济”持续升温


