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2026年 4月 9日

星期四特色产业

■ 宋博

寻味武汉，在“好吃”又“会吃”的武汉人

心中，洪山菜薹的地位在蔬菜界无疑是独一

无二的存在。为了解这个拥有 1700多年种植

历史的“金殿御菜”如何“飞入寻常百姓家”，

近日国家统计局武汉调查队调研组一行走进

湖北省武汉市洪山区、东西湖区等地开展调

研，实地探寻这株紫色蔬菜的“出圈”之路。

从渊源看发展，何以称为“洪山菜薹”

在洪山宝塔下，面积约 2.1亩的“塔影田”

被视作洪山菜薹的发源地。是什么造就了洪

山菜薹独特的形状与口感？农业专家调研发

现，洪山区一带存在一个与众不同的“小气

候”，形成一个北高南低的暖冬岗地，是“喜冷

凉，但不耐低温”的红菜薹最适应的生长环

境。灰潮土的土壤情况也造就洪山菜薹富含

钙、磷、铁、胡萝卜素及抗坏血酸、花青素等丰

富的营养元素。

据洪山区菜薹产业协会会长冯军介绍，

将普通红菜薹和洪山菜薹进行对比：一看花，

洪山菜薹带花生长，花色越鲜艳，菜薹越新

鲜，普通菜薹开花就老了；二看颜色，洪山菜

薹呈深紫色，表面有一层蜡粉，普通菜薹为亮

红色；三看薹，洪山菜薹比普通菜薹要粗、长

和壮，一般4-5根就有1斤重，直径一般在2厘

米以上，最粗直径可以到碗底那么宽；四看

根，洪山菜薹也称“大股子”，下面粗、上面细，

有点像“喇叭头”；五看标签，扫描洪山菜薹的

防伪码，就能知道它的种植企业和种植基地。

从稀缺到亲民，主动拥抱“烟火人间”

“紫干经霜脆，黄花带雪娇”。在清晨的东

西湖区柏宋路上，薄霜覆在菜薹叶上，一眼望

去，满目的菜薹青翠挺拔，另一边工作区正热

火朝天，忙碌地进行分拣、包装、打包、发货。

据负责人介绍，这片占地 600亩的洪山菜薹种

植基地去年 8月开始投入使用，眼下正迎来销

售旺季，订单量持续攀升。据了解，洪山菜薹

的种子已从宝通禅寺的发源地逐渐延伸，撒向

武汉市周边等地。据武汉紫菘洪山菜苔农业

科技有限公司工作人员介绍，企业在原产地

80.13亩经营的同时，还有约 1700亩的产业基

地，原产地菜薹主要作为高端礼品送人，产业

基地产品则供给农贸市场、商超、酒楼。

对于大多数市民而言，宝塔下的洪山菜

薹以前更像是一个“传说中的存在”。而如

今，洪山菜薹正逐渐走向百姓的餐桌。据

冯军介绍，洪山菜薹实行“金字塔”式分级销

售体系：产自洪山宝塔发源地的为“金标”产

品；产自洪山区地理标志保护范围内的为“银

标”产品；产自其他示范推广基地的为“普标”

产品，售价也从千元、数百元到几十元不等。

从“金殿御菜”到“大众美食”，这株千年菜薹

正加速“飞入寻常百姓家”。

从机遇看挑战，品牌建设是关键

近年来，武汉市将洪山菜薹产业发展作

为推进乡村振兴、建设农业强市的重要抓手，

通过强化顶层设计、健全标准体系、拓展产销

渠道、深化品牌培育，推动产业实现全链条提

质升级。如今的洪山菜薹，种植面积扩大至2万

亩，种植及销售主体达196个，年产量为6000万

斤，产值接近10 亿元，品牌价值 15.2 亿元，入

选农业农村部农业品牌精品培育名单，成为

武汉农产品的“金字招牌”。

调研中发现，洪山菜苔消费市场目前以

武汉市为主，外地市场开拓还不足，品牌影响

力仍有限。如何深度打开全国市场，让一颗

紫色蔬菜成为撬动一个产业的流量密码？答

案是走好品牌建设之路，以文化铸魂，为千年

风味刻印标识，让消费者在品尝菜薹时，能想

起品牌故事、品牌记忆，让品牌价值真正深入

人心。今年 1月份，洪山菜薹在北京举办区域

公用品牌推介会，现场意向签约金额达 1.8亿

元，为产品进军京津冀及北方市场奠定了坚

实基础。“让这株‘金殿御菜’走向全国，是我

们的目标。”冯军说。

从发源地到原产地，再到示范推广基地，

直至走出武汉、迈向全国，作为湖北地理标志

农产品的洪山菜薹，如今正将自己的种子撒

在东西南北的沃土之中，以各种方式登上老

百姓的餐桌，实现从“江城百臻”到全国顶流

的华丽蜕变。

从产业到品牌，从稀缺到亲民——

洪山菜薹“飞入寻常百姓家”

■ 何蔚琳

宁夏固原市地处六盘山集中连片特困地

区核心区，草畜资源丰富。这里气候冷凉、饲

草品质上乘，为发展高端肉牛产业提供了天

然优势。“固原黄牛”“泾源黄牛肉”已成长为

颇具辨识度的区域特色名片。近年来，固原

市立足资源禀赋，全面落实肉牛纾困、产销对

接等政策措施，将肉牛产业作为乡村振兴的

主导产业持续推进。以肉牛为龙头的特色农

业，正成为固原农村居民增收的重要支撑。

规模养殖破题，“出户入园”成气候

针对农户散养存在的“人牛混居、规模

小、防疫难”等问题，固原市建成肉牛标准化

“出户入园”养殖园区 103个，培育万头肉牛养

殖乡镇 32个、千头肉牛养殖示范村 210个，全

市肉牛规模化养殖率达到 25%。目前，肉牛养

殖户达 9.1万户，户均养牛 7头，昔日的“庭院

经济”正在向“园区经济”华丽转身。

据原州区头营镇石羊村养殖户马得涛介

绍，他以前在家门口散养，地方小、环境差，想

扩大规模也没办法，现在牛入园后，干净省

心，技术有人教，销售也有人管。三营镇华坪

梁村村主任冶建明介绍道，全村有 400余头牛

依托“出户入园”集中养殖，解决了分散养殖

效益低、疾病防控风险大、粪污污染严重等问

题，增强了肉牛产业抵御市场风险的能力。

西吉县新隆镇单南村养殖户更是在手机

上安装了一款名为“慧养牛”的App，输入自家

牛的品种、体重，系统便能生成精准的饲料配

方。村民单志明介绍说，以前喂料全凭感觉，

现在手机上一点，啥时候喂、喂多少，清清楚

楚。从“凭经验”到“看数据”，数字化正让肉

牛养殖变得更“聪明”。

加工环节补链，品牌营销拓市

过去，固原肉牛产业存在“养殖强、加工

弱”的问题，活牛外调比例较高，部分增值收益

流向区外，为补齐这一短板，2025年，固原市将

“强加工、创品牌”作为产业升级的主抓手，打

出了精深加工的组合拳。据隆德县一家肉牛

分割加工企业负责人介绍，工人们将一头肉牛

精细分割为牛柳、西冷、眼肉等20多个部位，通

过精细化分割，一头牛的附加值比整牛销售提

升约 30%。为将加工链条延伸得更远，泾源县

当地企业按照“十六分体”“三十二分体”标准

精细分割的同时，开发出牛肉干、牛肉酱、即食

牛肉等6大类30种产品，本地加工转化率达到

64%，从卖活牛到精细分割，收益增加 30%；从

精细分割到精深加工，收益增幅超50%。

好产品还要有好销路。2025年 9月，泾源

县第八届赛牛大会如期举行，525头肉牛同台

竞技。这场融合了农耕文化与产业元素的赛

事，不仅是一次集中展示，也是一次品牌推介，

活动现场发布了《泾源黄牛肉生产全程质量控

制技术团体标准》，签订产业抱团发展战略协

议，“泾源黄牛肉”品牌价值攀升至35.1亿元。

与此同时，当地积极拓宽销售路子，线下

线上同步推进。在宁夏精品中国行活动中，

固原企业与上海、广州等地客商签订销售订

单，签约资金达 2.5亿元。北京、福建、广东等

地的“六盘山牛肉”品牌体验店陆续开业；电

商渠道同样活跃，抖音、快手等平台年销售额

突破 5000万元。从大城市的品牌店到手机里

的小屏幕，固原牛肉正以更多元的姿态“走”

向全国百姓的餐桌。

联农带农见效，红利惠及农户

产业发展的落脚点，是让老百姓的腰包鼓

起来。泾源县针对物流成本问题，建立肉牛运

输补贴机制，带动200余人就业，增收超360万

元。隆德县组建肉牛产业联合体，整合近140家

合作社、5000多户农户，通过统一养殖标准、打

通销售渠道，让农户的每头牛多赚 2000 元左

右。杨河乡养殖大户摆世虎不仅自己养牛，还

通过直播分享养殖技术，带动周边 100多户养

殖户抱团发展；2025年，他的合作社为特殊困

难农户垫资托养肉牛，户均年分红超过1500元。

神林乡一家企业推行“出户入园”模式，吸纳周

边40余名村民季节性务工。

2025 年，固原全市肉牛存栏 70.31 万头，

同比增长 4.4%；出栏 40.70 万头，同比增长

11.6%；肉产量达 6.89 万吨，同比增长 14.1%。

牧业产值达到 66.85亿元，增长 10.8%，拉动农

林牧渔业产值增长 5.4 个百分点。在农民收

入构成中，人均经营净收入 7937 元，增长

6.3%，占可支配收入的 44.9%。从一头牛的

“吃住行”到一块肉的“身价倍增”，从一家一

户的分散经营到全产业链的抱团发展，固原

市正以“牛”精神深耕“牛”产业，让更多农户

在产业链上增收致富，过上真正的“牛日子”。

六盘山下书写“牛”文章
——固原肉牛产业全链升级促增收侧记

洪山菜薹种植基地洪山菜薹种植基地

■ 商海莉 赵培淇

清晨，在山东得利斯集团的合作养殖场

内，温湿度传感器开始了一天的工作。数百

公里外的大型超市里，一根根来自山东诸城

的火腿正被摆上货架。从猪舍到餐桌，一头

猪的旅程，串联起的是“诸城模式”在新时代

的产业升级之路。作为连续 19 年获评全国

生猪调出大县、农业产业化“诸城模式”的发

源地，诸城近年来以全产业链思维重塑传统

生猪产业。2025年，全市畜牧业产值达77.01亿

元，同比增长 5.0%，生猪出栏 85.29万头。从

“商品经济大合唱”到“三产融合交响曲”，一

根火腿正“链”动起乡村振兴的新篇章。

良种精养，筑牢产业根基

养殖端的标准化变革，是诸城生猪产业

链升级的起点。在当地一家合作养殖场内，

环境与传统猪舍截然不同：物联网设备实时

监测温湿度、氨气浓度自动调控、益生菌发酵

饲料精准投喂。这里是一根高品质火腿的

“第一车间”。

诸城创新推行“企业+合作社+养殖场”

模式，由龙头企业统一供种、统一饲料、统一

技术指导，将分散的农户养殖纳入标准化体

系。从种猪繁育到育肥出栏，全流程可控、可

追溯。2025年，依托智慧牧场推行标准化养

殖，全市生猪成活率提升至 97.5%。出栏标准

严格锁定体重 110-120 公斤、瘦肉率≥60%，

经双重检疫合格后方可进入屠宰环节。

这种“龙头企业领唱、中小农户和声”的

模式，正是“诸城模式”“商品经济大合唱”理

念在新时代的延续。目前，全市拥有生猪合

作社 3家、合同猪场 120 家，为后续精深加工

提供了稳定的优质原料保障。

精细分割，物尽其用增效

走进诸城的现代化屠宰加工企业，生产

线上的场景打破了人们对屠宰场的传统认

知：国际先进的屠宰设备按照欧盟卫生标准

运行，生猪经屠宰后，不再只是简单的白条肉

出售，在精细化分割线上，胴体被分割为不同

部位肉，内脏定向加工为副食品，骨血分类收

集成为高附加值原料，心、肝、肺、肠……一头

猪从头到尾，几乎没有被浪费的部分。其中，

猪后腿精肉因肉质紧实、脂肪含量适中，被筛

选出来作为火腿生产的核心原料。经精准分

割、冷却排酸后，这批精选原料肉进入深加工

环节，开启从生鲜到制品的蜕变。

“一头猪全利用”的背后，是诸城生猪产

业从粗加工向精细化、高值化转型的缩影。

目前，当地规模以上屠宰加工企业已普遍实

现精细化分割，综合利用率大幅提升。

深炼精造，科技赋能增值

在下游制造环节，科技创新赋予了猪肉

更高的附加值。以低温深加工技术为核心，

诸城的肉制品企业将优质原料肉转化为火腿

系列产品。原料肉经低温真空滚揉、精准腌

制、低温慢煮、苹果木熏烤、无菌包装等工序，

最大程度保留肉质营养与鲜嫩口感。圆火

腿、老火腿、西式火腿等产品由此诞生，其中

圆火腿获评山东省制造业单项冠军。

这不仅是物理形态的转变，更是“诸城模

式”从“农业产业化”向“产业生态化”升级的

缩影。一根火腿，串联起饲料加工、良种繁

育、冷链物流、食品研发等多个环节，形成闭

环式的产业生态。在此基础上，当地企业不

断拓展产品矩阵，低温肉制品、酱卤制品、预

制菜等多元品类相继推出，猪肉综合利用率

超过 95%。以 10 万吨肉制品深加工项目为

例，年销售收入可达 20亿元。

链动共富，惠及万户千家

产业链的延伸，最终要落到农户的获得

感上。在昌城镇得利斯村，1100多名村民实

现家门口就业，年人均收入超过 6 万元。放

眼全市，生猪产业链直接、间接带动就业数万

人。通过“企业+合作社+养殖场”的利益联

结机制，农户不再是孤立的养殖者，而是融入

全产业链的参与者、受益者。

更深远的影响在于，生猪产业从单一养

殖向深加工、品牌化转型，不仅提升了农产品

附加值，更筑牢了农户增收的根基。20万农

户每年增收超 6 亿元——这组数据背后，是

“诸城模式”在新时代的生动实践。

从一头生猪到一根火腿，诸城的生猪产

业之变，仍在继续。它不仅链动着产业的升

级之路，更链动着乡村振兴的共富之路。在

这片“诸城模式”的发源地，一幅产业兴旺、农

户增收、乡村蝶变的画卷，正随着全产业链的

延伸徐徐展开。

一根火腿链动“诸城模式”
——诸城生猪全产业链赋能乡村振兴

■ 阮淑银

近年来，广西贵港市港南区以肉鸽产业为

重要突破口，构建“种鸽繁育—生态养殖—精

深加工—品牌营销”全产业链体系，创新联农

带农机制，推动肉鸽产业从零散养殖向现代

化养殖跨越，探索出“产业强、农民富、乡村

美”的农业高质量发展路径。2025 年，港南

区 肉 鸽 出 栏 948.07 万 羽 ，较 2022 年 增 长

789.87 万羽，增幅高达 499%；鸽肉产值达

5309.2 万元，较 2022 年的 885.92 万元增加了

5倍，累计带动农户增收超 1000万元，成为当

地乡村振兴的“白金引擎”。

建立标准基地，筑牢产业根基

2023年以来，港南区签约肉鸽项目8个，总

投资 13.65 亿元，签约年出栏规模共 3130 万

羽，加上 2023 年前已投产项目，满产后总规

模将超 3600 万羽，其中 2025 年出栏量为

948.07 万羽，肉鸽产业已成为推动港南区农

业经济高质量发展的强力引擎。

港南区以富硒土壤资源为核心优势，聚

焦标准化、现代化基地建设，累计投入资金超

8000万元，在东津镇、湛江镇、木格镇打造肉

鸽产业带，建设标准化养殖基地 6个，实现年

存栏种鸽 50万对。

全区推行“统一品种、统一管理、统一防

疫”的标准化养殖模式，亩均效益较传统养

殖模式提升 40%；推广智能化养殖，引入全自

动饲喂系统、智能环境控制系统，养殖效率提

升 30%，单羽肉鸽养殖成本降低 12%，养殖效

益提升显著。

深化联农机制，坚持科技引领

港南区始终将“联农带农、助农增收”作

为肉鸽产业发展的核心目标，推广“种鸽包供

应、饲料包赊销、技术包配送，联动用地审批、

联动银行贷款，按协议回收产品”的“三包二

联一回收”合作机制，依托“公司+合作社+基

地+农户+村集体”模式，以湛江镇吉丰合作社

为龙头主体，带动 50余户农户开展肉鸽养殖

业务，提供500余个就业岗位。农户通过土地

流转获取租金、鸽场务工领薪酬、基地学习技

术增收益，形成企业、村集体、农户“三赢”格

局，2025年累计带动农户增收超1230万元。

全区通过技术升级推动养殖模式迭代升

级，实现生态效益与生产效率双提升：在智能

装备应用方面，全面推广全自动喂料、饮水、

清粪及孵化设备；在绿色循环模式探索方面，

积极试点“种鸽+光伏”融合模式。如湛江镇

鹤鸿农牧采用双层楼房式大棚养殖，饲料损

耗降低 30%，单人可管理一栋鸽舍；木格镇宝

鸽皇项目建成全自动化环控鸽舍，实现“六统

一”精细化管理；湛江镇业鸽鸽业、鹤鸿肉鸽

等基地建成光伏棚顶鸽舍，形成“棚顶发电、

棚内养殖”的双赢格局，同步配套鸽粪处理设

施，推动粪污资源化利用，进一步提升土地综

合利用效益。

延伸产业链条，推进三产融合

港南区以“做强一产、做优二产、做活三

产”为路径，积极发展精深加工环节，推动三产

融合发展与产业链延伸。如吉丰肉鸽养殖专

业合作社开发自热鸽子汤、鸽子饭等多款预

制新产品，鸽子汤每月线上销售量达 3000余

罐，其生产的肉鸽、鸽子蛋也已通过国家级富

硒农产品认证。

在品牌建设与市场拓展方面，当地依托

“中国长寿之乡”品牌影响力及富硒土壤独特

优势，持续强化品牌建设，赋予肉鸽产品健

康、长寿等特色文化内涵，同时培育电子商务

平台，拓展线上线下一体化销售渠道，肉鸽及

肉鸽制品远销广西、广东两省（区）及长三角

地区，广受消费者青睐。

当前，港南区肉鸽产值占一产比重逐年

攀升，肉鸽产业已成为推动区域农业经济高

质量发展的重要引擎。未来，随着港南区持

续推动肉鸽产业与休闲旅游、科普教育、康养

融合，其肉鸽产业有望成为华南地区集育种、

养殖、加工、观光于一体的全产业链基地，为

平陆运河经济带现代设施农业提供示范，为

全面推进乡村振兴注入强劲动能。

富硒鸽业铺就富民路
——贵港肉鸽产业成为乡村振兴“白金引擎”
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