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■ 王梦茹 张轩瑞

锣鼓喧天辞旧岁，社火欢腾启新

程。新春时节，陕西省宝鸡市陈仓区

城乡处处涌动着民俗热潮，高芯社

火、高跷社火、马社火、车社火、血社

火等社火类型轮番亮相，千年非遗在

烟 火 人 间 焕 发 出 蓬 勃 生 机 。 作 为

2006 年入选首批国家级非物质文化

遗产的民俗瑰宝，陈仓民间社火正以

非遗活化为根基、以劳务品牌为抓手、

以文旅融合为路径，走出一条文脉传

承、产业兴村、百姓增收的高质量发

展之路。

匠心守艺：千年非遗薪火赓续

“明修栈道，暗度陈仓”的厚重历

史，孕育了陈仓社火这一独具魅力的民

间艺术。历经 2000 多年传承，社火已

成为当地最具辨识度的文化符号。为

守护好这份非遗文化根脉，陈仓区持续

完善传承体系，搭建传承阵地，培育专

业传承人才。

今年春节期间，宝鸡举办了“海棠

花开 幸福宝鸡”2026 春节广场文化

周，自农历正月初二在陈仓老街和太

阳市拉开帷幕后，这场以“西府民俗”

为内核、融合传统年味与沉浸式体验

为内容的文娱活动，为广大市民和游

客烹制了一场独具西府风味的新春文

化“盛宴”，让千年周秦故地的年味愈

发浓郁。

此次文化周，宝鸡市立足西府地

域文化特色，创新构建“动态演艺+静

态展销+沉浸式体验”的文化矩阵。

从白天的社火巡游、非遗市集、秦腔表

演，到夜晚的篝火狂欢、打铁花秀、璀

璨花灯，陈仓老街与太阳市两大区域

相映成趣，让游客在热闹喧嚣中感受

传统民俗的魅力，在亲身体验中传承

中华优秀传统文化。

在翟家坡社火传习所、社火博物

馆、非遗陈列馆等核心传习场所内，社

火脸谱绘制、道具雕刻、戏服制作等传

统技艺实现常态化展示教学。从省级

传承人到民间匠人，一代代手艺人坚守

匠心、接续传承。目前，全区拥有社火

省级非遗传承人 9人、市级 32人、区级

143 人，技艺教学持续开展，让古老民

俗后继有人、薪火不息。

劳务铸牌：技艺赋能就业增收

从单一技艺传承到规模化就业增

收，陈仓区创新打造“陈仓社火工匠”特

色劳务品牌，构建起“培训—就业—产

业—增收”的完整闭环，让非遗技艺真

正转化为可持续的职业路径。

当地依托传习阵地开展定向技能

培训，每年开设社火制作、展演组织、文

创设计等方向的系统课程，年均开展技

艺培训 10 余场次，覆盖学员 200 余人，

帮助村民掌握一技之长、实现就近就

业。相关数据显示，“陈仓社火工匠”劳

务品牌已带动 500余名群众稳定就业，

从业者人均增收 1500-2000元/月。

在对外推广传播上，宝鸡的社火技

艺团队走出陕西，赴北京、上海等多地

开展展演交流，累计参与大型活动百余

场，让陈仓社火走出乡土、享誉各地。

与此同时，陈仓社火还走出国门，随文

化交流团走访 20 多个国家和地区，成

为对外文化交流的亮丽名片。

文创兴村：文旅融合激活新动能

守正创新，让千年社火拥抱现代

市场。陈仓区在保留非遗内核的基础

上，推动社火文化与文创产业、文旅消

费深度融合，推出脸谱文创、IP 玩偶、

陶瓷摆件、特色联名等 10 余款文创产

品，将社火元素融入擀面皮包装、马拉

松奖牌等日常场景，让非遗可感、可

触、可消费。

通过线上直播带货，年均销售额

突破 400 万元；线下研学基地年均接

待研学人员 5000 人次；文旅打卡点等

新业态持续升温。全区非遗文创年产

值突破 3000 万元，文化经济成为乡村

发展新的增长极。如今的陈仓，社火

展览馆年均接待打卡游客 4 万人次，

传习所年均孵化就业岗位 200 余个，

村民在家门口参与制作、展演、接待、

销售，实现了“守艺又增收、顾家又就

业”，乡村振兴的文化支撑与产业保障

更加坚实。

千年社火焕新彩，文旅兴村向未

来。陈仓区以非遗传承为魂、以劳务增

收为要、以文旅融合为径，探索出传统

文化赋能乡村振兴的鲜活实践，让非遗

不再只是“指尖技艺”，更是带动群众增

收的富民产业。

文化传脉、产业兴村、百姓增收——

宝鸡市陈仓区文旅融合点亮乡村振兴路
■ 陈芝竹

今年春节前后，湖南省娄底市抓实抓细保供稳价各项工作，粮油肉

菜果等民生商品全程货源充沛、价格平稳、流通顺畅，从节前备货、节日

消费到节后恢复，全方位筑牢民生保障线，让市民在新春里感受到满满

的民生温度。

春节期间，娄底市对 300 余种重要民生物资实施常态化监测，春

节前后核心品类价格走势始终平稳，未出现节前上涨、节后波动情

况。大米、食用油、奶类等基础物资价格全程稳定；畜肉类、水产品价

格小幅微调后快速回稳，均处于合理区间；CPI 监测的 24 种鲜菜中，

有 42.9%品类稳中有降，外地调运鲜菜及时补供，价格未大幅波动。

猪肉价格微涨，鸡蛋、鲜菜和粮油价格稳定。“今年过年买菜不用愁

涨价，青菜、猪肉新鲜又实惠，置办年货一点不心疼钱。”娄星区市民

李阿姨的话，道出了娄底百姓的共同感受，稳定的物价切实降低了市

民节日消费负担。

根据往年的经验，娄底市提前谋划构建“源头储备+商超补供+物

流畅通”全链条保供体系，湘中果蔬大市场日常储备 500-800吨，蔬菜

保底储备 150吨，节日按需调运实现全品类保供；东明屠宰场日均屠宰

生猪 500-600头，储备猪肉按需投放，肉类供应充足；百花、天虹等商超

节前备货量同比大增，节后补货及时，各类物资品类齐全。春节期间，

农贸市场、商超货架满满当当，市民采购从容不迫。“除夕到大年初一，

家门口超市啥都有，不用提前囤货，新鲜菜随时买，太方便了。”市民

王先生的感受，彰显了娄底保供工作的民生温度。

为将民生底线守得更牢，娄底市各部门协同打出保供稳价“组合

拳”，市场监管部门启动“年关守护（2026）”专项行动，对重点场所全覆

盖检查，严打哄抬价格、囤积居奇等行为，节日期间无价格违法案件；

105个价格监测网点春节值守，日调度机制高效运转，确保市场异动第

一时间处置；政企协同推出消费补贴、惠民年货节等举措，既激发消费

活力，又稳定市场预期。市民李先生表示，今年春节，各类商品明码标

价、品类齐全，不用担心缺斤少两、价格欺诈，不仅买得实惠，更买得放

心，这份安心是新春最实在的福利。

随着假期结束，娄底市民生商品市场快速回归日常，商超、农贸市

场补货及时、价格稳定，市民日常采购便捷舒心。下一步，娄底市将持

续紧盯市场运行态势，把保供稳价工作常态化、精细化，始终守护好市

民的“菜篮子”“米袋子”，让民生保障更有力度、更有温度，让百姓日子

过得更安心、更舒心。

稳住“菜篮子”打好“组合拳”
——娄底市抓实抓细春节前后保供稳价工作

■ 袁闪闪

近年来，山东省东营市坚持以产业赋能乡村振兴，大力推进农村共

富工坊建设，通过政府引导、市场运作、农户参与的多元协同模式，构建

起“产业筑基、就业赋能、增收见效”的良性发展循环。截至 2025年底，

全市累计建成共富工坊 135家、共富公司 96家，落地共富项目 439个，

有效激活农村发展活力，助力村集体经济壮大与农民收入提升，成为拉

动农村居民增收的核心支撑力量。

筑牢产业根基，拓宽增收路径

东营市立足区域产业禀赋，精准布局产业赋能型、非遗传承型、电

商带动型等多元共富工坊业态，以农业龙头企业提振、新型农业经营主

体提升、农业社会化服务提标三大行动为抓手，健全联农带农利益联结

机制，为共富工坊发展筑牢产业根基。目前，全市市级以上农业龙头企

业达 207家，农民专业合作社、家庭农场突破 6000家，形成稳定的产业

支撑体系与订单保障网络。

在东营区牛庄镇，当地深挖非遗文化资源，由村集体经济合作社牵

头打造老粗布编织共富工坊，通过统一承接订单、对接商超及电商平

台、制定标准化生产流程，引导村民按需参与编织生产、按劳取酬。该

工坊重点吸纳农村留守妇女、老年人等剩余劳动力，现有从业人员50余

人，平均年龄 58岁，纺织户月均收入超 2000元，最高可达 3500元，实现

了非遗文化保护传承与农民增收致富的双向赋能。

深化市场化运营，盘活闲置资源

东营市坚持市场化导向，高效整合农村闲置土地、大棚、厂房等存

量资源，为共富工坊提供低成本场地保障；同时积极引导民营企业、金

融机构深度参与工坊建设运营，精准破解资金、技术、市场等关键瓶

颈。数据显示，全市通过出租、入股、合作经营等方式，累计盘活利用闲

置农房和宅基地 1.25万宗，直接带动村集体和农户增收 8450万元；农

村土地经营权抵押贷款余额达 7.83亿元，农村集体收益分配权抵押贷

款余额达 2.42亿元，金融活水精准滴灌乡村产业发展。

广饶县北户村的实践颇具代表性。该村通过引导村民以土地经营

权入股的方式，成功流转耕地近 2000亩，推动“小田块”向“大田块”整

合，为规模农业、科技农业发展腾出空间；同时流转 130余亩集体土地，

成功引进同运泽肉牛养殖项目，每年为村集体稳定增收 26万元，实现

了闲置资源盘活、产业提质、集体增收的多重效益。

强化技能培训，提升创收能力

东营市将技能培训作为共富工坊可持续运营的核心支撑，紧扣工坊

主导产业需求开展精准化、订单式培训，实现“培训即就业”的无缝衔接，

持续提升农户创收能力。据统计，全市以共富工坊为核心培训阵地，开

展农技下乡服务 210余次，围绕水稻种植、水产养殖、手工编织、电商运

营等重点领域，举办专项培训班70余期，累计培训3312人次；组织农业科

技人员下乡1439人次，深入工坊生产一线、田间地头开展“一对一”技术指

导，重点服务新型农业经营主体696个，直接指导农户2103户，技术服务

覆盖农田面积114.9万亩，有效增强了农户就业稳定性与收入持续性。

为支撑河口区义和镇数智蓝莓产业园共富工坊发展，当地联合山

东省农业科学院开展“蓝莓种植技术专项培训”，累计培训农户 120人

次，重点讲解自动化灌溉操作、病虫害绿色防控等实用技术。参训农户

全部实现工坊就业，凭借专业种植技能获得稳定收入，成为共富工坊技

能赋能增收的生动例证。

共富工坊建设
助力东营农村居民增收

■ 李晓瑾 臧楠楠

消费是经济增长的关键环节和重

要引擎，据国家统计局大兴调查队近期

开展的专题调研结果显示，北京市大兴

区消费市场蓬勃发展，促消费政策受到

居民关注和青睐，“赋能+”进一步提振

了居民消费意愿。

“赋能+政策”：为区域消费注
入新动能

2025 年，基于建设国际消费中心

城市的战略部署，大兴区系统推进促消

费政策落地：聚焦大宗消费，发放汽车

消费券，对新能源汽车给予更高补贴；

注重创新融合，依托野生动物园等热点

打造文旅消费新场景，成功举办“大兴

西瓜节”等特色活动；瞄准商圈赋能，打

造文商旅体融合型服务项目，推动大兴

荟聚等重点商圈发展首店经济、夜间经

济，大幅激发消费活力。

促消费活动在多个层面实现覆盖

与触达，逐步嵌入居民生活场景，为提

振区域消费注入新动能。调研显示，

73.6%的受访者了解大兴区促消费活

动，17.1%的受访者听说过促消费活

动。针对推出的消费政策，53.5%的受

访者关注或体验过餐饮与生活服务升

级，42.9%的受访者关注过消费券与补

贴，分别有 30%以上的受访者关注过文

旅体消费以及居家养老与适老化改造

消费，贴近日常生活的便民类与补贴类

政策获得较高关注。

“赋能+生活”：基础消费投入
增长明显

调研发现，居民家庭消费以基础生

活和文体消费为主，且这两类消费的支

出增长较为明显。95.5%的受访者将生

活服务消费列为过去一年家庭消费的

主要支出，文体旅游消费以 68.9%的比

例紧随其后，“一老一小”消费占比

57.8%，家庭支出优先流向生活服务、养

老托育等必选项。

从增长维度看，65.0%的受访者表

示在餐饮食品方面的消费有所增加，教

育培训与文体娱乐消费分别有 35.9%
和 35.4%的受访者认为支出上升，健康

医疗与家居用品支出增长也分别达到

28.9%与 22.4%。相对而言，大宗消费、

服饰美妆及数码家电等领域支出增长

的受访者比例较低，分别为 18.3%、

12.8%和 9.2%。

调研显示，线上电商成为居民消费

的主要渠道，93.4%的受访者首选淘宝、

京东等综合电商平台，49.0%的受访者

常用小红书、抖音等内容电商，另有

42.4%的受访者倾向于使用美团、饿了

么等本地生活电商。在信息获取方面，

81.0%的受访者通过微信、抖音、小红书

等社交平台了解新店或优惠信息，

38.4%的受访者依赖商场或品牌自有的

APP 小程序，25.9%的受访者则凭借亲

友推荐。尽管线上消费蓬勃发展，线下

实体场景仍保持较高活跃度：每月在商

圈 消 费 4 次 及 以 上 的 家 庭 占 比 达

31.2%，每周在社区一刻钟便民生活圈

消费 4 次及以上的家庭也达到 31.6%，

线下渠道在居民日常生活中仍扮演重

要角色。

“赋能+体验”：有效提振居民
消费意愿

居民对体验式消费的参与类型呈

现多样化特征，其中京郊旅游最受欢

迎，占比 51.5%，文化娱乐消费以 44.5%
位居其后，户外探索、康养疗愈与社交

互动分别占 26.6%、23.3%和 21.4%。

在健康消费领域，居民关注度最高

的是体检与健康筛查，覆盖 57.1%的受

访者；饮食与营养管理、传统养生保健

及 科 学 健 身 与 运 动 指 导 分 别 占 比

46.5%、30.5%和 22.1%。休闲消费场景

也呈现丰富格局，京郊休闲区与古都风

韵类场景最受青睐，选择比例分别为

56.6%和 51.7%；滨水生态、潮流商业与

文艺体验类场景也分别获得 25.9%、

25.0%和 20.3%受访者的喜爱。新兴科

技的带动作用凸显，71.8%的受访者认

为APP/小程序提供的一站式服务对消

费意愿提升作用最为显著，另有 27.1%
的受访者认可智能推荐的积极影响，

VR/AR 预览、无感支付及智能体验等

技术亦分别获得 17.2%、15.4%和 12.8%
的受访者认同。

调研同时显示，在消费市场蓬勃发

展的同时，目前居民消费预期整体审

慎，消费市场回升的基础尚不稳固，促

消费政策的普惠性、可及性和精准度都

有待进一步提高。持续完善消费政策

体系，丰富优质消费服务供给，营造安

心友好的消费氛围，充分回应人民群众

的消费需求，仍是实现消费升级的必由

之路。

“赋能+”提振消费意愿——

北京市大兴区消费市场显活力

眼下正是小麦春季田

管关键时期，安徽省亳州市

谯城区农民抢抓农时，加强

田间除草、施肥、病害防治

等工作，为小麦丰产丰收打

好基础。图为农民驾驶自

走式高杆喷雾机对小麦进

行喷药作业。

中新社供图

小麦田管正当时

宝鸡社火游演宝鸡社火游演


