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近年来，“村BA”“村超”等“村字号”文体活动蓬勃兴起，生动展现出乡村文化生活的丰富图景与新农人的

精神风貌。这些植根乡土、充满农味的活动，不仅激发了乡村内生动力，也促进了农文体旅融合发展，成为推动

乡村振兴的重要载体。本期《一线调查》聚焦江西临川、海南屯昌、北京昌平等地实践，通过“农人、农地、农味、

农产”的鲜活故事，描绘新时代中国乡村的美好生活画卷。
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■ 杜运芬

近 9 万人次现场观赛、全网传播量过

亿、直接带动旅游消费超 2170 万元——这

是海南省屯昌县两届“村 VA”（乡镇排球联

赛）交出的亮眼成绩单。与动辄吸引数万观

众的演唱会相比，这场根植乡土的赛事规模

虽不算庞大，却以“低成本、高参与、强融合”

的特色模式，有效激发了乡村内生活力，成

为推动县域经济、文化与社会协同发展的重

要引擎。

高位统筹、聚力而为，赛事组织展
现“屯昌力度”

屯昌将“村 VA”定位为县域品牌 IP 和

民心工程，纳入年度重点任务统筹推进。通

过成立高规格赛事保障领导小组、印发专项

方案、定期召开协调会议，有效统筹宣传、文

旅、公安、市监等 20 余个部门力量，切实解

决乡镇球场改造、跨部门执勤、旅游旺季住

宿保障等实际问题，构建起高效协同的组织

体系。

当地赛事组织从竞赛规程、安全管控到

宣传推广、环境营造、志愿服务，各个环节都

力求精细、专业。首届比赛特邀国家级裁判

员王照裕担任裁判长，并由 20余名一级裁判

员组成执裁团队，保障了赛事的专业水准与

公信力。同时邀请中国女排原队长魏秋月及

省内体育明星现场互动，显著提升了赛事影

响力和品牌吸引力。

以农为核、凝聚乡情，赛事内核传
递“屯昌温度”

屯昌“村VA”始终坚持“农民为主体”，参

赛队伍覆盖全县各乡镇，队员多是本地种植

户、养殖户、学生等群体。赛事期间，许多球

员“白天摘槟榔，晚上打排球”，形成一道独特

的风景。外出务工青年纷纷返乡助威，邻里

乡亲为本土球队摇旗呐喊，极大丰富了乡村

精神文化生活。数据显示，决赛阶段现场观

众中本县居民占比达 72%。

赛事巧妙融合屯昌“坡陈五形桩”武术

表演、特色农产品展销、乡土美食集市等元

素，成为集体育竞技、文化展示、消费促进于

一体的乡村嘉年华。充满烟火气的办赛方

式，让看比赛、话家常、品美食逐渐成为乡村

新风尚。

赛事的举办也让许多村庄闲置的排球场

重新热闹起来。部分村庄自发制定轮值维

护、日常训练等村规民约。南吕镇大路村村

干部表示：“‘村VA’之后，村里议事效率提高

了，年轻人参与公共事务的热情也更足了。”

赛事如同一根纽带，将村民重新联结成紧密

的共同体，为乡村治理注入新活力。

以赛促产、融合发展，赛事效应拓
展“屯昌广度”

屯昌着力延伸“村VA”的溢出效应，积极

推动“体育+旅游+文化+农业”深度融合。

通过设计“观赛+旅游”专线、推出凭门票享

受景区折扣、住宿优惠及抽奖等激励政策，成

功将观赛人流转化为旅游消费客流。

赛事期间，屯昌香米、功夫鸡、百香果、沉

香制品等农特产品集中展销，县城核心区域

酒店入住率持续攀升，多家餐饮商户营业额

实现翻番，农户展销的农产品供不应求。据

统计，决赛阶段吸引游客超 1.7万人次，带动

旅游收入 325 万余元。客源不仅来自海口、

琼中等周边市县，还辐射至广东、湖南、浙江

等地。

为强化赛事文化内涵与品牌识别度，屯

昌精心设计了以“画里屯昌”为主题的赛事视

觉标识，并推出融合排球元素的本地 IP形象

“大昌叔”和“小屯妹”作为吉祥物。冠军奖杯

“沉香杯”以屯昌城市地标为原型，选用本地

特色沉香木等材质制作，兼具艺术价值与产

业推广意义。赛事线上通过抖音、视频号等

平台直播，累计观看人次达 85 万，相关话题

全网传播量超 480万次，有力提升了“画里屯

昌”的城市形象，真正实现了“办好一个赛、提

升一座城”的综合效益。

如今，屯昌正将地方人文精神、产业特色

与体育赛事紧密融合，让“村VA”从一场赛事

升华为讲述屯昌故事、传递屯昌精神的文化

载体，发展为激活乡村、赋能振兴的持续动

力。下一步，屯昌将以“村 VA”为起点，通过

构建县、镇、村三级联赛体系，培育本土体育

品牌，开发文体旅融合产品，努力将赛事带来

的“流量”转化为推动产业升级、促进乡风文

明、实现共同富裕的持久“能量”，为海南自贸

港建设背景下的乡村振兴贡献更具生命力的

“屯昌实践”。

屯昌：“村VA”激活乡村新活力

■ 何理

在辛庄村的创客街上，一位艺术家正用废弃的草莓

秧与泥土混合创作“大地艺术”，不远处，“辛庄村晚”的锣

鼓声隐约传来。自 2023年北京市“百村示范、千村振兴”

工程启动以来，昌平区以兴寿镇为核心，将辛庄村及周边

村落纳入“莓好山水”乡村振兴示范带，以“村字号”品牌

汇聚政策、产业与文化合力。如今，新老村民共建的“创

客联盟”已汇聚百余家多元业态，假期单日客流突破万

人，全年游客逾 50万人次，成为乡村振兴活力涌动的生动

写照。

多方联动筑巢引凤，激活乡村发展动能

北京“百千工程”的实施，为昌平乡村振兴注入强

劲政策动力。昌平区以兴寿镇为核心打造“莓好山水”

示范片区，并成立乡村振兴示范片区联合党委，统筹

区、镇、村三级资源。通过持续投入与“微改造、精提

升”，辛庄村面貌一新，建成兼具现代气息与乡土韵味

的创客街。

乡村振兴非“一村之事”，贵在“全域联动”。昌平区

以“片区联动、组团发展”为路径，推动示范效应从“点”到

“片”向“域”拓展，辛庄村正是其中深耕“村字号”、激发内

生动力的关键一环。

作为北京市首批“百千工程”示范村，辛庄村积极优

化环境，吸引市民下乡成为“乡村创客”。当地引入“向上

学校”，与清华大学美术学院合作成立“辛庄创客联盟”，

推出“青梅乡创计划”，鼓励人才与艺术家参与乡村建

设。人才的融入不仅带来创新思维，也通过就业带动、农

特销售等方式，切实激活了乡村发展动能。

立足本土科技赋能，推动产业提质升级

辛庄村地处北纬 40 度“草莓黄金带”，拥有土壤、气

候与水源的天然优势，全村草莓种植面积达 310 余亩。

立足“昌平草莓”国家地理标志产品资源，当地引入智能

温控与水肥一体化技术，完成 60 栋温室改造，实现每栋

增产近千斤，上市期比多数产区提早 1-2 个月，精准对

接冬季高端消费市场。技术推广带动周边 1500 栋大棚

增收超千万元。

如今，草莓产业已成为辛庄村主导产业。通过举办

“北京草莓之星”评选、小车会、冬至饺子宴等特色活动，

当地在提升草莓销量的同时，也带动餐饮、住宿、零售等

消费，推动一产向二、三产延伸，构建“草莓+”全产业链。

在创客商业联盟基础上，辛庄村注重业态互补与产

业升级。目前全村已汇聚创客 102家，涵盖餐饮、民宿、艺

术、教育等领域，每年为村集体增加租金收入 1053万元。

每周的环保市集日均吸引客流 3000余人次，拉动年消费

约 200万元。

治理筑基文旅融合，厚植和美文明乡风

乡村治理与文化建设如鸟之双翼，托举起和美乡

风。辛庄村将治理与文化置于突出位置，通过整体规划

与艺术赋能，让老村庄焕发新魅力。

早在 2016年，辛庄村便推行“垃圾不落地”与“两桶两

箱分类法”，建立“四亮三包”机制，依托永续生活馆提升

村民共建意识。经过 7 年实践，全村垃圾源头减量率达

80%，街巷整洁、庭院绿意盎然，呈现出人与自然和谐共生

的乡村画卷。

在此基础上，辛庄村打造的“一街两市一园”成为京

北文旅融合的亮丽名片。490米长的创客街汇聚百家特

色店铺，节庆时常化身为年味市集，扎染、糖画等非遗手

作与本土草莓让游客沉浸于乡土创意之中。从村民自编

自导的秧歌鼓乐，到融入现代元素的乐队演出、儿童戏

剧，“村晚”与“山水兴寿”文化生活节持续以文化创新激

活乡村内生动力，走出了一条治理为基、文化润心的可持

续发展之路。

辛庄“村字号”的活力，是强农惠农富农政策在基层

创造性落实的体现，也是城市要素与乡村资源有机融合

的成果。未来，当地将继续以“莓好山水”为契机，打造集

旅游、餐饮、民宿、采摘于一体的乡村产业综合体，为推进

农业农村现代化贡献“辛庄实践”。

从“京郊小村”到“和美新田园”
——昌平辛庄村深耕“村字号”探索乡村振兴新实践

■ 高聪

竹风送诗韵，谷雨润山乡。在 2025 年临

川区“茅排竹韵诗意临川”谷雨诗会上，百余

名诗友携原创作品汇聚竹林间，清朗的诵读

声与鸟鸣相和，勾勒出一幅乡土与文化交融

的画卷。这是临川推动“文化润乡、体育兴

村、文体赋能”工作的生动缩影。近年来，一

系列扎根乡土的“村字号”文体活动如星火般

在临川乡村蔓延，照亮了群众的精神家园。

戏曲下乡，浸润百姓生活

在华灯初上的青泥镇荣阳村文化广场，快

板《厚养薄葬》、黄梅戏《当官为民》、采茶戏《方

卿戏姑》等节目轮番上演，将“德润赣鄱・红土

地上好村晚”暨移风易俗巡演推向高潮。作为

“东方戏圣”汤显祖故里，临川有着深厚的戏曲

土壤。当地文旅部门依托抚州采茶戏传习所，

融合专业院团与民间艺人力量，在保持传统戏

曲内核的基础上，加入歌舞、快板等现代形式，

让老戏迷爱看、年轻人爱听。同时，通过“联村

演出”“小分队演出”等方式，结合农时灵活安

排，融入防溺水、移风易俗等宣传内容，使文化

服务与文明乡风建设同频共振。

据统计，2025年临川送戏下乡覆盖 27个

乡镇、420 个村（社区），乡镇覆盖率达 100%，

行政村覆盖率超 95%。全年围绕“迎新春送温

暖”“逐梦乡村展新颜”等主题开展演出 56场，

服务群众超过 10万人次。如今在临川，戏台

与广场不仅是演出场所，更成为村民生活的

一部分，浸润着乡村的精神底色。

体育兴村，推动全民健身

鼓点激昂，水花飞溅——在“龙腾才乡

舟耀临水”2025年端午龙舟赛现场，46支村级

队伍展开竞逐。与传统赛事不同，今年的龙

舟赛融入了机器人击鼓、机器狗队列等科技

元素，并结合烟花秀、美食汇、游园会等活动，

吸引逾 3万名群众和游客参与，共同感受龙舟

文化的现代魅力。

为推动全民健身，临川持续完善乡村体育

设施，累计投入 2300万元在 22个乡镇建成游

泳池，并在各村组配套建设文化广场、健身路

径，配置篮球架、乒乓球台等器材，实现“出门

可锻炼、村村有场地”。目前，全区建成农村社

区全民健身示范工程 252个，乡镇村覆盖率达

100%，人均体育场地面积达 1.78平方米以上，

经常参加体育锻炼的农村人口占比超40%。

“村里有了场地，广场舞、篮球队都搞起

来了，打牌的少了，运动的多了，大家精神头

都不一样了。”邹家村党支部书记邹仁武感慨

道。体育活动不仅强健了村民体魄，也成为

凝聚情感、传递“同舟共济”精神的纽带。

文体赋能，厚植文明乡风

在荣阳村的“村晚”舞台上，《催生》《厚

养薄葬》等节目直面高价彩礼、大操大办等

陋习，用艺术形式倡导文明新风。在南头

村，村党支部借助文体活动聚集人气，把“晒

谷场”变为“议事场”，每月组织一次“禾场议

事”。2025 年，该村通过这一机制解决民生

问题 18 件，引进企业 1 家，为村集体年增收

20余万元。

文体活动不仅点亮了村民生活，也成为

推动乡村治理的“柔性力量”。临川将孝老爱

亲、勤俭节约、环境保护等内容融入文艺演出

和体育竞赛，引导群众在参与中自觉转变观

念、摒弃陈规。南头村党支部书记乐春光表

示：“现在红白事都从简，省下的钱用来改善

生活、参加活动，邻里关系更和睦，风气也更

正了。”

从竹海诗会到龙舟竞渡，从“村晚”舞台

到“禾场议事”，临川的“村字号”活动如点点

星火，正汇聚成乡村振兴的温暖光焰。未来，

在持续的政策支持下，这片土地将继续深耕

文化赋能之路，让更多带着乡土温度的文体

品牌生根发芽，照亮新农人走向美好生活的

日常旅程。

“村字号”星火点亮临川百姓生活


