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■ 虞博涵

中秋月照乌篷船，国庆风拂青石板。

2025 年国庆中秋“双节”期间，浙江省绍兴

市累计接待游客 467.16 万人次，同比增长

8.6%，实现全域旅游综合收入 39.1 亿元，呈

现出文旅与消费双向激活的良好态势。从

古今交融的Citywalk到古镇的非遗奇遇夜，

从沉浸演绎的宋韵雅集到多元发展的乡村

漫游，绍兴这座千年古城以传统与现代的碰

撞、文旅与消费的融合，打开了全域文旅高

质量发展的新空间。

深挖文化资源
拓展消费新场景

绍兴以多样化的文化活动为抓手，精心

打造多元文旅场景，推出多项消费活动，为

旅游产业注入新动能，有效拉动了消费增长。

“双节”期间，绍兴推出“古城醉中秋”IP，

开展无人机秀、拜月仪式、赏月宴等100余场

活动，主会场城市广场 8天累计人流超 50万

人次。鲁迅故里景区通过延长开放时间、打

造“三味VR研学堂”、开通免费旅游定制巴

士等优化措施，客流量同比增长约 80%。黄

酒小镇、柯桥古镇、安昌古镇等特色古镇，推

出“醉东浦·梦华录”、非遗中秋游园会、水乡

婚礼巡游、“布上江南”奇遇夜等体验场景，吸

引大量游客前来打卡。绍兴市文化馆等7家

市级公共文化场馆联合推出 44项公益文化

活动，丰富了游客与市民的文化生活。

与此同时，绍兴积极开展“名城绍兴·乐

享金秋”2025年金秋文旅消费季活动，构建

“517促销体系”，发布“诗韵越水”活动带动

水上旅游升温。其中“越水长游”水上游线

接待游客数量同比增长 10.2%，“浣纱江夜

游”“漫游娥江”等热门航线更是一票难求。

高德地图扫街榜、美团大众点评进一步激活

线下业态，“烟火气”与“本地味”交织，充分彰

显了文化赋能下绍兴旅游消费的强劲活力。

推进“文旅+”跨界融合
释放增长新动能

国庆中秋“双节”期间，绍兴以多维度

“文旅+”模式激活市场活力。一系列“文

旅+”实践，不仅丰富了游客体验，更推动文

化资源从单一形态向复合型消费价值升级，

释放出经济增长的强劲动能。

在“文旅+产业”方面，绍兴诸暨依托当地

珍珠产业特色，推出首届“山下湖（国际）开蚌

节”等文化体验活动，累计吸引超 12万人次

游客；在“文旅+商业”方面，迎恩门风情水街

联动银泰购物中心推出创意活动，假期首日

客流量同比飙升350%；在“文旅+演艺”方面，

沈园景区、兰亭景区等推出《梦回沈园·钗头

凤》《兰亭传奇》《阳明那些事》《梦回大观园》

等创新剧目，通过“实景演出+环境式演艺

秀”形式，实现戏曲的沉浸式体验，沈园景区

夜间演艺销售额同比增长 54%；在“文旅+赛

事”方面，10月4日、5日诸暨队、绍兴队两场主

场“浙BA”比赛吸引游客超2万人次，“票根经

济”成功将观赛人流转化为超亿元文旅消费。

此外，绍兴以“文旅+新媒体”赋能文旅

新发展，依托“遇见绍兴”文旅新媒体矩阵，

打造“主流媒体引领+KOL赋能+新媒体矩

阵发力”联动推广模式，推出五大推荐地图、

六大推荐游线，相关内容传播量达 500万人

次。其中，迎恩门街区联合新华网直播《迎

恩盛典》情景演出，假日期间线下游客同比

增长 23.6%。

借势“反向游”出圈
构建旅游新生态

以“反向游”助力旅游发展，绍兴串联全

市 40余个景区，打造有深度、个性化的乡野

体验，成功开辟了区别于传统热门景区的消

费新市场。乡村凭借丰富的自然景观、特色

民宿与多元农事休闲活动，成为游客“反向

游”的热门选择，推动了全域旅游市场的多

元化发展。

秋色盛景，游人如织。绍兴上虞覆卮山

“晒秋”凭借独特乡土景观吸引了大量游客，

日均游客超 1.5万人次，短视频直播吸引超

10万人次围观。绍兴新昌山中来信等特色

民宿 10月 1-5日订房率均为 100%，亲子房、

露台房等特色房型一房难求。

户外活动，人气汇聚。绍兴诸暨五泄景

区推出“寻麓计划”，累计接待乡村游客30余

万人次；绍兴嵊州“稻谷梦·富乐田园”农文

旅综合体开园首日即迎来 1.5万游客，刷新

当地乡村文旅项目“开门红”记录；西白忘忧

露营基地和特色漫步线路，以“枕山、听溪、

观星”吸引游客 20余万人次。

乡土风物，广受好评。安昌古镇举办

“月满安昌，一树生财”国庆活动，各类特色

项目吸引游客超 27万人次；上虞“中秋乡土

季”开展采摘、挖薯、制糕等农事体验，让游

客切身感受乡村生活。

创新供给激活消费潜力，文化赋能彰显

城市魅力。绍兴正稳步迈向文旅产业高质

量发展的新阶段。未来，这座“没有围墙的

博物馆”将持续推动文旅深度融合，谱写“越

来越好”的文旅新篇章。

“双节”同庆 古城焕新
——绍兴假期文旅消费“双向激活”

本报讯 今年国庆、中秋“双节”合并形成

8天长假，探亲与旅游需求交织，居民出游需

求集中释放。近期，国家统计局威海调查队

对 230 名居民开展的国庆假期出游专题调

研结果显示，居民假期出游热情高涨，出游

路线以中长途为主，出游方式更加灵活自

由，出游选择呈现多元化、小众化趋势，出游

理念回归旅游本质，整体体验满意度较高。

——中长途旅游占主导，出行更趋自由灵

活。充裕的假期为居民跨区域旅游创造了条

件，自驾自由行以其灵活性和自由度，成为居

民出行，特别是全家出游的首选。调研显示，

国庆期间，54.9%的受访游客选择跨市或跨

省出游，29.7%选择本市周边区县游；51.6%的

受访游客出游时间超过 3 天，其中 23.4%超

过 5天。从出行方式和行程安排看，91.2%的受

访游客为“完全自由行”，全程自行规划行程；

76.9%的游客选择自驾出游。受访游客王女士

表示，假期带父母和孩子出市游玩，考虑到老

人和孩子的不同需求，兼顾出行性价比，最终

选择自驾出行，根据家人意愿随时调整路线和

行程，非常方便。

———目的地选择多元化—目的地选择多元化，，反向旅游成新风反向旅游成新风

尚尚。。在居民旅游需求日益多元与文旅市场供给在居民旅游需求日益多元与文旅市场供给

不断丰富的共同推动下不断丰富的共同推动下，，出游选择呈现多样化出游选择呈现多样化

特征特征。。以民俗以民俗、、赏秋为特色的非热门小城逐渐赏秋为特色的非热门小城逐渐

走红走红，，反向旅游因高性价比和舒缓体验受到青反向旅游因高性价比和舒缓体验受到青

睐睐。。从目的地类型看从目的地类型看，，6161..55%%的受访游客选择自的受访游客选择自

然风光类然风光类，，4646..22%%选择历史文化类选择历史文化类，，3333..00%%选择主选择主

题乐园类题乐园类，，2626..44%%选择城市休闲类选择城市休闲类，，2323..11%%选择乡选择乡

村田园类村田园类。。7373..66%%的受访游客选择前往大城市的受访游客选择前往大城市

周边的县城周边的县城、、乡乡村以及非传统旅游目的地的小

众城市。“现在非热门城市文旅发展势头很好，

差异化体验更强，还能避开人流拥堵，小众城市

已成为我出行的首选。”刚结束安徽桐城之旅的

郑先生表示，“在小城桐城，我感受到了‘文章甲

天下’的文都风采。”

——旅游需求回归本质，出游体验满意

度高。随着居民旅游消费观念转变，游客不

再盲目追求高消费，旅游重心从“花费多、项

目多”转向“体验好、感受深”，需求更加回归

本质，行程安排更看重性价比。调研显示，

45.1%的受访游客实际花费低于节前预算。

具体来看，74.7%的游客人均花费在 3000 元

以下，其中 60.3%低于 1000 元。消费支出以

住宿、餐饮为主，住宿类型多为经济型酒店。

61.5%的受访游客对景点吸引力表示满意，

35.2%对文化氛围表示认可。受访游客王女

士表示，自己提前做了攻略，相比旅游团的高

价多项目路线，她“少而精”的行程安排在性

价比和体验感上都更令人满意。 杨跃婷

山东假日旅游呈现新趋势

自驾、反向、低价游受追捧

■ 陈晨陈晨

文旅消费是促进民生改善的重要支

撑，也是消费转型升级的重要方向。今年

国庆、中秋“双节”叠加形成的 8天长假，为

文旅市场注入了强劲动能。国家统计局

亳州调查队近期针对安徽省亳州市 129名

游客和 40 家文旅企业开展的专题调研结

果显示，假日期间，亳州文旅市场呈现出

“供给优质、需求旺盛、融合创新”的鲜明

特点，传统与现代交融带来的消费活力在

城乡之间持续涌动。全市累计接待游客

595.2万人次，同比增长 15.1%；实现旅游

收入 38.89 亿元，同比增长 16.9%，文旅消

费对经济增长的拉动作用进一步增强。

规划引领
发展根基“固”起来

近年来，亳州市以系统性规划为核

心，通过政策配套、资金扶持与资源整合

三维发力，不断夯实文旅消费市场的发展

根基。当地先后印发了一系列加快建设

高品质旅游强市的政策措施与地方法规，

编制完成《全域旅游发展规划》《“十四五”

文化旅游发展规划》等专项蓝图，明确“一

核引领、全域联动”的空间策略，推动“一

县一特色、全域皆风景”的布局持续优化。

今年，市级财政安排 2753 万元专项

资金用于文物保护与景区提升，协同豫鲁

苏皖周边省份设计跨区域旅游线路，44家

A 级景区构成的矩阵持续扩容提质。政

策红利正加速转化为发展实效。由废弃

窑场改造而成的华佗百草园，自 2023 年

开园以来累计接待游客 330 万人次，实现

收入 4200 万元，带动周边餐饮、住宿、零

售等相关产业产值达 1.2亿元，成为“生态

修复+文旅融合”的典型样本。

调研显示，62.5%的受访文旅企业对

当地营商环境表示满意，其中“非常满意”

的占 30.0%，“比较满意”的占 32.5%。优质

营商环境为市场主体注入了坚定信心。

非遗赋能
传统文化“活”起来

立足中医药文化、曹魏文化等核心资

源，亳州市将非遗元素转化为文旅核心竞

争力，让千年文脉在假日消费中焕发新的

生机。“双节”期间，全市策划的 93 项文旅

活动中，近半数融入了文化元素，其中万

人级活动 10 个、千人级活动 26 个，形成

“白天体验非遗、夜晚沉浸演艺”的立体消

费场景。

华佗百草园推出“青囊逐月・非遗绽

彩”系列演出，川剧变脸、五禽戏等国家级

非遗项目轮番上演，带动 10月 7日景区单

日接待量同比增长 23.4%，营业收入激增

106.1%。花戏楼景区的方言版《白蛇传》

《七品芝麻官》与皮影戏、二夹弦表演相映

成趣，曹操地下运兵道的《魏王的宴》《消

失的曹操》等沉浸式剧目，让游客实现“置

身剧中游”的体验升级。

值得一提的是，亳州市博物馆在节日

期间也一改以往单一的文物展览模式，推

出非遗技艺体验课、钱币铸造模拟课等互

动项目，拉近了游客与传统文化之间的距

离。假期累计客流量突破 2 万人次，单日

最高接待量超 2000人次。在亳州，传统文

化正成为越来越多游客的假日“打卡”理由。

场景融合
消费活力“涌”起来

“文旅+”多元融合模式打破了传统

消费边界，不仅催生了新业态、新场景，也

推动假日消费活力持续释放，多元场景共

同绘就传统文化与现代消费双向奔赴的

生动图景。当地积极开发“曹操 IP”系列

盲盒、本草咖啡、芍花雪糕等“新中式”产

品，推出五禽戏面塑盲盒、芍花熏香炉等

300 余件特色文创，实现“文化符号+实用

消费”的创新转化；创新打造“美食+赛

事+市集”消费场景，带动活动主办地客

流量达 5.1 万人次，同比增长 168%，参展

企业及广场商户整体消费额达 200 万元，

同比增长 163%。

全市还积极推进体育赛事与文旅消

费的深度融合。亳州市第四届运动会设

置徒步、骑行等群众项目，打造“跟着赛事

游亳州”品牌，今年上半年共组织赛事活

动 145 场次，累计参与 10.2 万人次；假日

期间，古井酒文化博览园举办的“美酒敬

盛事 双节共婵娟”活动，共接待 86 批次

游客共计 3144 人次，实现营收 13.81 万

元；亳州中药材专业市场与交易中心以

“智慧药市+文旅体验”模式开设中药标

本展示区及药食同源展销专区，同步推出

花草茶品鉴、中药香囊 DIY 等互动项目，

假日期间累计接待游客 6.35万人次，成为

游客沉浸式感受“中华药都”产业魅力与

文化底蕴的重要窗口。

传统与现代交织 消费活力迸发
——亳州“双节”文旅市场观察

今年“黄金周”恰逢国庆与中秋“双节”叠加，全国迎来为期8天的文旅盛宴。据国家文化和旅游部数据中心测算，假期全国国内出游达

8.88亿人次，国内出游总花费8090.06亿元。各地依托资源禀赋，推出丰富多彩的文化和旅游产品、服务与活动，推动文、旅、商、体、展等多领

域深度融合，“出境游”“县域游”“文化游”等新亮点不断涌现，有效激活了消费新动能。本期“一线调查”聚焦山东、浙江绍兴、安徽亳州等地

“火热滚烫”的文旅市场，以点带面，展现了全国“假日经济”所蕴含的蓬勃活力。

编
者
按

编
者
按

国庆假期威海居民游客出游目的地类型选择情况


