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2025年 9月 11日

星期四经济观察

经济速递

本报讯 今年暑期，山西省文化和旅游厅以“晋享清凉 活力一夏”主题路线

为引，让全省旅游市场呈现出清凉与火热交织的繁荣景象。为及时了解山西省

暑期旅游、消费热点及新型消费模式发展态势，国家统计局山西调查总队近期在

6个地市开展了专题调研。调研结果显示，山西省暑期旅游市场火热，各地旅游

品牌特色鲜明，带动相关行业迅速增长。

——政策助力行业发展。为促进服务消费发展，山西省先后出台《山西省推

进服务业提质增效 2025年行动计划》《山西省提振消费专项行动实施方案》等系

列政策文件。为提振本地旅游及相关市场发展，各地纷纷出台相关制度措施，对

暑期旅游起到了规范和促进作用。如太原市出台《支持演唱会经济发展若干措

施》《商务领域提振消费 10 项举措》；晋城市出台了新的《大宗旅游接待激励办

法》；临汾市实施《临汾市旅行社、分社及导游“红黑榜”制度（试行）》，并定期公开

名单。此外，多地积极统筹资金，通过发放消费券等助力文旅餐饮消费，如太原

市暑期发放 5种文旅惠民券，时间跨度为 4周；晋城市沁水县发放“晋情消费 乐

购沁水”住餐文旅券、阳城县发放“多彩夏日 悦购阳城”餐饮住宿券等。

——旅游品牌特色鲜明。今年暑期，山西各市立足自身特色，积极打造独特的

旅游 IP，以全新的姿态吸引着四方游客，让古老的三晋大地焕发出新的生机与活

力。如太原积极打造“锦绣龙城”“歌迷之城”“华北地区重要演艺中心”等文旅品

牌；大同全力打造“京津冀文旅康养首选地”；晋中围绕“怡然见晋中”品牌，推出一

系列活动；长治和晋城依托太行山的壮丽风光，打造太行山水文化旅游 IP；临汾创

建全域“回家”服务品牌，推出“不止小西天、临汾皆如此”5条暑期精品文旅路线。

——暑期“文博游”增长显著。学生和家庭出游是暑期旅游的显著特征，文化

体验类旅游热度显著增长。太原充分发挥“博物馆之城”优势，太原市文物局直属

的22处文博场馆接待游客871.15万人次，比上年同期增长11.37%；实现门票收入

11888.85万元，比上年同期增长 28.16%，旅游人次与门票收入再创历史新高。大

同市博物馆相继推出魏碑拓片、凝花·缩影活动、西京话“辽瓷”活动、处暑汉服漆

扇雅集等系列活动。“文博游”的升温还催生了诸多新的消费热点和增长点，撬动

了文旅消费新增量。相关文创产品满足了游客的收藏和分享需求，推动周边衍生

品市场快速扩张。同时，博物馆周边主题餐厅、咖啡馆和酒店不断涌现，结合文化

元素的消费体验吸引更多流量，延长游客停留时间，丰富并完善了旅游产业链。

——流量爆款火热“出圈”。去年《黑神话：悟空》带来的热度还未散去，今年

暑期档动画电影《浪浪山小妖怪》热映，太原晋祠、大同善化寺等山西景点和古建

筑代表“出镜”，为山西暑期旅游市场再添热度。7月隰县小西天景区旅游接待

总量 15.91万人次，同比增长 441%。被誉为“明塑之冠”的晋城高平铁佛寺作为

全国重点文物保护单位，每天 500个预约名额“一票难求”。太原市晋祠水镜台

因标志性“圆窗”造型成为历代西游题材剧中的“常客”，暑期迎来客流高峰，7月

接待游客 45.7万人次，同比增长 33.85%。此外，大同华严寺、晋中平遥双林寺、

朔州应县木塔同样备受关注，带动当地旅游等相关行业增长显著。 石磊 白洋

清凉与火热交织 文化与流量共振

山西暑期旅游市场火热“出圈”

■ 王丽

豫西伏牛山腹地的河南卢氏县，

森林覆盖率超 70%，夏季平均气温

23℃，境内汤河温泉富含硒、锶等矿

物质，是天然的避暑康养胜地。近年

来，卢氏县创新打造“文旅医养一体

化”发展模式，构建集中医健康、药膳

疗养、特色民宿等于一体的产业体

系。2024年，该县接连获得“中国康

养 产 业 可 持 续 发 展 能 力 百 强 县 ”

“中国最美县域榜单”“河南自驾旅游

宝藏县域目的地”等荣誉，品牌美誉

度与产业基础显著提升。

擘画融合新局，驱动产业升级

卢氏县文旅资源丰富，文化底蕴

深厚，生态优势突出。在文旅产业蓬

勃发展的当下，卢氏县立足自身特

色，坚持以文塑旅、以旅彰文，积极探

索“文旅医养一体化”发展模式。通

过系统谋划，明确了“以文旅医养为

体、以身心健康为用”的发展思路，构

建了集中医健康、药膳疗养、深度睡

眠、特色民宿等于一体的健康产业体

系，“以药带医、以医促养、医养结合”

的特色路径日益成熟，精准对接蓬勃

发展的银发经济需求。

全县围绕建设“若干个精品民宿

集群、20 个以上 3A 级景区、10 个以

上 4A级景区、1个以上 5A级景区”创

建目标，推动文旅医养产业提质升

级。近年来，莘川坊文旅综合体、中

医药文化产业园、新坪村北坪民宿集

群等重大项目相继落地；河洛康养旅

游度假区依托独特的高山生态与清

新空气，匠心打造面向慢病疗养和银

发人群的长居型生态康养目的地；

“萤火虫点亮计划”“百鸟翔集”生态

景观行动计划扮靓乡村；官道口镇水

韵南幽、汤河乡秘境汤河、狮子坪乡

柳树湾村等特色民宿片区拔地而起，

极大丰富了康养旅居产品供给。

红色基因赋能，医养产业融合

卢氏县红色底蕴深厚，是全省

13 个革命老苏区县之一、鄂豫陕革

命根据地的核心区域，也是红二十五

军长征重要途经地，拥有丰富的革命

遗址遗迹。近年来，卢氏县全面实施

“一乡镇一示范点”精品工程，革命遗

址遗迹得到有效保护与利用。精心

串联打造 3条半日游和 4条一日游红

色研学线路，吸引了全国各地的中小

学生和党员干部前来学习体验。成

功加入“长征沿线红色旅游城市联

盟”，积极参与区域合作，共同举办纪

念红军长征 90周年系列活动，“英雄

土地、红色莘川”的知名度与影响力

显著提升。通过红色资源的深度挖

掘与利用，不仅丰富了当地文旅医养

产业的内容，更提升了产业的文化内

涵和精神价值，为文旅医养产业的可

持续发展提供了强大的精神支撑。

卢氏县积极推动文旅、医、养产

业的深度联动，在旅游项目中嵌入

医疗服务，实现了文旅医养产业的

深度融合。积极推进中医药膳研发

推广，开办“卢味堂”药膳馆，成为卢

氏县中医药膳的标志性品牌；开展

“中医药文化夜市”进景区、进民宿、

进广场等活动；特色产品“卢氏槲包”

获评三门峡市第一个“中华源字号”

品牌。豫西大峡谷景区推出中药茶

饮，中州自在谷签约春雨医生，特色

民宿增添医养服务，使游客到卢氏县

能获得寻愉悦、求快乐、得健康的多

元文旅医养体验。

创新营销手段，激活文旅市场

为扩大文旅医养品牌影响力，

卢氏县先后推出全县 A 级景区面向

北京、郑州市民免门票等系列优惠

政策，举办“我们的节日·七夕”主题

文化活动、双胞胎漂流大赛等系列

节庆赛事活动。充分利用文旅新媒

体矩阵进行广泛宣传，以独特的“烟

火气”和“人情味”打动人心，成功吸

引了大量游客，让更多“头回客”转

变成“回头客”再升级为“长居客”。

通过这些丰富多彩的活动和宣传载

体，卢氏县文旅医养品牌的知名度

和美誉度不断提升，为文旅医养产

业的发展营造了良好的外部环境。

今年“五一”假期期间，全县累计接

待游客 37.57 万人次，实现旅游综合

收入 14436.3万元。

面向未来，卢氏县将围绕重点

景区提质增量、红色研学产品深化、

特色民宿集群优化、乡村旅游目的

地打造、文旅医养深度融合等核心

方向，着力打造宜居宜游宜养小城，

为每一位到访者和旅居者提供原

真、丰富、高品质的文旅服务及健康

产品，塑造一个拥有完善医养支撑

体系的理想康养旅居目的地，书写

伏牛山间“诗意栖居、乐享银龄”的

崭新篇章。

融合发展绘新卷
——河南卢氏县“文旅医养一体化”发展之路小记

■ 宋洁

新能源汽车因其环保、节能等特

性，迅速成为汽车市场消费热点。为

了解当前陕西省西安市新能源汽车

产业发展状况，国家统计局西安调查

队近期对 26家汽车制造企业、110位

消费者开展新能源汽车产业专题调

研。调研结果显示，西安汽车制造

业经营态势向好，在政策引领下，绿

色转型不断加速，新能源汽车凭借

智能化等优势成为汽车消费市场的

“新宠”。

政策驱动效应明显，引领

加速绿色转型

随着“双碳”目标的深入推进和

全球汽车产业智能化、电动化转型加

速，为适应产业升级趋势和绿色消费

新需求，科技创新成为推动新能源汽

车产业发展的核心动力。在受访的

新能源汽车制造企业中，90.0%聚焦

核心技术，以独立研发为主；5.0%与

当地企业或科研机构合作研发；5.0%
模仿本地其他企业产品和技术开展

生产经营活动。经过长期持续投入

与技术攻关，西安汽车制造业技术水

平显著进阶，15.0%的受访企业产品

技术处于行业领军水平；50.0%的受

访企业处于行业较高水平；35.0%的

受访企业处于行业平均水平。

汽车消费在稳定经济增长以及

推动消费扩容提质方面有着重要作

用。西安市围绕市场需求，以政策赋

能，生产与需求两端协同发力，为汽

车行业高质量发展提供有力支撑。

调研显示，西安汽车制造企业享受到

的政策扶持覆盖面广泛，73.1%的受

访企业享受过政府优惠税收政策；

30.8%的受访企业受益于培育本地优

势产业政策；15.4%的受访企业获得

过 政 府 助 力 企 业 创 新 基 金 支 持 ；

11.6%的受访企业参与过政府组织的

产品展销活动。在汽车“以旧换新”

政策带动下，今年上半年，限额以上

新能源汽车零售额同比增长 40.8%。

生产经营态势向好，国产

新能源车认可度高

西安汽车制造业展现出强劲的

发展态势，在龙头企业引领带动和产

业链上下游协同效应下，多数汽车制

造企业生产稳定、订单量充足，整体

呈现健康发展的运营状况。调研显

示，生产企业对汽车制造业前景充满

信心。超六成受访企业表示总体综

合经营状况与去年同期相比“很好”

或“比较好”，仅有三成受访企业表示

综合经营情况“一般”。整体经营状

况保持稳定，消费市场动能释放，超

半数受访企业表示市场需求“很好”

或“比较好”，四成受访企业表示“一

般”，终端消费仍保持一定的韧性。

国产车企在新能源车“跑道”上快

速发力，在三电技术研发上形成突

破。从配置上看，大屏车机、语音控

制、座椅通风和加热等功能成了常规

配置，加之中国制造、自主创新的情感

认同和服务质量提升，消费者对国产

新能源车认可度不断提升。调研显

示，76.3%的受访消费者已拥有或未来

计划购买的新能源车品牌集中在比亚

迪、吉利、理想、小米等国产品牌。此

外，国产新能源汽车价位覆盖了几万

元到几十万元，尤其在10万-20万元

主流消费区间选择较多，消费者对

国产车的消费热度持续攀升。

新能源汽车优势获认可，

潜在消费群体更趋年轻化

新能源汽车凭借多重优势在消

费市场中积累了一定规模的消费群

体，市场未来对新能源车的接受度持

续攀升，市场消费潜力有望进一步释

放。对新能源车吸引力方面的调研

结果显示，在已购新能源车车主中，

87.2%的受访车主表示看中绿色车牌

不限行；76.5%的受访车主认为充电

费用比油车费用少，用车成本低；

48.9%的受访车主表示加速快、动力

性能好，驾驶感受优于传统油车。对

有购买新能源汽车意愿者的调研结

果显示，76.1%的受访者因不限行，

65.2%的受访者因免购置税、购车补

贴等价格优惠政策，63.0%的受访者

因用车成本低，28.3%的受访者因智

能化程度高、驾驶乐趣多等，以上多

重综合因素吸引消费者有购买新能

源车的意愿。

新能源汽车潜在消费者更趋年

轻化，他们对新事物具有较高的接

受度，乐于尝试新技术、新产品，同

时新能源车在节能 环 保 、外 观 设

计、智能化配置等方面的优势，契

合 了 年 轻 消 费 者 的 需 求 和 期 待 。

调研显示，受访者中拥有或有意愿

购买新能源车的消费群体中，30 岁

以 下 的 占 22.6% ，30- 39 岁 的 占

46.2%，40-49 岁的占 23.7%，50 岁及

以上的占 7.5%。其中，未来有意愿

购买新能源车消费者中，年龄集中

在 50岁以下的占 95.7%。

汽车制造业蓬勃发展，绿色转型不断加速——

西安新能源汽车产销两旺态势良好

广东经营主体突破 2000 万户

本报讯 广东省市场监管局近日通报，截至今年 9月初，广东省登记在册经

营主体 2000.19万户，较 2024年末净增 95.31万户，增长 5%。

数据显示，今年前 8个月，广东全省新设经营主体 212.69万户，注销经营主

体 114.16万户，新设注销比为 1.86∶1。广东全省新设“四新经济”（新技术、新产

业、新业态、新模式）企业 41.46万户，占全省新设企业总量的 37.92%，新设“数字

经济”企业 16.76万户，同比大幅增长 25.41%，有力支撑新质生产力发展。

民营经济发展活力持续迸发。截至今年8月末，广东全省登记在册民营经济

组织1925.17万户，同比增长6.47%，占全省经营主体总量的96.45%。其中私营企

业834.53万户，同比增长10.6%；个体工商户1090.64万户，同比增长3.52%。广东

还创新推行“个转企”直接变更登记模式，今年全省已完成“个转企”1.13万户。

广东吸引和利用外资的政策红利持续释放，外商投资信心持续增强，通过创新

“湾区注册”改革、试点香港简化版公证文书电子化流转、实行澳资企业“跨境通办、

一地两注”机制，跨境登记便利度显著提升，外商投资企业数量持续增长。 胡林果

海南上榜错峰游热门目的地

本报讯 随着暑期正式落幕，近期国内旅游市场机票、酒店价格回落，错峰游

最佳窗口期已然到来，海南凭借丰富的旅游资源，在多个在线旅游平台的热门目

的地榜单中稳居前列。

美团旅行数据表明，9月国内十大“错峰游”目的地依次为贵州、新疆、四川、

海南、云南、青海、上海、湖南、内蒙古、天津，其中海南 9月文旅预订增速同比上

涨 58%，位列全国第四。在途牛“境内错峰游热门目的地榜单”中，三亚也与

北京、上海、成都等城市一同位居前列。飞猪平台数据则显示，近期杭州至三亚、

阿克苏等热门旅游城市的机票价格降幅超 50%，酒店价格同样大幅回落，为消费

者错峰出游创造有利条件。

在客源结构方面，海南旅游市场正迎来新变化。美团旅行相关负责人表示，

如今“00后”年轻游客、家庭游客逐渐成为入琼客源主力军，这类群体更追求好

玩、有趣、深刻的本地化旅游体验。

值得注意的是，尽管当前旅游市场以性价比为主要导向，但错峰游不等于低

质游。海南椰旅导游服务有限公司负责人颜南雄表示，错峰游游客对旅游体验

的深度与服务品质的要求更高，需要平衡价格与服务质量、针对不同细分人群优

化产品设计，更好满足游客需求。 刘晓惠

盘兴高铁进入联调联试阶段

本报讯 从中国铁路成都局集团有限公司获悉，近日，随着 57201次检测车

从盘州站驶出，标志着新建的贵州盘州至兴义高速铁路启动联调联试，进入工程

验收关键阶段。

“联调联试”是铁路部门使用检测列车和相关检测设备，在不同速度等级下

对高铁线路、列车控制系统、信号通信系统及灾害监测系统等进行综合测试，完

成牵引供电、接触网、通信、信号等系统的功能性测试和轨道、道岔、路基、桥梁等

结构工程的适用性验证，检验设备故障和自然灾害条件下的应急处理能力，对各

系统专业设施设备和系统间匹配关系进行调试、验证和优化，使整体系统达到设

计标准，满足试运行和开通运营的相关要求。

据沪昆客专贵州公司盘州指挥部副指挥长介绍，盘兴高铁设计时速 250公

里，正线长度约 98公里，其中正线桥梁 46座、正线隧道 38座，桥梁和隧道总占比

达 90.66%。线路自沪昆高铁盘州站引出，经盘州市石桥镇、响水镇、保田镇，进

入兴义市清水河镇，至万峰林机场设兴义南站，全线设保田、兴义南 2座车站以

及平菁线路所 1座，改建盘州站 1座。

据悉，盘兴高铁是贵州省实现“市市通高铁”目标的最后一个项目，项目建成

通车后，贵阳至兴义 2小时可达，贵阳至省内 8个市（州）中心城市将形成 1-2小

时高铁交通圈，对加强区域间互联互通具有重要意义。 刘续

近日，河北省
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