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本报讯“谷子经济”，又被称为

IP 经济，是一种新型消费现象，主要

围绕二次元 IP 周边商品的消费文化

和经济形态展开。从动漫周边到潮

玩、手办，这一源自二次元文化的消费

现象，正以惊人的速度发展，成为消费

市场中不可忽视的重要力量。国家统

计局湖南调查总队近期在湖南省范

围内随机抽选 1249 名消费者开展的

专题调研结果显示，“谷子经济”消费

潜力大，“Z世代”为消费主力，消费偏

好明显，购买行为持续性强，呈现结

构化特征。

——“Z 世代”为主力，女性消费

者占多数。2024年，我国“谷子经济”

市场规模达1689亿元，较2023年增长

40.6%。“谷子”消费群体的年龄结构呈

现鲜明的年轻化特征，以“Z世代”（出

生于1995年至2010年之间的人群）为

主。调研显示，在 684 位购买过“谷

子”的受访者（以下简称“谷子”消费

者）中，年龄在 25 岁以下的占比为

48.8%，26-35岁年龄段的占比28.5%，

36 岁及以上的占比 22.7%，青少年是

“谷子”消费的主要购买力。在“谷子”

消费者中，女性占比 66.8%，男性占比

33.2%。女性消费者更偏爱挂件、徽

章、立牌等轻量级周边产品，在乙女

（二次元文化中常指代以女性玩家为

核心的用户群体）IP 和同人创作（即

基于原作二次创作）周边市场表现活

跃；男性消费者则更倾向购买游戏相

关周边及高端手办等收藏级产品，消

费集中在特定品类。

——情感驱动为核心，消费动机

多元。“谷子经济”本质是“情绪消费”

的体现，因此“谷子”的功能价值低于

其提供的情绪价值，情感价值是消费

者实施购买行为的重要支撑。此外，

产品的设计、质量和限量属性也对购

买决策产生重要影响。调研显示，“谷

子”消费者购买“谷子”的主要原因前

三位为“喜欢对应的 IP/角色”、“周边

设计美观”和“收藏爱好（想集齐周

边）”，分 别 占 比 64.0% 、31.4% 和

27.7%。限量版、特别版的“谷子”往往

因其稀缺性而受到消费者的热烈追

捧。“谷子”消费者中，有 56.1%的受访

者表示会为了收集隐藏款或者稀有款

重复购买一个系列的“谷子”。相较于

传统消费，“谷子”消费者在价格敏感

度上相对较低，仅 12.8%的受访者认

为价格合适是购买“谷子”的主要原因。

——消费偏好明显，呈现结构化

特征。调研发现，“谷子”消费者更加

偏向于在电商平台或者官方小程序上

购买国产软周边。在内容偏好方面，

选择（多选）国谷（国内正版授权周边）

的“谷子”消费者占比最高，达 53.1%，

日谷（日本正版周边）占 22.7%，同人

谷（同人展/同人社团制作的二创周

边）占 17.7%，自印/定制谷（个人或小

批量定制印刷的周边）占 15.4%。在

产品偏好方面，挂件/钥匙扣占比居

首，为 60.2%，徽章/吧唧（51.0%）、玩

偶/棉花娃娃（48.8%）、盲盒（43.8%）、

手办/模型（43.2%）、立牌/亚克力制品

（38.4%）紧随其后。在渠道偏好方面，

选择最多的购买渠道是综合电商平台

（淘宝/京东/抖音等），占比 57.6%，其

次是品牌官方小程序/APP，占45.4%，

潮玩店/动漫店/IP 主题店占 29.9%，

二手平台（转转/闲鱼等）占19.7%。

——“谷子”消费潜力大，购买行

为持续性强。随着经济发展，居民文

化娱乐消费向多元化发展，“吃谷”成

为新生代消费者的新风尚，相较于功

能价值消费，“谷子”消费因其独特的情

绪价值提供，促使消费者的黏性更高，

可持续消费的潜力更大。调研显示，

在购买“谷子”的频率上，35.7%的“谷

子”消费者一般是随机买，14.5%的消

费者每月会购买1-2次，7.6%的消费者

会根据 IP的发布周期购买。在问及愿

意接受限量版“谷子”的最高溢价时，

34.4%的“谷子”消费者能接受原价3倍

以内的溢价，8.2%的消费者能接受原

价3-5倍的溢价。 罗金城

“Z 世代”为消费主力 购买行为持续性强

湖南“谷子经济”消费潜力大
本报讯 改善型服务消费是消费扩容升级的重要抓手。近期，国家统计

局青岛调查队对山东省青岛市28家改善型服务消费企业和211位居民开展

了专题调研，了解全市改善型服务消费情况。调研结果显示，青岛市改善型

服务消费发展态势良好，补贴撬动效应显著，居民评价满意度高，潜力发掘

仍需多方加力。

——补贴撬动效应显著。今年以来，青岛市加力支持、扩围实施消费品

以旧换新，当前政府消费补贴政策关注度高，促消费、增后劲特征越发明显，

撬动消费市场的乘数效应正加速释放。调研显示，85.3%的受访居民关注过

政府发放的消费补贴，其中，经常关注的占26.5%、偶尔关注的占58.8%。在

消费补贴的使用上，52.1%的受访居民使用过消费补贴，其中，使用过1-2次

的占44.5%、超过3次的占7.6%。

——居民评价满意度较高。随着推动服务业高质量发展和服务消费提

质的一系列政策举措加速落地，当前青岛市改善型服务创新力度不断提升，

服务供给更加丰富，消费者满意度较高。调研显示，211位受访居民中，对

当前改善型服务消费市场的整体满意度达一般以上的占93.4%，其中，满意

的占 32.7%、非常满意的占 29.4%。在权益保护政策方面，认为当前政策对

消费者权益的保护力度达一般及以上的占94.8%。

——消费场景丰富多元。服务消费是满足人民美好生活需要的重要内

容，改善型服务消费正成为居民高品质生活的重要组成部分。调研显示，近

一年有70.6%的受访居民参加过文娱消费，68.7%的受访居民参加过体育消

费，60.2%的受访居民愿意参加兴趣爱好、职业技能等方面的教培消费。

——消费潜力未来可期。调研显示，受访居民每年改善型服务消费支

出占全年消费支出的比重在 20%-50%之间（不包含 50%）的占 30.3%，比重

超过50%的占6.6%。28家受访企业中，认为改善型服务消费市场发展潜力

较大的占 39.3%，认为潜力极大的占 14.3%。有 42.9%的受访企业有扩大改

善型服务消费领域经营的意愿。由此可见，受访居民、企业对改善型服务消

费持多重期待，未来预期趋势向好。 丁洋

青岛改善型服务消费
发展态势良好

山西将用五年时间开展全域土地综合整治

本报讯 近日山西省自然资源厅制定的《关于学习运用“千万工程”经验

推进山西省全域土地综合整治工作的实施意见（试行）》（以下简称《实施意

见》）已下发各地。《实施意见》遵循规划先行、严守红线、全域整治、产业导

入、资金统筹、共同参与、综合效益的原则，明确 2025-2029年 5年间，按需

有序开展一轮全域土地综合整治，助力全省和美乡村建设。

此次整治由省级统筹项目立项，以县域为统筹单元，县级政府依据国土

空间规划，选择有需求且具备条件的乡镇划分实施单元，原则上以一个乡镇

为单元，条件成熟地区可跨乡镇开展。主要任务包括促进城乡要素流动，优

化农村国土空间布局，改善农村生态与农民生产生活条件，保护历史文化传

承，推动农村一、二、三产业及城乡融合发展。每年还将评选不超过10个示

范项目给予省级资金支持。

《实施意见》强调，整治需在保持空间布局总体稳定的前提下，确保耕地

数量不减少、质量有提升、生态有改善，整治区域内建设用地面积不增加，城

镇开发边界基本稳定，生态保护红线保护目标不降低，结合各级国土空间规

划对土地开发利用方式进行局部微调、统筹优化，但不得打破国土空间规划

总体格局。重点调整布局零星、破碎、散乱及配套设施不完善、不便耕种的

地块。调整永久基本农田要按“数量不减、质量不降、布局优化”原则补划，

且补划的需是可长期稳定利用的优质耕地。 李全宏

浙江今夏首次实现向全国七大区域购电

本报讯 近日从国网浙江省电力有限公司获悉，今夏浙江通过中长期协

议，同时向华北、华中两大区域购电，首次实现向全国七大区域购电，新增中

长期外来电力资源达440万千瓦。

自6月中旬电网迎峰度夏以来，浙江特高压电网累计受入电量突破300亿

千瓦时，占全省外来电量的68.8%。在用电高峰时段，特高压送电支撑了全

省27%的用电负荷，为经济高质量发展提供重要支撑。

据悉，8月初，浙江“西电东送”三大特高压直流工程均进入满负荷运行

工况，为浙江高效输送西部水电、风光电等清洁能源。金华、绍兴、钱塘江三

座特高压换流站已有42天在晚高峰时段满功率运行，55天累计输送电量突

破200亿千瓦时，日均稳定送电超3.5亿千瓦时。此外，“皖电东送”“闽电北

送”等特高压工程也同步发力，形成多向互补格局。

“稳定的电力供应保障了全省各地重点企业满负荷生产，更强的网架、更优

的结构，如同顺畅的大动脉，将电力输送至经济民生发展的每个细小末端。”国

网浙江省电力有限公司建设部建设处负责人表示，“十四五”期间，浙江电网形

成了“两交三直”的特高压骨干网架，如今正朝着“两交四直”迈进。 郑可意

广西实施“四大行动”促专利转化运用

本报讯 广西壮族自治区市场监管局（知识产权局）日前印发《广西专利

转化运用强效赋能工作方案》。全区将实施百校千项专利转化、专利产业化

促进企业成长、产业知识产权协同发展、知识产权服务效能提升“四大行

动”，加快形成促进专利转化运用长效机制，赋能经济高质量发展。

“百校千项专利转化”行动将聚焦涉重金属环境污染防治和关键金属、

人工智能等重点产业发展，举办“知链广西”专利转化运用对接会系列活动

10场以上。同时，组织相关主体参与系列跨区域知识产权转化对接活动；

优选高价值专利，将其作为专利产业化重点项目给予政策、资金、服务等支

持加速转化。

“专利产业化促进企业成长”行动将以300家列入专利产业化样板培育

库的中小企业为重点，给予金融、专利申请、专利转化运用培训等方面帮助，

打造一批专利产业化样板企业。

“产业知识产权协同发展”行动将围绕关键金属、人工智能、糖产业等，

探索建设知识产权创新联合体1个以上。指导相关主体围绕人工智能等重点

产业实施专利导航项目10项以上。大力推行企业首席质量官、标准官制度。

“知识产权服务效能提升”行动将建设广西知识产权科技创新成果融合

发展工作站，力争在2025年底前建设40家以上。积极推广知识产权质押担

保相关的特色金融产品，加大知识产权融资信贷政策支持力度。推进实施

专利代理服务采购政策等。 刘冬莲

■ 居严 叶进

直播电商作为数字经济的重要新

业态，已成为激活消费市场、助力产业

升级的关键抓手。国家统计局扬州调

查队近期在江苏省扬州市范围内针对

本地直播电商企业、电商基地及消费

者开展了专题调研，了解全市直播电

商发展情况。调研结果显示，扬州直

播电商已广泛渗透到农业、家电、餐

饮、文旅等多个领域，呈现出多领域渗

透、电商基地集聚、消费者参与活跃等

良好发展态势。

多领域渗透，经营态势稳中
向好

调研发现，扬州直播电商已广泛

渗透到农业、家电、餐饮、文旅等多个

领域，各领域企业凭借直播模式实现

了良好的经营发展，展现出蓬勃的

活力。

从规模来看，特色农产品直播热

销，电商规模持续扩大。全市近800家

农业经营主体开展电商销售，2024年

农业电商营销额达104.8亿元，同比增

长 7.9%。扬州市南闸农业发展有限

公司聚焦宝应特色农产品，今年截至

目前直播累计销售额达40万元，通过

与农户签订合作协议、建立溯源体系

等保障产品质量。高邮市通邮电子商

务产业园今年直播销售额同比增长

12%，占总销售额比重升至 20%，红太

阳双黄咸鸭蛋等特色产品通过直播实

现热销。

从业绩来看，多元业态借直播赋

能，业绩增长亮点频现。苏宁易购扬

州分公司通过抖音等平台销售 3C数

码等产品，累计销售额约20万元。扬

州花园国际大酒店“花园下午茶”直播

火爆，半个月组建8个社群积累4000余

名粉丝，带动婚寿宴等业务发展。扬

州滋奇联合景区开展户外直播，探索

“餐饮+文旅”融合路径，直播销售占

总营收5%。

电商基地集聚，直播引流效
果显著

从直播电商基地调研情况来看，

扬州现已形成产业集聚效应，文旅直

播专场引流显著，实现线上线下消费

闭环。

扬州商贸城电商基地投入1000万

元建成 10000平方米基地，含 55个直

播间，入驻企业 27 家，年均线上销售

5亿元，2022年获评“江苏省县域电商

产业集聚区”，开展近 20 场公益培训

覆盖1500人次，推动“一镇一品”特色

直播品牌建设。扬州非凡电商成立于

2003年，2011年从传统服装企业转型

为电商模式，2024年在扬州开票额近

3亿元，同比增长20%。柘圃电商基地

为全市首家村级直播基地，2024年开展

助农直播 122 场次，实现网络零售额

700余万元，辐射带动周边乡镇农副产

品销售，成为“直播助农”典范。

今年，扬州文旅与深圳航空合作

的“诗画江南、魅力扬州”抖音直播专

场，累计曝光 5700 万，观看人数达

347.1 万，销售额达 2.66 亿元。其中，

扬州进出港航线及本地文旅产品销售

额达1.54亿元，实现“线上引流—线下

消费”闭环。

消费者参与活跃，市场潜力
持续释放

从调研结果来看，直播购物已成

为扬州居民消费重要方式，呈现鲜明

的群体特征与消费规律。平台依赖与

高频特性显著，抖音、快手、淘宝/天猫

形成“三足鼎立”格局，近六成受访者

保持“几乎每天”（31.9%）或“每周1-3
次”（24.7%）的观看频率；年轻群体更

凸显高频特性，20-35 岁受访者中近

半数“几乎每天”观看。

调研发现，消费者的消费偏好呈

现生活化、小额化特征。在问及“直播

购物经常购买的商品和服务（多选）”

时 ，服 装 鞋 包（48.6%）、食 品 生 鲜

（47.2%）、家居用品（40.3%）、餐饮服务

（37.5%）选择人数较多，贴合日常需

求；选择美妆护肤、图书文具、数码家

电 、旅 游 娱 乐 服 务 的 占 比 分 别 为

30.5%、20.8%、19.4%和13.9%。单次直

播购物消费 50-200元占比 56.9%；超

四成受访者认为直播促使消费“有所

增加”（29.2%）或“明显增加”（13.9%）；

“商品价格优惠”（77.8%）与“商品展示

直观”（43.1%）是主要驱动力，部分年

轻群体还会因“支持喜欢的主播”而下

单，占比25.0%。

从直播购物的整体体验评价看，

43.1%的受访者选择“满意”或“非常满

意”，54.2%选择“一般”，仅有 2.7%表

示不满意。购物过程中，“虚假宣传”

“商品质量问题”“售后服务不到位”为

消费者主要遇到的问题，占比分别为

75.0%、54.2%和 36.1%。平台评分中，

“直播功能齐全”（4.3分）与“个人信息

保护”（4.1 分）表现稳健，但“产品审

查”（3.1 分）和“维权效率”（3.3 分）成

为短板，反映出直播购物在信任体系

建设上仍需加强。

经营态势稳中向好，市场潜力持续释放——

扬州直播电商发展向好活力显现

近日，新疆维吾

尔自治区吐鲁番市

高昌区辣椒进入采

收高峰期，椒农们抢

抓晴好天气进行采

摘、晾晒辣椒，一派

繁忙景象。
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